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สํานกังานคณะกรรมการสง่เสริมการลงทยุ 
 เม่ือปลายเดือนเมษายนท่ีผ่านมา สมาคมบะหม่ีสําเร็จรูปแหง่โลกซึง่ตัง้อยูท่ี่นครโอซาก้า ได้ตีพมิพ์เผยแพร่สถิติของ
การบริโภคบะหม่ีสําเร็จรูปของโลกในปี 2555 มีจํานวนมากถึงหนึง่แสนล้านหอ่ โดยจีนซึง่รวมถงึฮ่องกงด้วยมีปริมาณการ
บริโภคสงูสดุ คือ 4.4 หม่ืนล้านหอ่ รองลงมา คือ อนิโดนีเซีย 1.4 หม่ืนล้านหอ่ ญ่ีปุ่ น 5.4 พนัล้านหอ่ เวียดนาม 5.1 พนัล้านหอ่ 
อินเดีย 4.4 พนัล้านหอ่ สหรัฐฯ 4.3 พนัล้านหอ่ เกาหลีใต้ 3.5 พนัล้านหอ่ ไทย 3 พนัล้านหอ่ ฟิลิปปินส์ 2.7 พนัล้านหอ่ ฯลฯ  
 หากนบัปริมาณการบริโภคเฉพาะในกลุม่ AEC แล้ว จะมีปริมาณรวมกนัประมาณ 26% ของการบริโภคทัว่โลก คิด
เป็นอตัราเฉล่ียมากถงึ 45 หอ่/คน/ปี ความสําเร็จของบะหม่ีสําเร็จรูปทําให้เป็นท่ีนิยมบริโภคอยา่งแพร่หลายใน AEC เน่ืองจาก
เป็นสินค้าท่ีสะดวกสบายต่อการรับประทาน มีราคาถกู ขณะเดียวกนัรสชาติหลากหลาย มีการดดัแปลงให้สอดคล้องกบัรสนิยม
ของประชาชนแตล่ะประเทศ 
 อนึง่ เป็นท่ีนา่สงัเกตวา่ตลาดบะหม่ีสําเร็จรูปในกลุม่ AEC ยงัมีลกัษณะเป็น Fragmented คือ แตกตา่งกนัไปในแต่
ละประเทศ ผู้ เป็นเจ้าตลาดแตล่ะประเทศยงัแตกต่างกนั ยงัไมมี่การรวมตวัเป็นตลาดเดียวกนัและฐานผลติเดียวกนัเหมือนกบั
สนิค้าอ่ืนๆ เน่ืองจากรสนิยมของประชาชนแตล่ะประเทศคอ่นข้างแตกต่างกนัค่อนข้างมาก แต่ในอนาคตการแขง่ขนันา่จะทวี
ความเข้มข้นขึน้และรวมตวัเป็นฐานผลติและตลาดเดียวกนัมากขึน้ 
 สําหรับยกัษ์ใหญ่ในอตุสาหกรรมบะหม่ีสําเร็จรูปใน AEC คือ บริษัท Indofood Sukses Makmur ของอินโดนีเซีย 
ซึง่เป็นบริษัทในเครือซาลมิกรุ๊ป ซึง่ไม่ใชเ่ป็นเพียงแค่บริษัทผลิตบะหม่ีสําเร็จรูปใหญ่ท่ีสดุใน AEC เทา่นัน้ แตย่งัเป็นบริษัทผลิต
บะหม่ีสําเร็จรูปรายใหญ่ท่ีสดุของโลก มีกําลงัผลติสงูถึง 1.3 หม่ืนล้านหอ่/ปี และผลติประมาณ 1 หม่ืนล้านหอ่/ปี มากเป็น 7 
เทา่ของบริษัทไทยเพรซิเดนท์ฟู้ ด เจ้าของย่ีห้อมาม่า ซึง่เป็นผู้ผลติรายใหญ่ท่ีสดุของไทย โดยครองตลาดในอินโดนีเซียสงูถงึ 
73% ภายใต้หลายย่ีห้อ Indomie, Supermie, Sarimi, Sakura ฯลฯ โดยเครือ Indofood ของอินโดนีเซียมีธรุกิจในด้าน
อาหารหลากหลาย ในปี 2555 มียอดจําหนา่ยมากถงึ 1.5 แสนล้านบาท 
 สําหรับมีคูแ่ขง่สําคญั คือ บริษัท Wings Food แบรนด์ Mie Sedap ซึง่เน้นบะหม่ีสําเร็จรูปราคาถกูในตลาดลา่ง แม้
จะเป็นผู้ผลิตรายใหญ่อนัดบั 2 ของอินโดนีเซีย แตก็่มีปริมาณการผลติมากกวา่ย่ีห้อมาม่าของไทย อนึง่ รสนิยมบริโภคบะหม่ี
สําเร็จของอนิโดนีเซียจะแตกตา่งจากบ้านเรา จะนิยมบะหม่ีรสเข้มข้น โดยเฉพาะรสแกงกระหร่ีไก่ รสหวัหอมไก่ รสลกูชิน้เนือ้ 
รสซุปไก่สไตล์อนิโดนีเซีย สําหรับบะหม่ีแบรนด์ของตา่งประเทศมีสว่นแบง่ตลาดน้อย โดยท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสดุท่ีพอแย่ง
ตลาดได้บ้าง คือ บะหม่ีรสชาติเผด็ของเกาหล ี
 สําหรับเวียดนามซึง่เป็นตลาดบะหม่ีสําเร็จรูปใหญ่อนัดบั 2 ของ AEC บริษัทผู้ นํา คือ บริษัท Acecook Vietnam 
ปัจจบุนัถือหุ้นทัง้หมดโดยบริษัท Acecook ซึง่เป็นผู้ผลติบะหม่ีสําเร็จรูปรายใหญ่อนัดบั 5 ของญ่ีปุ่ น โดยมีแบรนด์ท่ีได้รับความ
นิยม คือ Hao Hao และ Hao 100  นบัเป็นผู้ผลติบะหม่ีสําเร็จรูปรายใหญ่อนัดบั 2 ของ AEC นบัวา่มียอดขายรวมในแต่ละปี
มากเป็น 2 เทา่ของบริษัทเพรซิเดนท์ฟู๊ ดซึง่เป็นผู้ผลติรายใหญ่ท่ีสดุของไทย 
 เร่ิมแรกบริษัท Acecook Vietnam ไม่ประสบผลสําเร็จในตลาดเวียดนามมากนกัเน่ืองจากมีราคาแพง ในระยะหลงั
ได้ปรับลดราคาขายลง ทําให้ขายดีเทนํา้เททา่ เน่ืองจากเป็นบะหม่ีคณุภาพดีกวา่ของบริษัทท้องถ่ิน แตร่าคาถกู ประกอบกบั
สามารถดดัแปลงรสชาติให้สอดคล้องกบัรสนิยมชาวเวียดนามท่ีแตกต่างกนัไป โดยชาวเวียดนามใต้ชอบบะหม่ีท่ีมีรสชาติ



เข้มข้น ขณะท่ีชาวเวียดนามเหนือชอบรสชาติกลมกลอ่ม ทัง้นี ้บริษัท Acecook Vietnam นอกจากจําหน่ายบะหม่ีใน
เวียดนามเกือบ 3 พนัล้านหอ่/ปี  โดยครองตลาดในเวียดนามมากถงึ 60% แล้ว ยงัสง่ออกไปจําหนา่ยยงัอีกมากกว่า 40 
ประเทศทัว่โลก โดยครองตลาดอนัดบัหนึง่ในกมัพชูาอีกด้วย 
  สําหรับเมียนมาร์ซึง่แม้ปัจจบุนัตลาดยงัเลก็มากเพียง 10% ของไทย แตใ่นอนาคตมีแนวโน้มขยายตวัอยา่งรวดเร็ว 
โดยปัจจบุนัย่ีห้อยํายําและมาม่าของไทยครองตลาดอนัดบั 1 และ 2 ตามลําดบั รองลงมาอนัดบั 3 เป็นแบรนด์จากมาเลเซีย 
อย่างไรก็ตาม มีแนวโน้มวา่จะมีการแขง่ขนัรุนแรงมากในอนาคต เน่ืองจากบริษัทบะหม่ีจากประเทศต่างๆ เช่น จีน มาเลเซีย จะ
เข้าไปร่วมวงศ์ไพบลูย์ไปบกุไปตัง้โรงงานและทําการตลาดในเมียนมาร์อยา่งจริงจงัในอนาคตอนัใกล้  
 การรวมตวักนัเป็น AEC นบัเป็นความท้าทายของอตุสาหกรรมบะหม่ีสําเร็จรูปของไทย เน่ืองจากต้องเผชิญกบับริษัท
ของประเทศคู่แขง่ โดยเฉพาะอินโดนีเซียและเวียดนามท่ีมีขนาดใหญ่กวา่และต้นทนุการผลติต่ํากวา่ ขณะเดียวกนัตลาดดัง้เดมิ
ในลาว กมัพชูา และเมียนมาร์ เร่ิมถกูบริษัทจากประเทศคู่แขง่มาแย่งตลาด ดงันัน้ ทิศทางในอนาคตจะต้องหนัมาเน้นปรับปรุง
ประสทิธิภาพ หนัมาเน้นบะหม่ีสาํเร็จรูปในตลาดบน ขณะเดียวกนัจะต้องพยายามวจิยั พฒันา และดดัแปลงรสชาติให้
สอดคล้องรสนิยมของประชาชนในแตล่ะประเทศ ซึง่อาจจะดําเนินธรุกิจในเส้นทางลดั โดยซือ้กิจการท่ีมีอยูแ่ล้วในต่างประเทศ 
ซึง่นอกจากได้รับโรงงานและเครือขา่ยตลาดท่ีอยู่แล้ว ยงัได้รับสนิทรัพย์ทางปัญหาอีกด้วย โดยเฉพาะรสชาติของบะหม่ีท่ี
สอดคล้องกบัรสนิยมของประเทศนัน้ๆ 
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