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หลงังานแถลงขาวเปดตวังานบโีอไอแฟร 

2011 เม่ือวันที่ 19 พฤศจิกายน 2553 โดย

มีนายกรัฐมนตรี (นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ) 

เปนประธานในงานดังกลาว รวมดวยทีม

บุคคลสำคัญจากรัฐบาล อาทิ รัฐมนตรี

วาการกระทรวงอุตสาหกรรม (นายชัยวุฒิ 

บรรณวัฒน) ผูชวยรฐัมนตรปีระจำกระทรวง

อุตสาหกรรม (นายพุทธิพงษ ปุณณกันต) 

อดีตเลขาธิการคณะกรรมการสงเสริม 

การลงทุน (นายสถาพร กวิตานนท) และ 

ดร.อรรชกา สีบุญเรือง เลขาธิการคณะ

กรรมการสงเสริมการลงทุนคนปจจุบัน 

เปนตน 

ในสวนของบริษัทชั้นนำท่ีมีผูบริหาร

มารวมใหความเห็นในการเขารวมงาน 

บีโอไอแฟร 2011 ไดแก เครือบริษัทเจริญ

โภคภัณฑ บริษัท ปตท. จำกัด (มหาชน) 

บริษัท โตโยตา มอเตอร (ประเทศไทย) 

จำกัด บริษัท ซัมซุง อิเล็กทรอนิกส จำกัด 

และกลุมบริษัทโซนี่ ประเทศไทย ทำให

การจองพ้ืนที่เปนไปอยางคึกคักนับตั้งแต

ในวันน้ัน  

พื้นที่ในงานบีโอไอแฟร 2011 
ไ ด รั บ คว ามสน ใ จจ ากบ ริษั ท  
หนวยงาน สมาคมทั้งไทยและ 
ตางชาติเปนจำนวนมาก ในสวน
ของบริเวณริมทะเลสาบท่ีไดตั้งเปา
ไว 84 ศาลานิทรรศการหรือ 
พาวิลเลี่ยน ไดมีการจองเขามา
อยางลนหลาม ทำใหสามารถ
จิ น ต น า ก า ร เ ป น ภ า พ น ค ร 
พาวิลเลี่ยนริมทะเลสาบไดลางๆ 
แลว และภายในอาคารชาเลนเจอร 
1-2-3 ที่ตั้งเปาไวประมาณ 3,000 
คูหา ไดมีบริษัททั้งที่ ไดรับการ 
สงเสริมการลงทุนและไมไดรับการ
สงเสรมิการลงทนุ สมาคมจากกลุม
อุตสาหกรรมท้ังไทยและตางชาติ 
จองพื้นที่เขามาแลวเชนกัน ทำให
งานเดินหนาไปไดอยางรวดเร็ว 

นอกจากน้ี ยังมีบริษัทชั้นนำอื่นๆ 

จองพื้นที่อีกดวย ซึ่งไดแก บริษัท Shell Hut

Entertainment จำกัด บริษัท ดับเบิ้ล เอ 

(1991) จำกัด (มหาชน) บรษิทั Panasonic 

Management จำกัด และบริษัท Asian 

Honda Motor จำกัด 

ตั้งแตเดือนธันวาคม 2553 จนถึง

กลางเดือนกุมภาพันธ 2554 มีการจอง

พื้นท่ีเขามาจนเกือบเต็มแลว คงเหลือเพียง

บางสวนท่ีมีความจำเปนตองรอผลการ

ตัดสินใจจากบริษัทแมในตางประเทศอีก

ประมาณ 10 กวาพาวิลเล่ียน  

สำหรบัการเตรยีมโชวความอลงัการของ

แตละพาวิลเลี่ยน แตละบริษัทมีการเตรียม

งานอยางเปนเลิศ และเตรียมจะจัดแถลง

ขาวตอไป แตแนนอนคือ เทคโนโลยีและ

นวัตกรรมที่ล้ำอนาคตของแตละบริษัท 

จากกลุมอุตสาหกรรมเกษตรและเกษตร

ตั้งแตเดือนธันวาคม 2553 
จนถึงกลางเดือนกุมภาพันธ 
2554 มีการจองพื้นท่ีเขามา

จนเกือบเต็มแลว 
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แปรรูป กลุมอุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟา

และอิเล็กทรอนิกส กลุมยานยนต กลุม

อตุสาหกรรมเคมีภณัฑ กลุมพลงังานทดแทน 

อุตสาหกรรมซอฟตแวร ที่เตรียมจะมาโชว

ภายใตแนวคิดของงาน “โลกสดใส ไทย 

ยั่งยืน” หรือ “Going Green for the 

future” 

บริษัท ฟอรด มอเตอร บริษัท ซูซุกิ บริษัท 

คาวาซากิ บรษิทั ยามาฮา บริษทั ไทยซมัมิท 

บริษัท มิชลิน สยาม บริษัท สยามคูโบตา 

และบริษัท ไทย บริดจสโตน 

กลุมอุตสาหกรรมเคร่ืองใชไฟฟาและ

อเิลก็ทรอนิกส ประกอบดวย กลุมบรษิทัโซนี ่

บรษิทั ไทยซัมซงุ อเิลก็ทรอนกิส จำกดั บรษิทั 

พานาโซนิค บรษิทั โตชบิา ไทยแลนด บรษัิท 

แอล จี อิเล็กทรอนิกส บริษัท ฮิตาชิ 

เอเชีย บริษัท หัวเหวย เทคโนโลยี และ

บริษัท แคนนอน  

กลุมอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม 

นำโดย เครอืเจรญิโภคภัณฑ ซึง่จะจัดแสดง

อยางยิ่งใหญในพ้ืนท่ีเทียบเทากับศาลา

นิทรรศการถึง 15 พาวิลเล่ียน ตามดวย

บริษัท เบทาโกร บริษัท กระทิงแดง  

กลุมอุตสาหกรรมปโตรเคมี ประกอบ

ดวย บรษิทั ปตท. จำกัด (มหาชน) กลุม

เอสซีจี บริษัท ดาว เคมิคอล บริษัท อิน

โดรามา และ บริษัท ดับเบิ้ลเอ (1991) 

จำกัด (มหาชน) 

นอกจากน้ี ยังมีบริษัทชั้นนำในกลุม

อุตสาหกรรมอื่นๆ ไดแก บริษัท เชลลฮัท 

เอนเตอรเทนเมนท บริษัท วีนิไทย บริษัท 

แคนาดอย บริษัท บีเอเอสเอฟ บริษัท สุธี

กรุป และคณะกรรมการกิจการกระจายเสยีง 

วิทยุโทรทัศน และกิจการโทรคมนาคม 

แหงชาติ (กสทช.) 
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ªÒàÅ¹à¨ÍÃ � 1-2-3 

ภายในงานบีโอไอแฟร 2011 ซึ่งจะจัด

ในอาคารชาเลนเจอร 1 - 3 มีการจองพ้ืนท่ี

สำหรับบริษัทชั้นนำที่จอง
พื้นที่ศาลานิทรรศการแลว 

มาจากหลายกลุม
อุตสาหกรรม ไดแก  

ยานยนต เครื่องใชไฟฟา 
และอิเล็กทรอนิกส  
อาหารและเครื่องดื่ม 

ปโตรเคมี 

สำหรับบริษัทช้ันนำท่ีจองพ้ืนที่ศาลา

นทิรรศการแลวมาจากหลายกลุมอตุสาหกรรม 

ไดแก 

กลุมยานยนต ประกอบดวย บริษัท 

โตโยตา มอเตอร (ประเทศไทย) จำกดั บรษัิท 

เจนเนอรรัล มอเตอร (ประเทศไทย) จำกัด 

บริษัท เอเชี่ยน ฮอนดา มอเตอร บริษัท 

นิสสัน มอเตอร บริษัท มิตซูบิชิ มอเตอร 

บริษัท ตรีเพ็ชร อีซูซุ บริษัท แอรโรคลาส 
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แสดงและจัดจำหนายสินคาทั้งที่จองเปน

พืน้ทีเ่ปลาหรอืเปนคูหาจำนวนมาก แบงตาม

กลุมอุตสาหกรรม คือ กลุมเกษตรแปรรูป 

สนิคาอปุโภค บรโิภค เครือ่งใชในครวัเรือน/

อุปกรณของตกแตงบาน แฟชั่นและเครื่อง-

ประดับ เครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส 

อาทิ กลุมผูผลิตและผูผลิตชิ้นสวนของ

ผลิตภัณฑ Hard Disk Drive ที่รวมตัวกัน

มาจัดแสดงนิทรรศการ ใหผูเขาเย่ียมใน

งานมีความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑ Hard Disk 

Drive มากย่ิงข้ึน รวมกันภาคภูมิใจท่ี

ประเทศไทยเปนแหลงผลิต Hard Disk 

Drive และสงออกอันดับ 1 ของโลก  

¡Ô¨¡ÃÃÁã¹ÎÍÅÅ� 9 

สำหรับการจัดแสดงในฮอลล 9 จะ

เปนพื้นที่จัดงานสัมมนาวิชาการกวา 200 

หวัขอ ตลอดระยะเวลา 16 วนัของการจดังาน 

โดยเตรียมเนื้ อหาครอบคลุม ท้ัง ท่ี เปน 

องคความรูเชงิวชิาการ เสนทางความสำเรจ็

จากนักธุรกิจชั้นนำ กฎระเบียบและสิ่งที่

ควรรูของหนวยงานทั้งไทยและตางชาติ 

เกร็ดความรูดานพลังงานและการรักษา 

สิ่งแวดลอม นโยบายสงเสริมการลงทุน

จากตางชาติ การสงเสริมใหนักธุรกิจไทย

ลงทนุในตางประเทศ การเตรียมความพรอม

สูการคาเสรีอาเซียนป 2015 เปนตน และ

จัดประชุมสัมมนาผูนำและนักธุรกิจระดับ

โลกจากนานาประเทศหรืองาน CEO Forum 

เตรียมการจะเชิญ CEO ไทยและจาก 

ทั่วโลกอีกดวย รวมทั้งจะมีการจัดแสดง

นิทรรศการทางดานวิทยาศาสตร ของ

กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  

จะเห็นไดวาบริษัท หนวยงานท้ังจาก

ภาครัฐและเอกชนที่ เขารวมงานแสดง

นิทรรศการบริเวณริมทะเลสาบและภายใน

อาคารชาเลนเจอร 1-2-3 รวมท้ังฮอลล 9 

นั้น มาจากประเทศไทยและตางชาติ ซึ่ง

สะทอนใหเห็นถึงศักยภาพดานการลงทุน

ของไทยและตางชาติในประเทศไทย โดย

คาดวาจะสามารถชวยกระตุนเศรษฐกิจ 

จะมีเงินสะพัดและการไหลเวียนเงินตรา

เกิดขึ้น ในชวงจัดงานบีโอไอแฟร 2011 อีก

ดวย ซึ่งนาจะสงผลดีหลากหลายมิติใหกับ

ประเทศไทยตอไป 

สนใจติดตอสอบถามขอมูลเพ่ิมเติม

ไดที่  

ศูนยประสานงานบีโอไอแฟร 2011  

โทรศัพท 0 2553 8300, 0 2553 8111 

 ตอ 8300 

โทรสาร 0 2553 8333 

อีเมล : boifair2011@boi.go.th  

เว็บไซต : www.boifair2011.com  

เครือขายออนไลนตางๆ ไดแก  

www.facebook.com/Boifair2011 

www.twitter.com/boifair2011 

www.youtube.com/boifair2011thailand 

และทานผูอานยังสามารถติดตามขาว

สารความเคล่ือนไหวในการจัดงานบีโอไอ

แฟร 2011 ไดอีกในวารสารฯ ฉบับตอไป 

ภายในงานบีโอไอแฟร 2011 
ซึ่งจะจัดในอาคาร 
ชาเลนเจอร 1 - 3 

 มีการจองพ้ืนที่แสดง 
และจัดจำหนายสินคา 

ทั้งที่จองเปนพื้นที่เปลาหรือ
เปนคูหาจำนวนมาก 

นอกจากน้ียงัมกีลุมยานยนต เครือ่งจกัร

และอุปกรณ อุตสาหกรรมการรับชวงผลิต

ผลิตภัณฑและชิ้นสวน ผลิตภัณฑกระดาษ 

และสิ่งพิมพ และพลังงาน สาธารณูปโภค

และบริการ นอกจากนั้น ยังมีโซนอาหารดี 

4 ภาค ซึง่จะมกีารจำหนายอาหาร ท่ีสามารถ

มองเห็นการแสดงท่ีหลากหลายบนเวที

ใกลๆ ไดอีกดวย 

โดยมีกลุมบริษัทช้ันนำไดจับจองพื้นที่

ภายในอาคารจำนวนหลายสิบถึงหลายรอย

คูหา ไดแก กลุมสหพัฒน บริษัท น้ำตาล

มิตรผล บริษัท มิตซูบิชิ อิเล็กทริค และ

สมาคมรับชวงการผลิตแหงประเทศไทย 

นอกจากน้ัน ยงัมโีซนของหนวยงานภาครฐัไทย

และนานาชาติ อาทิ กระทรวงอุตสาหกรรม 

สถานทูต หอการคาจากแตละประเทศ 
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ในโลกยุคไรพรมแดน เมื่อถึง
วนัวาเลนไทนแตละป พวกเราทุกคน
ก็ตองนึกถึงเรื่องรักๆ ซึ้งๆ ที่
สรางกระแสการสูบฉีดใหกับเลือด
ทัว่ทัง้ราง โดยเฉพาะอยางยิง่บรรดา
คนหนุมคนสาว แตถามองในเชิง
การตลาดระดบัประเทศและระดับโลก
แลว ธุรกิจที่เกี่ยวกับความรักใน
วันวาเลนไทน มีมูลคามหาศาล 
และเกี่ยวของกับอุตสาหกรรม 
อยางที่คาดไมถึง 

สั่งจองจะเริ่มตั้งแตวันท่ี 10 กุมภาพันธ

เปนตนไป แตสำหรับลูกคาที่ตองการ

ความสดใหมของดอกไม ก็จะไปหาซ้ือ

ดอกไมท่ีแหลงคาสงดอกไมตั้งแตในชวง

เย็นวันที่ 13 กุมภาพันธ หรือในชวงเชา

ของวันรุงขึ้น 
ปจจัยสำคัญที่มีสวนในการสนับสนุน  

ใหนักการตลาดท้ังหลายท่ีมีธุรกิจเกี่ยวของ

กับวันวาเลนไทน กระตุนยอดขายไดก็คือ 

กระแสของความรัก เนื่องจากบรรดาผูที่

ใหความสำคัญกับวันวาเลนไทน มักจะ 

ใชเวลาในการท่ีจะเลือกซ้ือสิ่งของเพ่ือมอบ

ใหแกกนั และตองการมีเวลาทีจ่ะทำกจิกรรม 

อื่นๆ รวมกัน เชน การรับประทานอาหาร 

ชมภาพยนตร จับจายซ้ือสินคา ทองเท่ียว 

เปนตน  

เทศกาลวาเลนไทนนับเปน 
โอกาสของการจับจายซ้ือ 

ของขวัญท่ีสำคัญ  
อีกชวงหน่ึงในระยะตนป 

ดังนั้นจึงเปนโอกาสดีที่บรรดาธุรกิจ

ตางๆ เริ่มมีการโหมโรงกระตุนผูบริโภค 

ใหมีการจับจายใชสอยตั้งแตชวงตนเดือน

กุมภาพันธ บรรดาผูประกอบการตางหวัง

เมด็เงนิทีจ่ะสะพดัในชวงเทศกาลวาเลนไทน 

มาชวยใหกิจการกระเต้ืองขึ้น  

ÇÑ¹ÇÒàÅ¹ä·¹� 
ÇÑ¹áË‹§àÁç´à§Ô¹ÊÐ¾Ñ´  

เทศกาลวาเลนไทนนับเปนโอกาส 

ของการจับจายซ้ือของขวัญท่ีสำคัญ อีก

ชวงหนึ่งในระยะตนป โดยบรรยากาศการ

จับจายซ้ือของขวัญ เพื่อมอบใหกับคนรัก

ในวันวาเลนไทน สวนใหญมักจะเร่ิมคึกคัก

ตั้งแตวันที่ 10 กุมภาพันธ ตอเนื่องตลอด

ถึงวันที่ 14 กุมภาพันธ ของทุกป ทำให

กลุมลูกคาเปาหมายของวันวาเลนไทนคือ 

กลุมเยาวชนและกลุมทีเ่พิง่เริม่จะเขาทำงาน 

มีเวลาจับจายเลือกซ้ือสินคาไดมากกวา 

วัยทำงาน 

ธุรกิจรานดอกไมและธุรกิจจำหนาย

ดอกไมสด ซึ่งเปนของขวัญยอดฮิตในชวง

วันวาเลนไทนมาโดยตลอดน้ัน ยอดการ 
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ในปท่ีผานมา บรษิทั ศนูยวจิยักสกิรไทย 

จำกดั ไดมกีารสำรวจ “พฤตกิรรมการใชจาย

ในชวงเทศกาลวาเลนไทนป 2553” ในระหวาง

วนัที ่18 - 31 มกราคม 2553 จำนวนกลุม

ตัวอยาง 485 คน โดยเนนกลุมเยาวชน 

กลุมนิสิตนักศึกษา และกลุมผูที่เพิ่งจะเริ่ม

เขาทำงาน ซึ่งมีอายุอยูในชวงระหวาง 11 - 

25 ป เนื่องจากผลการสำรวจในชวงหลาย

ปที่ผานมา พบวากลุมเหลาน้ีเปนกลุม 

เปาหมายท่ีมีกำลังซ้ือหลักของเทศกาลน้ี  

ผลการสำรวจดังกลาวพบวาป 2553 

ไดมีเม็ดเงินสะพัดเฉพาะในกรุงเทพฯ ชวง

วันวาเลนไทนประมาณ 1,020 ลานบาท 

เม่ือเทียบกับในป 2552 ที่สำคัญ เม็ดเงิน

สะพัดในกรุงเทพฯ ไดเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 8.5 

เม่ือเทยีบกับป 2552 เน่ืองจากวาวนัวาเลนไทน

ในป 2553 ตรงกับวันอาทิตย ซึ่งนับวา 

เอื้อตอโอกาสที่ธุรกิจตางๆ ที่เกี่ยวของกับ

วนัวาเลนไทน จะสรางเมด็เงนิสะพดัไดเพิม่ขึน้ 

โดยเฉพาะคาใชจายในการทำกิจกรรมพิเศษ 

เชน การรบัประทานอาหาร การชมภาพยนตร 

และการเดินทางซ้ือสินคาตางๆ รวมกัน  

ในวันวาเลนไทนไมวา 
ราคาดอกกุหลาบ 
จะพุงสูงขึ้นอยางไร  
ดอกกุหลาบก็เปน 
สินคาอันดับหน่ึง 
ที่จะถูกเลือกซื้อ 

ผลการสำรวจพบวาป 2553  
มีเม็ดเงินสะพัดเฉพาะในกรุงเทพฯ  

ชวงวันวาเลนไทนประมาณ 
1,020 ลานบาท 

ÊÔ¹¤ŒÒÂÍ´¹ÔÂÁÇÑ¹ÇÒàÅ¹ä·¹�  

การเลอืกซือ้สนิคาในเทศกาลวาเลนไทน 

จะมีลักษณะพิเศษท่ีแตกตางจากเทศกาล

อื่นๆ คือ มีความนิยมในการมอบดอก

กุหลาบ และการไปรับประทานอาหาร 

นอกบาน ซึ่งการมอบสิ่งท่ีพิเศษดังกลาว 

จึงเปนคาใชจายที่มีความจำเปนอยางยิ่ง 

และหลีกเลี่ยงไดยาก โดยเฉพาะในชวง

สถานภาพการเปนคนรัก หรือสำหรับผูที่

ใหความสำคัญกับวันวาเลนไทน  

คาใชจายประเภทตางๆ ในชวงวันวาเลนไทนป 2552 และ 2553 

 ป 2552 ป 2553 

เฉลี่ยตอคน 
(บาท) 

รวม 
(ลานบาท) 

รอยละ  
การเปลี่ยนแปลง
เทียบกับป 2551 

เฉลี่ยตอคน 
(บาท) 

รวม 
(ลานบาท) 

รอยละ 
การเปลี่ยนแปลง 
เทียบกับป 2552 

คาใชจายซื้อสินคา       

 - ดอกไม 253 230 5.0 285 270 17.4 

 - ช็อกโกแลต 290 300 - 292 310 3.3 

 - อื่นๆ* 230 200 -10.0 224 210 5.0 

คาใชจายในการทำ
กิจกรรมพิเศษ** 

240 210 5.0 270 230 9.5 

รวม  940 -3.1  1,020 8.5 

ที่มา : บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จำกัด 

หมายเหตุ : * อื่นๆ เชน สินคาประเภทกิ๊ฟช็อป ตุกตา กระเปา เครื่องประดับ เสื้อผา 

การดอวยพร เปนตน 

 ** คาใชจายในการทำกิจกรรมพิเศษ เชน การรับประทานอาหาร การสงภาพ

หรือขอความผานมือถือ ชมภาพยนตร เดินทางทองเที่ยว เปนตน 

10



ดังนั้น ในวันวาเลนไทนไมวาราคา

ดอกกุหลาบจะพุงสงูข้ึนอยางไร ดอกกหุลาบ

ก็เปนสินคาอันดับหน่ึงที่จะถูกเลือกซ้ือ 

รองลงมาคือ การใชเวลารวมกันในการทำ

กจิกรรมตางๆ ในชวงวนัวาเลนไทน โดยเฉพาะ

การรับประทานอาหารนอกบาน ชอ็ปปง และ

ชมภาพยนตร  

บรรดาผูประกอบธุรกิจที่เกี่ยวของกับ

วนัวาเลนไทนตางกเ็รงปรบักลยทุธการตลาด 

เพือ่หาทางกระตุนอารมณการจบัจายใชสอย 

เนื่องจากเทศกาลวาเลนไทนนี้ เปนวันที่ 

ผูจับจายใชสอย มักจะใชอารมณตัดสินใจ

ในการเลือกซื้อ หรือเลือกใชบริการมากกวา

เหตุผล  

ดงันัน้ ถาผูประกอบการสามารถเขาใจ

พฤติกรรมการบริโภคกลุมลูกคาเปาหมาย 

ไดอยางถูกตอง ก็จะสามารถทำยอดขาย 

หรือผลกำไรไดเปนมูลคาสูงจากเทศกาลน้ี 

จากหลากหลายกิจกรรม ในวันวาเลนไทน

ทำให มีการจับจายใชสอย ซื้อสินคาที่

หลากหลาย สงผลใหเม็ดเงินสะพัดสูธุรกิจ

ตางๆ ดังจะกลาวถึงตอไปนี้  

คาใชจายในชวงวันวาเลนไทนแยก

เปน ดังนี้ 

1. คาใชจายในการซื้อดอกไม ในชวง

วันวาเลนไทนดอกกุหลาบนับวา เปนสินคา

ทีไ่ดรบัความนยิมทุกป โดยเฉพาะดอกกุหลาบ

สีแดงและสีขาว ซึ่งถือวาเปนสัญลักษณ

ของวันวาเลนไทน เนื่องจากกลุมลูกคา 

เปาหมาย (อายุ 11 - 25 ป) สวนใหญก็ยัง

ใหความสำคัญที่จะใหดอกกุหลาบกับ 

อื่นๆ 16.1% 

สำรวจโดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย 

การจายซ้ือสินคาในเทศกาลวาเลนไทนป 2553 

ดอกไม 25.7% 

ช็อกโกแลต 22.0% 

การด 13.0% 

ลูกอม/ขนมหวาน 11.9% 

ตุกตา 6.9% 

สิ่งประดิษฐ 4.4% 

ธุรกิจที่เฟองฟูในชวง 
วันวาเลนไทนที่ไมควรมองขาม 

คือ ธุรกิจจำหนาย 
อุปกรณประดิษฐ 

คนพิเศษ ทำใหยอดจำหนายดอกกุหลาบ 

ในชวงเทศกาลวันวาเลนไทนทุกป สูงกวา

ชวงปกติประมาณ 10 เทาตัว ซึ่งทำใหเกิด

เม็ดเงินสะพัด ทั้งในธุรกิจรานจัดดอกไม 

รานจำหนายดอกไมสด ไปจนถึงเกษตรกร

ผูปลูกดอกกุหลาบ  

2. คาใชจายในการซือ้สนิคาอ่ืนๆ ไมรวม

ดอกไม พบวาคนสวนใหญมักจะเลือกซ้ือ

ดอกไม มอบใหแกคนพิเศษเปนอันดับหนึ่ง 

รองลงมาคือ การมอบช็อกโกแลต การด 

เลือกซื้อลูกอม ขนมหวาน เลือกชื้อตุกตา 

ประดิษฐสิง่ของเอง เปนลำดบัถัดไป และกลุม

สดุทาย จะเลอืกซือ้สินคาอืน่ๆ เชน กิฟ๊ชอ็ป 

เสื้อผา เคร่ืองประดับ สต๊ิกเกอร เปนตน 
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วันวาเลนไทน มักจะเปนวันท่ีผูคนในสังคมไทย  
มักออกมาแสดงความคิดเห็นวา  

เปนเทศกาลที่เหมาะสมกับประเทศไทยหรือไม  
แตในอีกมุมมองหนึ่ง ก็เปนอีกวันหนึ่ง 

ที่บรรดาหลายธุรกิจ ตางเฝารอคอยดวยความหวัง 

ธุรกิจที่เฟองฟูในชวงวันวาเลนไทนที่

ไมควรมองขาม คือ ธุรกิจจำหนายอุปกรณ

ประดิษฐ ซึ่งแหลงใหญในกรุงเทพฯ คือ 

ยานพาหุรัด-สำเพ็ง สวนแหลงท่ีจะหาซ้ือ

ของประดิษฐดวยมือแหลงใหญในกรุงเทพฯ 

คือ ตลาดนัดสวนจตุจักร ดังนั้น ในชวง

กอนถึงวันวาเลนไทนของทุกป ท้ังสอง

แหลงนี้จะมีผูคนไปเลือกหาซื้อของ เพื่อ

มอบใหคนรักเนื่องในวันวาเลนไทนมาก

เปนพิเศษ  

3. คาใชจายในการทำกิจกรรมพิเศษ

อื่นๆ นอกจากการ ซ้ือสินคา เ พ่ือมอบ 

ใหแกกันในชวงวันวาเลนไทนแลว การทำ

กิจกรรมพิเศษอื่นๆ รวมกันก็เปนที่นิยม

เชนกัน ซึ่งสวนใหญจะพบวากิจกรรมพิเศษ

ยอดนิยมในชวงวันวาเลนไทน อันดับหน่ึง

คอื การสงขอความผานมือถอืและอินเทอรเน็ต 

รองลงมาคอื ชมภาพยนตร การรบัประทาน

อาหารนอกบาน การโทรศัพทคุยกันเปน

กรณีพิเศษ และการไปซ้ือของดวยกัน  

âÍ¡ÒÊÊÔ¹¤ŒÒã¹ª‹Ç§ÇÒàÅ¹ä·¹ � 

วันวาเลนไทน มักจะเปนวันที่ผูคนใน

สังคมไทย มักออกมาแสดงความคิดเห็นวา 

เปนเทศกาลท่ีเหมาะสมกับประเทศไทย

หรือไม แตในอกีมุมมองหนึง่ วันวาเลนไทน

ก็ เปนอีกวันหนึ่ งที่ บรรดาหลายธุ ร กิจ  

ตางเฝารอคอยดวยความหวังวาเทศกาลนี้ 

จะมาชวยกระตุนยอดจำหนายสินคาและ

บรกิาร เชน ในป 2553 ซึง่เปนปทีเ่ศรษฐกิจ

ของไทยอยูในชวงฟนตัว จากการสำรวจ

พบวา มีเงินสะพัดทั่วกรุงเทพฯ ในชวงวัน

วาเลนไทนสูงถึง 1,020 ลานบาท  

ดังนั้น หากเรามองในแงของธุรกิจการ

ลงทุน วันวาเทนไทนก็เปนอีกโอกาสหน่ึง

ของนักธุรกิจที่เกี่ยวของท่ีจะพลาดไมได 

และหากพิจารณาถึงตลาดตางประเทศ 

โดยเฉพาะตลาดใหญในเอเชีย เชน ญี่ปุน 

หรือ จีน ที่มี การตื่ นตั ว ในกระแสของ 

วันวาเลนไทนมากกวาประเทศไทย ก็อาจ

จะเปนอีกชองทางหน่ึง ทีใ่ชเปนลูทางสำหรบั

การสงออกสินคาไทยได เชน ดอกกุหลาบ 

หรือสินคาประดิษฐดวยมือ ซึ่งเหมาะสม

กับผูประกอบการขนาดเล็ก หรือ SMEs ก็

เปนได  

 

ขอขอบคุณ ขอมูลวิจัยจากบริษัท 

ศูนยวิจัยกสิกรไทย จำกัด 
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ตอนรับเทศกาลแหงความรัก
ในเดือนกุมภาพันธนี้ ขอแนะนำ
การสงเสริมการทองเที่ยวแนวใหม
ทีเ่กีย่วของกบัความรกั นัน่คอืการ
สงเสริมใหคูบาวสาวจากประเทศ
อินเดีย เขามาจัดพิธีแตงงานใน
ประเทศไทย ซึ่งนับเปนกิจกรรม
ดานการทองเที่ยวที่ชวยสราง
รายได ให แกประ เทศอยางมาก  
และกำลังไดรับความนิยมในหมู 
คู แตงงานชาวอิน เ ดีย ท่ีมีฐานะ
ระดับเศรษฐี  

ตลาดอนิเดียนบัวาเราประสบความสำเรจ็

อยางสูง จากท่ี ททท. ไดเปดสำนักงานขึ้น

ทีก่รงุนวิเดลี เริม่เขาไปทำตลาดอยางจรงิจัง

เมื่อ 7 ปที่แลว ทำใหมีนักทองเที่ยวจาก

อินเดียเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง จึงไดเปด

สำนักงานเพิ่มอีกแหง ที่นครมุมไบเมื่อ

เดือนพฤศจิกายน ปท่ีผานมา 

กลยุทธทางการตลาดท่ีใชสำหรับ

อินเดีย จะแบงออกเปนกลุมเปาหมาย 

ไดแก  

- กลุมตลาดช้ันสูงระดับ Celebrity 

และผูสรางภาพยนตร โดยเขามา

ถายทำภาพยนตร หรือถายทำ

โฆษณาในประเทศไทย ซึ่งในปท่ี

ผานมาแมวาจะเกิดเหตุการณ

ความไมสงบทางการเมือง แตก็มี

นักทองเที่ยวในกลุมนี้เขามาอยาง

สม่ำเสมอประมาณ 50 กวาราย 

คุณภาสกร สุพรรณพันธุ ผูอำนวยการ

กองตลาดอาเซยีน เอเชยีใต และแปซิฟกใต 

ฝายภูมิภาคอาเซียน เอ เชียใต และ

แปซิฟกใต การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

(ททท.) ไดใหเกียรติมาเลาถึงกิจกรรมการ

สงเสริมการทองเท่ียวของ ททท. ในการ

ดึงดูดใหคนอินเดียมาเท่ียวเมืองไทย และ

จัดงานแตงงานในเมืองไทย  

ÀÒÇÐ¡ÒÃ·‹Í§à·ÕèÂÇ¨Ò¡ÍÔ¹à´ÕÂ
ã¹»‚ 2553 

ในป 2553 มีนักทองเที่ยวจากอินเดีย 

เขามาเท่ียวในประเทศไทยประมาณ 791,185 

คน เพิ่มขึ้นจากป 2552 ที่มีนักทองเที่ยว

จากอินเดียประมาณ 614,566 คน เพิ่มขึ้น

คิดเปนรอยละ 28 ซึ่งนับวาเปนตลาดท่ี 

นาสนใจมาก เม่ือเปรยีบเทียบกบันักทองเทีย่ว

จากประเทศอื่นๆ ซึ่งถาดูจากสถิติในปที่

ผานมาเปนชาวมาเลเซียที่มีดินแดนติดกับ

ไทย จึงทำใหมีปริมาณนักทองเที่ยวในไทย

มากที่สุด 1,962,629 คน รองลงมาเปน 

นักทองเท่ียวจากจีน 1,127,803 อันดับ 3 

ไดแก ญี่ปุน 984,763 คน อันดับ 4 ไดแก 

นกัทองเท่ียวจากสหราชอาณาจักร และเกาหล ี

ที่มีจำนวนใกล เ คียงกันคือประเทศละ 

810,000 คน และอันดับ 5 ไดแก อินเดีย  

คุณภาสกร สุพรรณพันธุ ผูอำนวยการกอง
ตลาดอาเซียน เอเชียใต และแปซิฟกใต ฝาย
ภูมิภาคอาเซียน เอเชียใต และแปซิฟกใต การ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) 
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โดยจะนิยมมาถายทำในสถานที่ 

หรือจังหวัดท่ีเปนแหลงทองเท่ียว

ชือ่ดงั ไดแก กรงุเทพฯ สมยุ หวัหนิ 

กระบี่ ภูเก็ต เชียงใหม สวนกลุม 

Celebrity ที่ เขามาในไทยท้ังที่ 

มาทองเที่ยวเอง หรือมาถายทำ

ภาพยนตร ก็มีผลใหคนอินเดียท่ี

นิยมมาเท่ียว ตามรอยดาราหรือ 

ผูมีชื่อเสียง  

- กลุมตลาดนักเลนกอลฟ การท่ีเรา

สนใจกลุมเปาหมายน้ี กเ็พราะอินเดีย

มีประชากร 1,100 ลานคน เปน

อภิมหาเศรษฐีประมาณ 100 ลานคน 

เปนมหาเศรษฐีประมาณ 300 ลาน

คน นอกน้ันก็คือคนชั้นกลาง กีฬา

กอลฟเปนกีฬาของคนช้ันมหาเศรษฐี

ขึ้นไป ซึ่งรวมกันก็ประมาณ 400 

ลานคน โดยท่ีอนิเดียคาสนามกอลฟ

คอนขางแพง และการบรกิารตางๆ 

กไ็มคอยด ีเชน ไมมเีจาหนาท่ีแบก

ถุงกอลฟ คนมาใชบริการตองแบก

เอง ซึ่งตรงขามกับประเทศไทย ท่ี

สนามกอลฟมาตรฐานระดับโลกมี

ใหเลอืกมากมาย มกีารบริการอยาง

ดเียีย่ม เชน ลกูคาของสนามกอลฟ 

1 คน จะมทีัง้เจาหนาทีแ่บกถงุกอลฟ 

คนจดคะแนน คนคอยบริการน้ำ 

ซึ่งเปนจุดขายที่ เปนจุดแข็งของ

สนามกอลฟของไทย และสามารถ

ดึงดูดคนอินเดียเขามาทองเที่ยวได 

- กลุมทีใ่หการสนับสนนุการจัดประชุม

ประจำปของสมาชกิบริษทัชัน้นำใน

อินเดีย เปนการทำตลาดในสวน

ของผูประกอบการ อาทิ สมาพันธ

บริษัทนำเท่ียวแหงอินเดีย (Travel 

Agent Federation of India: TAFI) 

ซึ่งเปนผูนำดานธุรกิจการทองเที่ยว 

และมีอิทธิพลตอทิศทางการเติบโต

ของอุตสาหกรรมการทองเท่ียว 

จัดการประชุมขึ้นเมื่อวันที่ 22 - 25 

ตลุาคม 2552 ณ โรงแรมแชงกรีลา 

จงัหวดัเชียงใหม มผีูเขารวมประชมุ

กวา 700 คน อีกหนวยงานหนึ่งคือ 

สมาคมผูประกอบการธรุกจิทองเทีย่ว

แหงอินเดยี (Travel Agent Associa-

tion of India: TAAI) ซึง่เปนสมาคม

ที่มีอิทธิพลในการแนะนำ สงเสริม

แหลงทองเที่ยวตางประเทศ ใหแก

สมาชิก ซึ่งไดเขามาจัดประชุมใน

ไทยมากถึง 1,300 คน โดย ททท. 

ไดอำนวยความสะดวกท้ังดานการ

ตอนรับ การจัดรถรับสงเดินทาง 

การจัดทำของที่ระลึก การจัดเลี้ยง

ตอนรบั และการจดัรายการนำเท่ียว

ใหแกคณะ และในชวงเดียวกันก็มี

การจัดประชุมของกลุม EAI 

- สำหรับกลุมสุดทายของกลยุทธ 

ในการทำตลาดในอินเดีย ก็คือ 

กลุมตลาด Wedding ซึ่งตอนแรก

ผูประกอบการไทยเห็นวาเปนเพียง

ปลายป 2553 ถึงตนป 2554  
มีคูแตงงานอินเดียที่ติดตอผาน ททท.  
มาจัดงานแตงงานท่ีไทยแลว 9 คู  

มีผูมารวมงานเดินทางจากอินเดียกวา 4,000 คน  
สรางรายไดเขาประเทศประมาณ 100 ลานบาท 

แคกระแสชวงหนึ่งเทานั้น แตเมื่อ 

ททท . ไปทำตลาดอยางจริงจัง 

รวมท้ังไดไปทำ Road Show กับ

กลุมผูประกอบการท่ีสนใจดานน้ี 

ก็เริ่มเห็นศักยภาพของตลาดการ

จัดงานแตงงานวาเปนตลาดท่ีมี

อนาคต 

¤ÇÒÁÊÓàÃç¨¢Í§¡ÒÃà¨ÒÐμÅÒ´ 
Wedding ã¹ª‹Ç§·Õè¼‹Ò¹ÁÒ 

จุดเริ่มตนของการทำกลยุทธตลาด

แตงงานของชาวอินเดียคือ ททท. เร่ิมจาก

การเขาไปศึกษากอนวา ชาวอินเดียเขามา

ทำอะไรในประเทศไทยบาง ซึ่งก็พบวา 

นอกจากจะมีกลุมนกัธรุกจิ กลุมนกัทองเท่ียว 

กลุมประชมุสัมมนาแลว กย็งัมกีลุมคูบาว - 

สาวที่เขามาจัดงานแตงงานในประเทศไทย 
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ในชวงปลายป 2553 ถงึเดอืนกุมภาพนัธ 

2554 มคีูแตงงานชาวอินเดยี ทีม่คีวามสนใจ

จะจัดงานแตงงานในประเทศไทย ไดติดตอ

ผานสำนักงาน ททท. ท่ีอนิเดยี มาแลว 9 คู 

ซึ่งจากการประมาณการของเรา ทั้ง 9 คู 

จะมีผูมารวมงานที่เดินทางมาจากอินเดีย

ประมาณ 4,000 คน สรางรายไดใหแก

ประเทศไทยประมาณ 100 ลานบาท โดย

คำนวณจากคาใชจายสำหรับคนท่ีเดินทาง

มารวมงานตอคนจะใชประมาณ 4,500 บาท

ตอคนตอวัน และมีระยะเวลาพำนัก 6 วัน 

ซึ่งรายไดที่เกิดขึ้นนี้ยังไมรวมคูแตงงานที่

เขามาเอง หรือผานบริษัททัวร โดยลูกคา

กลุมนี้จะจัดเปนกลุมคนอินเดียในตลาดบน 

ซึ่งมีฐานะที่ดีมากระดับมหาเศรษฐี  

สไตลการจัดงานแตงงานของคนอินเดยี 

ตองการพื้นท่ีกวางขวาง ตองการโรงแรมท่ี

มสีวนขนาดใหญ มฉีากหลงัเปนภเูขาสามารถ

วิ่งโพสตทาถายรูปไดเหมือนในภาพยนตร

ของอินเดีย หรือจัดงานแตงงานริมทะเล 

และตองจัดสถานที่ใหเปนสไตลอินเดีย คือ

จำลองรูปแบบสถานท่ีในอินเดียมาตั้งอยู

ในงาน ซึ่งคนไทยก็มีความสามารถที่จะทำ

อยางท่ีเขาตองการได ก็เลยเปนส่ิงที่คน

อินเดียพอใจ โรงแรมบางแหงยังสามารถ

สรางความประทับใจเพ่ิมขึ้นไปอีก ดวย

การจัดชางมาแหขบวนเจาบาว - เจาสาว  

ในเรือ่งการจดัเล้ียงกเ็ชนกนั วฒันธรรม

การกนิเลีย้งของคนอินเดียนัน้ จะรบัประทาน

อาหารกนัคอนขางดึกประมาณ 4 ทุมถงึต ี3 

และก็จะตองอลังการเชนเดียวกัน โดยเขา

จะสงคณะจัดงานมาลวงหนากอน ไดแก 

พอครัว คนจัดดอกไม นักดนตรี พนักงาน

ขนสัมภาระ เรียกไดวาเขาจะเตรียมทุก

อยางมาเอง บางครั้งคณะเตรียมการที่มา

กอนมีมากถึง 70 - 80 คน โดยในสวนของ

สถานทีจ่ดังาน ซึง่สวนใหญก็จะเปนโรงแรม 

มีหนาที่ใหบริการอำนวยความสะดวกดาน

สถานท่ีเปนหลักเทานัน้ สำหรบัการเดนิทาง

พาแขกมารวมงาน จะเชาเคร่ืองบินแบบ

เหมาลำมายังประเทศไทย 

ในสวนของ ททท. เราก็จะใหการ

สนบัสนนุคูบาว - สาวทีต่ดิตอผานสำนักงาน

ทั้งที่นิวเดลี และมุมไบ ในการอำนวยความ

สะดวกตางๆ เชน การจัดของชำรวยใหกับ

แขกที่มารวมงาน การสรางความประทับใจ

เปนพิเศษใหแกคูบาว - สาว เชน จัดขบวน

กลองยาว จัดชางใหคูบาว - สาว ซึ่งเปน 

การสรางความแตกตางกับการไปจัดงาน

ประเทศอื่นๆ และสรางความประทับใจ 

นอกจากน้ีเขาก็ยังรูสึกภูมิใจ ที่มีหนวยงาน

จากภาครัฐอยาง ททท. ใหการสนับสนุน

งานแตงงานของเขาอีกดวย  

อยางไรก็ดี การจัดงานแตงงานใน

ประเทศไทยมปีญหาทีไ่ดรบัการรองเรยีนมา

คือ แขกที่มารวมงานซึ่งสวนใหญมีฐานะดี 

เวลาท่ีมางานในประเทศไทย ก็จะนำ

เครื่องประดับเพชรพลอยมาแตงประชันกัน 

พอถึงเวลาท่ี เ ดินทางกลับ ก็มักจะถูก 

การที่คนอินเดียมีความนิยม 
จัดงานแตงงานในไทย  
เพราะดวยราคาที่เทากัน 

ถาจัดในอินเดียจะจัดไดแค 3 วัน  
แตถามาจัดในไทย 

สามารถจัดไดถึง 5 วัน 

สไตลการจัดงานแตงงานของคนอินเดีย  
ตองการพื้นท่ีกวางขวาง โรงแรมที่มีสวนขนาดใหญ  
มีฉากหลังเปนภูเขาสามารถวิ่งโพสตทาถายรูปได 

เหมือนในภาพยนตรของอินเดีย 

การท่ีคนอินเดียมีความนิยมเขามา 

จดังานแตงงานในประเทศไทยคอื ดวยราคา

ที่เทากันกับที่จัดท่ีอินเดีย แตเจาบาว - 

เจาสาวสามารถเชิญแขกมารวมงานแตงได 

200 กวาคน หรือในงบประมาณที่เทากัน

เขาจัดในอินเดียไดแค 3 วันแตถามาจัด 

ในไทยสามารถไดถึง 5 วัน และยังได 

ทองเท่ียวไปในตัวดวย ทั้งตัวเจาบาว - 

เจาสาว และแขกท่ีมารวมงาน 
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ตรวจสอบท่ีดานศุลกากร เนื่องจากถูก

สงสัยวาเคร่ืองประดับท่ีนำเขามานั้น มี

การนำกลับออกไปครบตามจำนวนหรือไม 

เนื่องจากกรมศุลกากรเกรงวา จะมีการ

ลักลอบนำเขามาขายในประเทศไทย ซึ่ง 

ททท. ตองชวยประสานงานกับหนวยงานท่ี

เกี่ยวของใหกับทางคณะท่ีเดินทางมาดวย 

ÁØÁÁÍ§¢Í§¹Ñ¡·‹Í§à·ÕèÂÇÍÔ¹à ṌÂ
·ÕèÁÕμ ‹Í»ÃÐà·Èä·Â 

ในมุมมองภาพลักษณของประเทศไทย 

ในสายตาคนอินเดียเปนภาพลักษณที่ดี 

ทำใหคนอินเดียใหความสนใจประเทศไทย

มากกวาตลาดในแถบยุโรป โดยเฉพาะ

อยางยิ่งเรื่องคาใชจายในการเดินทาง ซึ่ง

ประเทศไทยจะถูกกวา ทั้งสายการบินและ

โรงแรม ที่มีราคาพิเศษออกมาสงเสริม 

การขายอยูตลอด โดยรวมแลวคาใชจาย

ในประเทศไทย มีราคาไมแพงเมื่อเทียบกับ

คณุภาพ อยางเชน โรงแรมท่ีอนิเดียคาท่ีพกั 

1 คืนประมาณ 1 หมื่นบาท ซ่ึงถาเทียบกับ

กรุงเทพฯ ราคา 1 หมืน่บาท กจ็ะไดโรงแรม

ระดับหรูเลยทีเดียว รวมทั้งการขอวีซาก็

งายสามารถขอวีซา on arrival ไดเม่ือ 

เดินทางเขามาถึงประเทศไทย 

สำหรับตลาดอินเดียจะหมายรวมถึง 

บงักลาเทศ ปากีสถาน เนปาล และศรีลงักา 

ซึ่งมีแนวโนมจะโตข้ึนเร่ือยๆ โดยเฉพาะ

สามปใหหลังมาน้ี ซึ่งนอกจากการท่ีเขามา

ทองเท่ียวในประเทศไทย และทำกิจกรรม

ตางๆ ทัง้ การแตงงาน ตกีอลฟ จดัประชมุ 

แลว ขณะนี้ยังมีอีกกลุมหนึ่งที่เขามาเพื่อ

การตรวจรักษาทางการแพทย ซึ่งมีแนวโนม

เพิ่มมากข้ึน เพราะเขามองวาแทนท่ีเขาจะ

ไปรักษาที่ประเทศอังกฤษ ก็เขามารักษาที่

บานเราแทน ซึ่งมีมาตรฐานเทียบเทากับ 

การรักษาในประเทศพัฒนาแลว แตมีการ

บริการที่ดีและราคาที่ถูกกวา  

เหตุการณไมปกติขึ้นอีก ก็จะทำใหการ

ทองเที่ยวในบานเราสะดุดไป เชน หาก 

นักทองเท่ียววางแผนไววาจะมาเดือนนี้ ถา

เกิดมีปญหาในประเทศ เขาก็ตองเลื่อน

การเดินทางออกไป หรือถาหากมีการ 

ปดสนามบินอีก ก็คงสงผลกระทบตอ 

นักทองเท่ียวอยางแนนอน 

ขณะนี้มี 2 ชาติในเอเชียที่ยังไมได 

รับผลกระทบจากเศรษฐกิจโลก คือ จีน

และอินเดีย ซึ่งเปนประเทศท่ีมีฐานะทาง

เศรษฐกิจดี ดังนั้นจึงเปนตลาดท่ีใครไดไป 

ก็จะสามารถสานตอไดในระยะยาว  

อย า ง ไ ร ก็ดี คน อิน เดี ย มีนิ สั ย เป น 

นักตอรอง เวลาจะทำธุรกิจรวมกันจะมี

การตอรองอยางมาก ดังนั้นการทำธุรกิจ

กับคนอินเดียจะตองใชความอดทน แต 

สิ่งที่ไดรับนั้น ก็นับวาคุมคา 

ตลาดอินเดียมีแนวโนม 
จะโตขึ้นเรื่อยๆ  

โดยเฉพาะขณะน้ียังมี 
อีกกลุมหน่ึงที่เขามา 
เพื่อการตรวจรักษา 
ทางการแพทย 

คนอินเดียมีนิสัยเปนนักตอรอง 
เวลาจะทำธุรกิจรวมกัน 
จะมีการตอรองอยางมาก 
ดังนั้นการทำธุรกิจกับ 

คนอินเดียจะตองใชความอดทน 
แตสิ่งที่ไดรับน้ัน ก็นับวาคุมคา 

สำหรับในป 2554 คาดวานักทองเที่ยว

จากตลาดอินเดียจะเพ่ิมขึ้นอีกประมาณ 

รอยละ 25 เนื่องจากตอนนี้ ททท . มี

สำนักงานในอินเดียเพิ่มอีก 1 แหง ซึ่ง 

คาดวาทำใหนักทองเที่ยวจากอินเดีย มี 

แนวโนมเพิ่มขึ้นตอเนื่องจากปท่ีผานมา 

แตก็ตองดูสถานการณในประเทศเราดวย 

แมวาที่ผ านมานักทองเที่ยวอินเดียจะ

เขาใจสถานการณบานเรา แตวาหากเกิด
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ไมวาสาวคนไหนก็ใจละลาย 
ทัง้นัน้ ถามชีายหนุมซือ้เครือ่งประดับ
เพชรพลอยให เ ป นของขวัญ  
โดยเฉพาะในโอกาสสำคัญตางๆ 
เชน วันครบรอบแตงงาน หรือ 
วันวาเลนไทน ยิ่งถาเปนเคร่ือง-
ประดบัทีส่ือ่ความหมายถงึ ความรกั
บริสุทธิ์ และรักนิรันดรแลวละก็จะ
โดนใจมากๆ อัญมณีแตละชนิด
นอกจากจะใหความสวยงามแลว
ยังมีคุณสมบัติที่ดี ในการสงเสริม 
และนำโชค ในดานความรัก และ
ความสุขอีกดวย 

จากตางประเทศ เหลอืเพียงการเก็บภาษีหัก 

ณ ที่จายที่ระดับรอยละ 1 เทานั้น ซึ่งสงผล

ใหตนทุนการผลิตของผูประกอบการต่ำลง 

และมีโอกาสในการแขงขันเพิ่มมากขึ้น 

นอกจากน้ีภาครัฐก็ไดพยายามเปดหา

ตลาดใหมๆ เพื่ อ เปนทางเลือกใหแก 

ผูประกอบการอยางตอเนื่องอีกดวย 

ÀÒ¾ÃÇÁ¡ÒÃ¼ÅÔμ 

ภาพรวมการผลิตของอุตสาหกรรม

อัญมณีและเครื่องประดับในป 2553 เมื่อ

เทียบกับป 2552 ลดลงรอยละ 1.94 ดาน

การสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับในป 

2553 จะมีการขยายตัวรอยละ 17.37 โดย

ตลาดสงออกท่ีสำคัญ คือ สวิตเซอรแลนด 

ฮองกง และออสเตรเลีย ทัง้นีม้ลูคาการสงออก

ที่เพิ่มขึ้นเปนผลจากการสงออกทองคำยัง

ไมขึ้นรูป ที่คาดวาจะเพ่ิมขึ้น 

ในชวงปที่ผานมาภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ

โลก โดยเฉพาะตลาดสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน 

และยุโรป ทำใหผูบริโภคตองประหยัดการ

ใชจายลง โดยมีทั้งกลุมที่ชะลอการซื้อหรือ

ไมซื้อเลย ประกอบกับการปรับตัวของราคา

ทองคำและเงิน ในชวงครึ่งแรกป 2552 ซ่ึง

เปนวัตถุดิบที่นำเขาหลักในการผลิตสินคา

เคร่ืองประดับ อัญมณี ตางปรับราคาเพ่ิม

สูงขึ้นอยางตอ เนื่ องและผันผวนอยาง

รุนแรง ทำใหตนทุนการผลิตเคร่ืองประดับ

ของไทยสูงข้ึน  

อยางไรก็ตาม ภาครัฐบาลเองก็ไดให 

การสนับสนนุ สงเสรมิมากขึน้ดวยการยกเลิก

การเก็บภาษมูีลคาเพิม่ ของพลอยดิบนำเขา

ภาครัฐบาลเองก็ไดให 
การสนับสนุนสงเสริมมากข้ึน 

ดวยการยกเลิกการ 
เก็บภาษีมูลคาเพิ่ม 
ของพลอยดิบนำเขา 
จากตางประเทศ 
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แนวโนมการผลิต ในป 2554 คาดวา 

การผลิตจะขยายตัว ซึ่งจะเปนไปตามการ

สงออกที่คาดวาจะขยายตัว  

ดานการสงออก ในป 2554 มปีจจัยบวก 

คอื ภาวะเศรษฐกิจโลกท่ีฟนตวัไดระดบัหน่ึง 

สงผลใหความตองการใชพลังงานเพิ่มขึ้น 

แนวโนมราคาน้ำมันดิบในตลาดโลกจึง

ปรับตัวเพ่ิมขึน้ ซึง่จะมผีลทำใหราคาทองคำ

เพิ่มสูงขึ้น ทำใหการสงออกทองคำยังไม

ขึ้นรูปเพิ่มขึ้น ปจจัยลบ คือ คาเงินบาทท่ี

คาดวาจะแข็งคาตอเนื่องจากปกอน ซึ่งสง

ผลตอราคาสินคา อญัมณแีละเครือ่งประดบั 

ในสายตาตางชาติที่จะสูงขึ้น 

จากปจจยับวกและปจจัยลบดงัท่ีกลาวมา

นั้น ปจจัยบวกจะมีผลดานดีมากกวา จึง

คาดวาการสงออกในป 2554 จะมีแนวโนม

เพิ่มขึ้น โดยจะขยายตัวประมาณรอยละ 8 

อตุสาหกรรมอญัมณี และเครือ่งประดับ

ในประเทศไทย เปนอุตสาหกรรมท่ีเนนผลิต

เพื่อการสงออก โดยในชวง 10 เดือนแรก

ของป 2553 มีมูลคาการสงออก 355,190 

ลานบาท เปนอันดับที่ 3 ของสินคาสงออก

สำคัญของไทย สวนการนำเขามีประมาณ 

317,688 ลานบาท กอใหเกิดการจางงาน

ประมาณ 1.3 ลานคน  

อตุสาหกรรมอญัมณี และเครือ่งประดบั

เปนอุตสาหกรรมสะอาด ไมกอมลภาวะ 

ลักษณะสินคามีความละเอียด ออนชอย 

เหมาะกบันิสยัคนไทย ทำใหผลิตผลติภัณฑ

ไดอยางมีคุณภาพ เปนที่ตองการของตลาด 

ตางประเทศ และท่ีสำคัญประการหน่ึงคือ 

แรงงานท่ีเขาสูอุตสาหกรรมนี้ จะถูกฝกฝน

ใหเปนแรงงานฝมือ 

ปจจุบันชางฝมือในสาขาอัญมณีและ

เครื่องประดับของไทยเปนท่ียอมรับในระดับ

สากล เห็นไดชดัจากชางของไทยท่ีไปแขงขนั

ในระดับฝมือโอลิมปก และไดรับรางวัล

กลับมาอยางสม่ำเสมอทุกๆ ป 

ปจจัยบวก คือ 
ภาวะเศรษฐกิจโลก 
ที่ฟนตัวไดระดับหน่ึง 

ปจจัยลบ คือ คาเงินบาท 
ที่คาดวาจะแข็งคา 
ตอเนื่องจากปกอน 

ä·ÂÂÑ§à»š¹μÅÒ´ÃÐ´Ñº¡ÅÒ§
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ปจจุบันอุตสาหกรรมอัญมณี และ

เคร่ืองประดับของไทยยังคงอยูในตลาดระดับ

กลางและลาง สงผลใหมีประเทศคูแขงท่ี

กำลังพัฒนาอุตสาหกรรมประเภทน้ี ซึ่งมี

ประมาณ 20 ประเทศ เชน อนิเดยี เวยีดนาม 

จนี สามารถผลติสนิคาเขามาแขงขนักบัไทย

ไดงาย โดยอาศัยปจจัยคาแรงต่ำกวา และ

ปญหาที่สงผลกระทบสำคัญ คือ ระดับ

เทคโนโลยีการผลิตที่สวนใหญยังอยู ใน

ระดับต่ำ ทำใหคุณภาพผลิตภัณฑไมสูง

มากนัก เม่ือเทียบกับสินคาในตลาดโลก 

ซึ่งขีดจำกัดนี้ไดสงผลใหรูปแบบสินคาของ

ไทย ไมสามารถพัฒนาไดอยางเต็มที่ดวย 

เคร่ืองประดับและอัญมณีของประเทศ

ไทย มีตลาดสงออกท่ีสำคัญ 5 อันดับแรก 

คอื สหรฐัอเมรกิา ฮองกง เดนมารก องักฤษ 

และออสเตรเลีย ผูผลิตอัญมณีอันดับหน่ึง

ของโลก ไดแก บริษัท Richemont รองลง

มาไดแก Tiffany&Co, Swatch group 

และ Pandora ตามลำดับ 

อุตสาหกรรมอัญมณี และเครื่องประดับ  
เปนอุตสาหกรรมที่เนนผลิตเพ่ือการสงออก  

โดยในชวง 10 เดือนแรกของป 2553  
สงออก 355,190 ลานบาท เปนอันดับที่ 3  

ของสินคาสงออกสำคัญของไทย 
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โครงสรางสินคาอัญมณี และเคร่ือง-

ประดับไทย ที่สงไปจำหนายตางประเทศ

จำแนกเปน 3 กลุม คือ เพชรรอยละ 40 

พลอยรอยละ 20 เครื่องประดับรอยละ 40 

ซึ่ งคิด เปนรอยละ 5 ของสวนแบ งใน 

ตลาดโลกเทาน้ัน ขณะท่ีประเทศตางๆ 

ประมาณ 20 ประเทศ กำลังเรงพัฒนา

ศักยภาพการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณี 

และเครื่องประดับของตนใหมีความเขมแข็ง 

เนือ่งจากเล็งเห็นวาเปนอตุสาหกรรมขนาดเล็ก 

และใชแรงงานฝมือเปนหลักในการผลิต 

ไมตองลงทุนดานเครื่องจักรท่ีใชเทคโนโลยี

มากนกั แตมตีลาดการคาขนาดใหญ ทำให

คาดหมายไดวาการแขงขนัของอุตสาหกรรมนี้

จะทวคีวามรนุแรงยิง่ข้ึน แนวทางทีจ่ะรกัษา

ตลาดเดิมไวได คือ การพัฒนาคุณภาพ 

และลดตนทุนการผลิตสินคาของไทย ใหมี

คุณภาพและรูปแบบท่ีดีขึ้น ดวยการพัฒนา

เทคโนโลยีมาใชในการปรบัปรุงประสิทธิภาพ 

ÍÑÞÁ³ÕáÅÐà¤Ã×èÍ§»ÃÐ Ñ́º 

จำแนกเปนสาขาการผลิตผลิตภัณฑ

สำคัญ ดังนี้ 

1. อุตสาหกรรมอัญมณี (Gem)  

 1.1 พลอย เปนอตุสาหกรรมเกาแก

ของวงการ มีการใชเทคโนโลยีแบบพื้นบาน 

อุตสาหกรรม น้ีไดสร างชื่ อ เสียงใหแก

ประเทศไทยอยางมาก จนไดรับการยกยอง

จากทั่วโลกวา ประเทศไทยเปนแหลง

เจียระไนพลอยท่ีดีที่สุด 

 1.2 เพชร เปนอตุสาหกรรมเกิดใหม

ของประเทศ ประมาณ 20 กวาปที่ผานมา

เปนอุตสาหกรรมสมัยใหม เครื่ องมือ 

เครื่องจักรและเทคโนโลยีสวนใหญมักนำ

เขาจากตางประเทศ แตมีการพัฒนาฝมือ

ที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว และสรางชื่อเสียง

ใหแกประเทศไทยดวยการเจียระไนแบบ 

Bangkok cut 

 1.3 ไขมุก เปนอุตสาหกรรมท่ีมี

ปริมาณการผลิต และการจำหนายคอนขาง

นอย และปริมาณการสงออกลดลงทุกป  

2. อตุสาหกรรมเคร่ืองประดับ (Jewelry)  

 เปนอุตสาหกรรมขั้นสุดทายของ

อตุสาหกรรมนี ้กระบวนการผลิตจะเปนการ

ทำตัวเรือนเคร่ืองประดับขึ้นจากโลหะมีคา 

เชน ทองคำ เงิน ทองคำขาว และนำ

อัญมณีชนิดตางๆ ที่ไดจากการเจียระไน

มาประกอบ เปนเครื่องประดับสำเร็จรูป

ออกจำหนาย ซึ่งอุตสาหกรรมน้ีจะมีรูป

แบบสินคามากมาย เชน เครื่องประดับ

ทองคำ เครื่องประดับเงิน เครื่องประดับ

จากโลหะอื่นๆ 

 2.1 เครื่องประดับเทียม (Custom 

Jewelry) มีโครงสรางการผลิตคลายคลึง

กับการผลิตเครื่องประดับแท เพียงแตใช

วัตถุดิบที่ไมมีคามากเทาน้ัน เชน ใชทอง

เหลือง ดีบุก มาทำเปนตัวเรือน จากนั้น

นำไปชุบเคลือบผิวดวยทองคำ เงิน หรือ

ทองคำขาว แลวแตความตองการของตลาด 

อัญมณีที่ ใช เปน เพชร พลอยหรือมุก

สงัเคราะห ลกัษณะพเิศษของอุตสาหกรรมนี ้

คอื รปูแบบของสนิคาจะมคีวามหลากหลาย

มาก 

 2.2 เครื่องประดับแท  

 (1) เครือ่งประดับทองคำ มลีกัษณะ

การผลิตคลายกับการทำเครื่องประดับ

ทั่วไป แตไมมีการนำเพชร พลอย มา

ประดับ จะมีแตโลหะทองคำเปนสวน

ประกอบของเค ร่ืองประดับเทานั้น มี

ประเทศอิตาลี ครองอันดับ 1 ในการ 

สงออกมาเปนระยะเวลานาน ประเทศไทย

แมมีการผลิตเคร่ืองประดับทองคำมาเปน

เวลานานแลว แตยังไมไดมีการพัฒนาให

เปนอุตสาหกรรมสงออก เพื่อนำเงินตรา

เขาประเทศอยางชัดเจน การผลิตแบงออก

เปน 3 กลุม คือ 

(1.1) กลุมเคร่ืองประดับของคนจีน 

เปนอุตสาหกรรมที่มีมานาน 

มีรูปแบบที่ เปนเอกลักษณ

ของตนเอง เปนแบบที่ชาว

จีนนำเขามาในประเทศไทย 

มกีารจำหนายในรานขายทอง

ที่กระจายอยูทั่ วประเทศ  

มีมูลคาการผลิต และการ

จำหนายสูงที่สุดในอุตสาห-

กรรมประเภทน้ี ตลาดสวน

ใหญเปนตลาดในประเทศ 

ไมมีการสงออกที่ชัดเจน มี

บางสวนทีต่ดิตวันกัทองเทีย่ว

ออกไป 

แนวทางทีจ่ะรักษาตลาดเดิมไวได  
คือ ลดตนทุนการผลิต  
พัฒนาเทคโนโลยีมาใชใน 
การปรับปรุงประสิทธิภาพ 
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(1.2) กลุมเคร่ืองประดับทองคำ

โบราณ เปนอุตสาหกรรมที่

เริ่มทำกันอยางจริงจัง เมื่อ

เกือบ 20 ปมานี้ แหลงผลิต

สำคัญอยูที่จังหวัดสุโขทัย 

และเพชรบุรี เปนการนำเอา 

รูปแบบของเคร่ืองประดับ

ทองคำโบราณ มาพัฒนาให

เหมาะสมกับตลาดปจจุบัน 

เปนสินค าที่ มี เอกลักษณ

ความเปนไทยชัดเจน แต 

มีราคาคอนขางสูง เพราะ 

ในการผลิตตองใชทองคำ

จำนวนมาก การจำหนาย

ในประเทศเปนหลัก และอยู

ในวงแคบๆ เทาน้ัน 

 (2) เครือ่งประดบัเงิน เปนอตุสาห-

กรรมที่สรางมูลคาเพิ่มใหแกวัตถุดิบ ซึ่ง

เกิดจากฝมือคนไทยท้ังดานการออกแบบ 

การวางตำแหนงเปนงานสรางสรรค (Creative 

work) และการเลือกวสัดุ ทำใหเปนงานฝมอื

ของคนไทย ทั้งการผลิตเพ่ือการสงออก

และการจางงาน 

 (3) เครื่องประดับจากโลหะมีคา

อื่นๆ เชน แพลทตินัม การผลิตและการ

จำหนายยังอยูในวงจำกัดยังไมเปนที่แพร

หลายมากนัก 

 (4) ทองคำยังไมไดขึ้นรูป นำไป

แปรรูปเปนเค ร่ืองประดับสำเ ร็จรูปอีก 

ขั้นตอนหน่ึง 

 (5) โลหะมีคา และของที่หุมหอ

ดวยโลหะมีคา    

âÍ¡ÒÊã¹àªÔ§¡ÒÃá¢‹§¢Ñ¹ 

อตุสาหกรรมอญัมณี และเครือ่งประดบั

ของไทย มีความหลากหลายในสินคาท่ีผลติ 

ครอบคลมุกลุมสนิคาตางๆ ของอตุสาหกรรม

นี้เกือบท้ังหมด เพียงแตสินคาบางประเภท

ยังไมมีศักยภาพท่ีจะแขงขันกับตลาด 

ตางประเทศไดเทานั้น  

แนวทางท่ีจะพัฒนาใหอุตสาหกรรมน้ี

เตบิโต จนไทยกลายเปนศูนยกลางการผลิต

แหงหนึง่ของโลก จึงยงัมลีูทางจะดำเนินการ

ได เนื่องจากมีมูลคาเพียงรอยละ 5 ของ

มลูคาการสงออกเคร่ืองประดบัของตลาดโลก

ทีม่มีลูคามากกวา 7 ลานลานบาท โดยมอีติาลี

เปนผูนำดานการตลาดของอุตสาหกรรมนี้ 

คือ มีมูลคาการสงออกประมาณรอยละ 30 

ของตลาดโลก ดังนัน้จงึยังมลีูทางการตลาด

อีกมากท่ีไทยจะขยายมูลคาการสงออก

ของอุตสาหกรรมนี้ใหเพิ่มสูงขึ้น  

เมื่อพิจารณาถึงแนวทางท่ีจะพัฒนา

คณุภาพสนิคาของไทย พบวาเงือ่นไขสำคญั

ที่จะเพิ่มคุณภาพสินคา คือ การปรับปรุง

เทคโนโลยกีารผลติใหมคีวามกาวหนายิง่ขึน้ 

ลดความสญูเสยีท่ีเกดิขึน้จากกระบวนการผลติ 

คุณภาพของสินคาที่ดี ยอมทำใหมีมูลคา

เพิ่มสูงข้ึนตามมา  

กลุมเครื่องประดับทองคำ 
แฟชั่นสมัยใหม 

เปนอุตสาหกรรมท่ีเพิ่งเกิดข้ึน 
ในประเทศไทยเม่ือไมนานมาน้ี  
ยังไมมีการสงออกไปจำหนาย
ตางประเทศอยางจริงจัง 

แนวทางท่ีจะพัฒนาให
อุตสาหกรรมนี้เติบโต  

จนไทยกลายเปนศูนยกลาง 
การผลิตแหงหน่ึงของโลก  
จึงยังมีลูทางจะดำเนินการได  

เนื่องจากมีมูลคาเพียงรอยละ 5  
ของมูลคาการสงออก 

เครื่องประดับของตลาดโลกท่ีมี
มูลคามากกวา 7 ลานลานบาท 

(1.3) กลุมเครื่องประดับทองคำ

แฟชัน่สมัยใหม เปนอตุสาห-

กรรมท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย

เมื่อไมนานมาน้ี ปจจุบันมี 

ผูผลิตไมเกิน 10 ราย ยัง

ไมมีการสงออกไปจำหนาย

ตางประเทศอยางจริงจงั และ

ยังตองมีการพัฒนารูปแบบ 

และเทคโนโลยีการผลิตที่

กาวหนา เพื่อใหมีศักยภาพ

ในการแขงขนักับตางประเทศ 

ไดอยางมีประสิทธิภาพ 
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ปจจบุนัยงัม ีSMEs รวมถงึผูรบัจางผลิต

และประกอบ (Sub-contract) จำนวนมาก 

ซึง่ยงัใชการผลิตแบบดัง้เดมิ การพัฒนาทาง

เทคโนโลยีมีนอย ยกเวนโรงงานขนาดใหญ

บางแหง ที่มีการนำเขาเคร่ืองจักรและ

เทคโนโลยีข้ันสูงมาใชในการผลิต แตก็

ประสบปญหาการใชงาน การบำรุงรักษา

ทำใหเครื่องจักรที่นำเขามา ยังไมสามารถ

ใชประโยชนไดเตม็ประสิทธภิาพ 

นอกจากนีก้ารพัฒนารปูแบบของสนิคา

ทีม่คีวามเปนสากล ตรงกบัความตองการของ

ลูกคาก็นับวาเปนปจจัยสำคัญ ที่จะทำให

การขยายตลาดของไทยมีโอกาสมากข้ึน 

ประเทศไทยเปนประเทศหนึง่ทีน่กัลงทนุ

ชาวตางชาติใหความสนใจมาลงทนุ เนือ่งจาก

มีความไดเปรียบในดานการออกแบบ ฝมือ

แรงงานทีค่อนขางประณตี และคาแรงท่ีไมสงู

มากนกัเมือ่เทยีบกบัประเทศอืน่ๆ จะเห็นวา

แบรนดดังๆ ระดับโลก เชน แพนดอรา 

ชวารอฟสกี้ โรเบอรโต คอยน และฮาเลย 

เดวดิสนั เปนตน ไดใหความสำคัญในการใช

ประเทศไทยเปนฐานการผลิตท่ีสำคัญ หรือ

แมกระท่ังนักลงทุนไทยเองก็มคีวามพยายาม 

ในการสรางแบรนดของตัวเองใหเปนท่ีรูจัก

ในระดับสากลเพ่ิมขึ้น 
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บีโอไอไดเปดประเภทใหการสงเสริม

ในอุตสาหกรรมอัญมณี และเครื่องประดับ 

โดยปจจุบนัใหการสงเสริมไดในประเภท 3.7 

กิจการผลิตท่ีเกี่ยวกับอุตสาหกรรมอัญมณี

และเคร่ืองประดับ โดยเปนสวนหน่ึงของ

อุตสาหกรรมเปาหมายในกลุมอุตสาหกรรม

แฟชั่น ในป 2546 ใหไดรับสิทธิประโยชน

ยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลตามเขตที่ตั้ง 

และยงัไดมมีาตรการสนบัสนนุ และสงเสริม

ใหเกิดศูนยรวม สำหรับผูประกอบการ

อุตสาหกรรมอัญมณี และเครื่องประดับ 

ตามประกาศท่ี 5/2546 กำหนดใหกิจการ

เขตอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ 

เปนกิจการที่ ใหความสำคัญเปนพิ เศษ 

และใหสิทธิประโยชนเพิ่มเติมกับโครงการ

ขอรบัการสงเสรมิท่ีตัง้อยูในเขตอตุสาหกรรม

ดังกลาวเพ่ิมเติมดวย  

อุตสาหกรรมอัญมณี 
และเครื่องประดับ  

ใหการสงเสริมประเภท 3.7  
โดยเปนสวนหนึ่งของ
อุตสาหกรรมเปาหมาย 

ในกลุมอุตสาหกรรมแฟช่ัน 

ไทยเปนประเทศหน่ึงท่ีมศีกัยภาพ 
และหากรัฐบาลให 

การสนับสนุนในอนาคต  
แบรนดท่ีคนไทยสรางเอง 
อาจเปนแบรนดท่ีเปนท่ีรูจัก 

ระดับโลกก็เปนได 

ปจจุบันมีผูไดรับการสงเสริม กิจการ

เขตอุตสาหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับ

เพียงรายเดียว ไดแก นิคมอุตสาหกรรม

อัญธานี ตั้งอยูใกลสนามบินนานาชาติ

สุวรรณภูมิ และเนื่องจากภาวะปจจุบันที่

ประเทศไทยตองการสรางความเช่ือมั่น 

และกระตุนเศรษฐกิจ ลาสุดบีโอไอไดออก

นโยบายสงเสริม SMEs เพือ่เพิม่สทิธปิระโยชน

มากขึน้ เพือ่ชวยนกัลงทุนชาวไทยในกจิการ

ผลติเครือ่งประดับดวย จากทีไ่ดกลาวมาแลว

จะเห็นไดวา ประเทศไทยเปนประเทศหน่ึง

ที่มีศักยภาพในอุตสาหกรรมประเภทนี้ 

และหากรัฐบาลใหการสนับสนุนในอนาคต 

แบรนดท่ีคนไทยสรางเองอาจเปนแบรนดท่ี

เปนท่ีรูจักระดับโลกก็เปนได 
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ในชวงเทศกาลแหงความรัก 
คงมีหลายครอบครัวหรือหลายคู
กำลังมองหากิจกรรมทำรวมกัน 
เพื่อแสดงออกถึงความรัก และ
เ สริ มสร า งความสั มพั นธ ที่ ดีี 
ตอกนั ไมวาจะเปน การรับประทาน
อาหารรวมกัน เยี่ยมญาติผูใหญ 
ทำบุญ หรอืทองเทีย่วตามสถานท่ี
ตางๆ 

แตอุปสงคของการเดินทางดวยเรือ-

สำราญ คือ เพ่ือความเพลิดเพลินในชวง

เวลาการพักผอน ดังนั้นเรือสำราญจึงมี 

สิง่อำนวยความสะดวก รวมท้ังอปุกรณพรอม

สำหรับการสันทนาการ เนื่องจากผูโดยสาร

ตองการหนีความจำเจในชีวิตประจำวัน 

หรือตองการหาประสบการณใหม โดยการ

เดินทางไปยังสถานที่หรือสภาพแวดลอม

ใหมๆ ดังนั้น การเดินทางดวยเรือสำราญ 

จึงเปนการเดินทางจากจุดๆ หนึ่ง แลวไป

แวะพักระหวางทางตามจุดจอดเรือ หรือ

ทาเทียบเรือตางๆ กอนกลับไปยังจุดเริ่มตน

อีกครั้ง  

หนึ่งในรูปแบบการทองเที่ยวที่นาสนใจ

คือ การลองเรือสำราญ ปจจุบันการลอง

เรือสำราญไมใชแคเพียงการน่ังเรือชมวิว

ทิวทัศนไปเร่ือยๆ จนอาจทำใหผูโดยสาร

รูสึกเบื่อหนาย หากแตมีกิจกรรม ความ

บนัเทงิ สิง่อำนวยความสะดวก และพนักงาน

บนเรือคอยใหบริการตลอดการเดินทาง 

รวมถงึมกีารแวะจอดพกัตามจุดหรอืประเทศ

ตางๆ ที่นาสนใจ สงผลใหการทองเที่ยว

รปูแบบน้ี มอีตัราการเติบโตขึน้ทกุๆ ป และ

เปนท่ีนาจับตามองอยางยิ่ง  
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เ รือสำราญ จัด เปน เรื อ โดยสาร

ประเภทหน่ึง โดยความแตกตางระหวาง

เรือสำราญ และเรือโดยสารอ่ืนๆ อยูที่

วัตถุประสงคการนำไปใชงาน เนื่องจาก

ความประสงคของการเดินทางดวยเรือ

โดยสารทั่วไป เปนการเดินทางจากจุดหนึ่ง

ไปยังอีกจุดหนึ่งหรือเพื่อใหถึงจุดหมาย

ปลายทางเทานั้น 

เรือสำราญ จัดเปน 
เรือโดยสารประเภทหน่ึง  
โดยความแตกตางระหวาง 

เรอืสำราญ และเรอืโดยสารอ่ืนๆ 
อยูทีว่ตัถปุระสงคการนำไปใชงาน 
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เรือลำแรกท่ีสรางขึ้นเพ่ือวัตถุประสงค

เปนเรอืโดยสารโดยเฉพาะ คือ เรือ “Prinzessin 

Luise Victoria” ของ Hamburg-America 

Line ออกแบบโดย Albert Ballin สรางเสรจ็

ในป 2443 ออกเดินทางเปนคร้ังแรก เพื่อ

ขามมหาสมุทรแอตแลนติกในชวงฤดูหนาว 

หลังจากนั้นก็เริ่มมีเรือลักษณะเดียวกัน

ออกมา เพื่อขามมหาสมุทรเชนกัน ซึ่ง

ปกติจะใชเวลาไมนอยกวาสี่วัน สวนใหญ

จะแขงขันกันดวยการตกแตงอยางหรูหรา 

เชน เรอื RMS Titanic ของ White Star Line  

ตอมาในชวงป 2503 เมื่อเคร่ืองบิน

โดยสารเร่ิมเขามามีบทบาท นักเดินทาง

สวนใหญเลือกท่ีจะโดยสารเคร่ืองบนิ เนือ่งจาก

ใชระยะเวลาการเดินทางนอยกวา ประกอบ

กับเ รือสวนใหญ เ ร่ิมมีสภาพทรุดโทรม  

สิ้นเปลืองการใชน้ำมัน รวมถึงดวยขนาดท่ี

ใหญ ทำใหไมสามารถเดินทางในบริเวณ

รองน้ำตื้นได 

นอกจากน้ี หองพักผูโดยสารสวนใหญ

ไมมีหนาตางเพื่อเนนจำนวนมากกวาความ

สะดวกสบาย สงผลใหจำนวนผูโดยสาร

เริ่มลดลง เรือเหลานี้จึงเร่ิมหยุดใหบริการ

ในป 2529 ยกเวนเ รือขามมหาสมุทร

แอตแลนติก ที่ดำเนินการโดย Cunard 

Line ท่ีมีชื่อเสียงมากในขณะน้ัน เนื่องจาก

เจาะตลาดเฉพาะกลุม (Niche Market) 

สำหรบัผูโดยสารทีม่เีวลาการเดนิทางหลายวนั 

เนนการพักผอนในเวลาท่ีอยูบนเรือมากกวา

การเดินทางจากตนทางเพื่อไปยังจุดหมาย

ปลายทาง และหลีกหนีความวุนวาย 

จากน้ันในชวงป 2523 ธรุกจิเรอืสำราญ

เร่ิมเปนท่ีนิยมขึ้นอยางชาๆ โดยสวนใหญ

ยังเปนเรือที่มีขนาดเล็ก จนกระทั่งมีการ

เปลี่ยนแปลงเมื่อเรือ SS Norway ไดเร่ิมให

บริการ (เดิมเปนเรือโดยสารชื่อ SS France 

ซึ่งตอมาไดปรับเปลี่ยนเปนเรือสำราญ) 

โดยเปนเรือสำราญขนาดใหญลำแรกใน

แถบแคริบเบียน  

ปลายป 2523 เปนตนมา เรือสำราญ

หลายลำก็เริ่มออกใหบริการ จนกระทั่ง 

Royal Caribbean International ไดมี

การตอเรอืขึน้ใหมจำนวน 3 ลำ เปนตระกูล 

Sovereign ซ่ึงไดแยงชงิตำแหนงเรอืสำราญ

ที่ใหญท่ีสุดจาก SS Norway ไป  

โดยทัง้สามลำประกอบไปดวย Sovereign 

of the Seas, Monarch of the Seas และ 

Majesty of the Seas ซึ่งถือวาเปนเรือ 

ที่ทันสมัยที่สุดในชวงทศวรรษที่ 1980  

ถึง 1990 และไดรับการขนานนามวาเปน 

Megaships โดยภายในเรือออกแบบเปน

เพดานสูงเปดโลงหลายชั้น (Atrium) พรอม

ลิฟตแกว หองโดยสารทุกหองมีระเบียง

สวนตัว  

นอกจากน้ียังมีสายเรืออื่นๆ ที่เริ่มให

บริการดวยเรือท่ีมีลักษณะคลายกัน เชน 

เรือในกลุม Fantasy Class ของ Carnival 

Cruise Lines และเรือ Crown Princess 

ของ Princess Cruises โดยมีสิ่งอำนวย

ความสะดวกตางๆ ที่ไมสามารถหาไดใน

เรือโดยสารแบบเกา 

ตั้งแตป 2544 เปนตนมา มีการตอ

เรือสำราญขนาดมากกวาหน่ึงแสนตันกรอส

เพิ่มขึ้นทุกป ซึ่งเรือโดยสารขนาดใหญท่ี

หรูหรามีสิ่งอำนวยความสะดวกจนเปรียบ

ไดกับเรือสำราญ คือ เรือ RMS Queen 

Mary 2 ของ Cunard Line ตอสรางแลว

เสร็จในป 2547 และปจจุบันเปนเรือเพียง

ลำเดียวท่ีวิ่งขามมหาสมุทรแอตแลนติก 

หลงัจากการปลดระวางของเรือ RMS Queen 

Elizabeth 2 ในเดือนพฤศจิกายน ป 2551 

โดยเรือ RMS Queen Mary 2 ถือเปน 

เรือโดยสารที่ใหญที่สุดในโลก ในขณะที่

เรือสำราญท่ีใหญท่ีสุดในโลก คือ เรือ

โดยสารในตระกูล Oasis ที่ประกอบไป

ดวยเรือ MS Oasis of the Seas และเรือ 

MS Allure of the Seas ดำเนินการโดย 

Royal Caribbean International 

ปจจุบัน เรือสำราญ 
ที่ใหญที่สุดในโลก คือ  

เรือ MS Allure of the Seas และ  
เรือ MS Oasis of the Seas  

มีขนาดประมาณ 
225,000 ตันกรอส  

มีความยาวเรือ 362 เมตร 
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ปจจุบัน เรือสำราญที่ใหญท่ีสุดในโลก 

คือ เรือ MS Allure of the Seas และเรือ 

MS Oasis of the Seas (ซึ่งมีความยาว

นอยกวาลำแรกอยู 2 นิ้ว) ทั้งสองลำถือ

เปนเรือฝาแฝด เน่ืองจากโครงสรางภายใน

เหมือนกัน โดยมีขนาดประมาณ 225,000 

ตันกรอส มีความยาวเรือ 1,187 ฟุต  

(362 เมตร) และมีสวนสูงพนน้ำ 236 ฟุต 

(72 เมตร) บรรทุกผูโดยสารไดครั้งละ

ประมาณ 5,500 ถึง 6,000 คน โดยยังไม

นับรวมลูกเรืออีกรวมกวาพันคน ซึ่งอาหาร

และเครื่องดื่มท้ังหมดบนเรือใหบริการฟรี 

ยกเวนเครื่องดื่มแอลกอฮอล ทั้งนี้ผูโดยสาร

สามารถส่ังอาหารรับประทานไดตลอด 24 

ชั่วโมง โดยท้ังสองลำว่ิงในเสนทางแถบหมู

เกาะในทะเลแคริบเบียน  

Royal Caribbean International ซึ่ง

เปนบริษัทเดินเรือเพื่อการทองเที่ยวและ

พาณชิย เปนเจาของเรือท้ังสองลำและเปนหน่ึง

ในผูใหบริการเรือสำราญรายใหญของโลก 

มีสำนักงาน ต้ังอยู ที่ ไมอามี่ ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ บริษัทฯ ไดลงทุนถึง 

1.2 พันลานเหรียญสหรัฐฯ สำหรับเรือ MS 

Allure of the Seas และ 1.4 พันลาน

เหรียญสหรัฐฯ สำหรับเรือ MS Oasis of 

the Seas โดยทั้งสองตอขึ้นที่อูของ STX 

Europe ในประเทศฟนแลนด และเริ่มให

บริการตั้งแตชวงป 2552 เปนตนมา 

ÊÒÂ¡ÒÃà´Ô¹àÃ×ÍÃÒÂãËÞ‹ 

สายการเดินเรือสำราญรายใหญที่สุด

สามอันดับแรกของโลก คือ Carnival 

Corporation มีสวนแบงตลาดประมาณ

รอยละ 45 เนนการเดินเรอืบรเิวณอเมริกาเหนือ 

ยุโรป ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด ตามมา

ดวย Royal Caribbean International มี

สวนแบงตลาดประมาณรอยละ 25 เนน

เดินเรือบริเวณอลาสกาและทะเลเมดิเตอร-

เรเนียน และอันดับท่ีสาม คือ Star Cruises 

ซึ่งครอบครองตลาดเอเชียแปซิฟก สวน

สายการเดินเรือที่มีชื่อเสียงอ่ืนๆ ไดแก 

Princess Cruises, Celebrity Cruises, 

Disney Cruise Line, Holland America, 

P&O, Cunard Line และ Crystal Cruises 

โดยสายการเดินเรือเหลานี้มักตอเรือจากอู

ของบริษัท STX Europe ประเทศนอรเวย  

Fincantieri ประเทศอิตาลี  Meyer Werft 

ประเทศเยอรมนี และ Mitsubishi Heavy 

Industries ประเทศญี่ปุน 
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สายการเดินเรือสำราญสวนใหญมี

การตั้งชื่อในรูปแบบท่ีเปนเอกลักษณของ

ตนเอง เชน เรือของ Holland America 

Line จะลงทายชื่อดวย “-dam” เชน เรือ 

MS Statendam เรอืของ Royal Caribbean 

จะลงทายดวย “of the Seas” เชน MS 

Freedom of the Seas เรือของ Cunard 

Line จะขึ้นตนดวย “Queen” เชน RMS 

Queen Mary 2 หรือเรือของ Princess 

Cruises จะลงทายดวย “Princess” เชน 

Caribbean Princess ซึ่งเมื่อเรือสำราญ

ถกูขายหรอืเปล่ียนเจาของ กจ็ะมีการเปล่ียน

ชื่อใหมทุกครั้งตามรูปแบบการต้ังชื่อของ

สายการเดินเรือที่เปนเจาของ ทำใหท่ีผาน

มาเรือบางลำอาจมีมากกวาสิบชื่อ ดังน้ัน

หากทราบชือ่เรอื กส็ามารถคาดเดาถงึบรษัิท

ที่เปนเจาของเรือได  

ÇÔÁÒ¹ÅÍÂ¹éÓ 

เรือสำราญเกิดขึ้นภายใตแนวคิดเพื่อ

ลดความเบื่อหนายเมื่อตองใชชีวิตอยูในเรือ

ภายในเรือจะจัดใหมีสิ่งอำนวย
ความสะดวกครบครัน 
ดังนั้นเรือสำราญ 
ขนาดใหญบางลำ  
จึงไมตางอะไรไปจาก 

เมืองลอยน้ำขนาดยอมๆ 
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สำราญเปนระยะเวลานาน โดยภายในเรือ

จะจัดใหมีสิ่งอำนวยความสะดวกครบครัน 

บางลำถงึขนาดมทีะเลจำลองทีต่ดิตัง้อปุกรณ

ทำคล่ืนเทียม สวนน้ำ สระวายน้ำกลางแจง

และในรม คาสิโน โรงภาพยนตร โรงละคร 

สวนสนุก รานคา หองสมุด รานเสริมสวย 

สปา ซาวนา หองออกกำลังกาย ลานสเก็ต 

น้ำแข็ง เวทีมวย สนามกอลฟ ลูโบวล่ิง 

สนามเทนนิส หรอืแมแตหนาผาจำลอง เพือ่

ใหผูโดยสารมีกิจกรรมทำไดตลอดท้ังวัน 

ดังนั้นเรือสำราญขนาดใหญบางลำ จึงไม

ตางอะไรไปจากเมืองลอยน้ำขนาดยอมๆ  
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โดยทั่วไปคาอาหารและเครื่องด่ืมบน

เรือสำราญเกือบท้ังหมด จะรวมอยู ใน 

คาโดยสารอยูแลว (ยกเวนบางสายเรือที่ไม

รวมคาอาหาร เชน Easy Cruise) ตาม

ธรรมเนียมดั้งเดิม จะมีการจัดสรรเวลา

สำหรับผูโดยสาร ในการรับประทานอาหาร

ค่ำบนโตะรวมกัน และหากทานใดเปน

บุคคลสำคัญ ก็อาจไดรับประทานรวมกับ

กปัตนัเรอื แตในปจจบุนัไดมกีารปรบัเปลีย่น

ใหผูโดยสารรับประทานอาหารตามเวลาท่ี

ตองการ นอกจากน้ีบางลำยงัจัดใหมีบรกิาร

อาหารแบบบุฟเฟตตลอด 24 ชั่วโมง ดวย

เมนูอาหารที่แตกตางกันไปตลอดทั้งวัน  

ตั้งแตอาหารเชาจนถึงของวางยามดึก 

บนเรือสำราญยังมีบาร เพื่อบริการ

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโดยเฉพาะ แตจะไม

รวมอยูในคาโดยสาร เพราะตองการให 

จายเฉพาะผู โดยสารที่ดื่มเทานั้น โดย 

เรอืสำราญสวนใหญไมอนุญาต ใหผูโดยสาร

นำเคร่ืองด่ืมแอลกฮอลขึ้นมาเองบนเรือ 

หรือหากซื้อระหวางทางจะถูกปดผนึกและ

สงคืนผูโดยสารเมื่อลงจากเรือหรือสิ้นสุด

การเดินทาง  
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เรือสำราญมีการจัดพนักงานสวนหนึ่ง

คอยใหการตอนรับ และบริการผูโดยสาร

นอกเหนือจากลูกเรือ ดังนั้นจึงไมใชเรื่อง

แปลกถาเรือสำราญบางลำ อาจมีจำนวน

พนกังานรวมกับลกูเรอืแลว มากกวาจำนวน

ผูโดยสาร ตามปกติพนักงานและลูกเรือจะ

ถูกจางใหทำงานเปนระยะเวลานาน 4 ถึง 

6 เดือน และมีการตอสัญญาใหมโดยขึ้นอยู

กับผลตอบรับจากผูโดยสาร โดยพนักงาน

และลกูเรอือาวโุสมกัไดอาศยัในหองโดยสาร

เด่ียว สวนท่ีเหลอืจะอาศัยอยูรวมกนัสองคน

ตอหอง โดยมหีองอาบน้ำและโทรทัศนสวนตวั 

รวมถึงมีสิ่งอำนวยความสะดวกสำหรับ

พนักงาน และลูกเรือแยกจากผูโดยสาร

เรือสำราญมีการจัด 
พนักงานสวนหน่ึง 

คอยใหการตอนรับ และบริการ 
ผูโดยสารนอกเหนือจากลูกเรือ 

ดังนั้นจึงไมใชเรื่องแปลก 
ถาเรือสำราญบางลำ  

อาจมีจำนวนพนักงานรวม 
กับลูกเรือแลว  

มากกวาจำนวนผูโดยสาร 
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โดยเฉพาะ เชน หองออกกำลังกาย หอง

นันทนาการ บาร “Mess hall” หองอาหาร

และดาดฟาพรอมสระวายน้ำ เปนตน  

พนกังานและลกูเรอืเหลานีไ้มมวีนัหยดุ

และเงินบำนาญ แตในระหวางท่ีอยูบนเรือ 

พวกเขาไมตองออกคาใชจายใดๆ ทั้งสิ้น 

ทั้งเรื่องอาหารและที่อยูอาศัย ทำใหอาชีพ

การทำงานบนเรือสำราญ เปนที่นาสนใจ

พอที่จะชดเชยสวัสดิการ ที่ไดรับเพียง 

เล็กนอยจากการจางงาน  
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 ที่ผานมา มีเรือสำราญหลายลำถูก

โจมตีดวยโจรสลัด เชน เรือ Seabourn 

Spirit และเรือ MSC Melody รวมถึงการ

โจมตีของโจรสลัดในอาวเอเดน ประเทศ

โซมาเลีย ในปจจุบัน สงผลใหเรือสำราญ

เฉพาะที่มีเสนทางบริเวณยุโรป ตะวันออก-

กลาง และเอเชีย จำเปนตองมีมาตรการ

รกัษาความปลอดภัยอยางเขมงวด เชน การ 

“Long Range Acoustic Device” ติดตั้ง

อุปกรณ The Long Range Acoustic 

Device (LRAD) เพื่อตรวจจับเรือโจรสลัด 

การติดตั้งกลองวงจรปด (CCTV) การใช

เครื่องตรวจจับโลหะ และเคร่ืองตรวจจับ

แบบใชรังสีเอ็กซ เพื่อปองกันไมใหมีการ

พกพาอาวุธ และนำของเถ่ือนขึ้นมาบนเรือ 

นอกจากนี้ผู โดยสารตองแสดงบัตร

ประจำตัวทุกคร้ังท่ีมีการข้ึนหรือลงเรือ 

เพื่อปองกันไมใหบุคคลท่ีไมไดรับอนุญาต

ขึ้นเรือ  
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ที่ผานมาเรือสำราญเปนเรือที่มีการ

บังคับใชนโยบายและกฎหมายที่เขมงวด

นอยที่สุด และถูกมองวาเปนสาเหตุของ

มลภาวะทางทะเล เนื่องมาจากมีปริมาณ

ของเสียออกจากเรือเปนจำนวนมาก ไมวา

จะเปนขยะ น้ำเสีย น้ำอับเฉา วัตถุมีพิษ 

คราบน้ำมัน รวมถึงควันและเขมาตางๆ 

ถึงแมจำนวนเรือสำราญจะมีเพียงสวนนอย 

เม่ือเทียบกับจำนวนเรือขนสงสินคาที่มี

จำนวนมาก แตก็ เห็นไดชัดวาของเสีย 

โดยเฉพาะนำ้เสยีและขยะ มาจากผูโดยสาร

บนเรอืสำราญมากกวาเรืออืน่ๆ หากไมจดัการ

และกำจัดส่ิงเหลานี้ใหถูกวิธีแลว อาจเกิด

เชื้อโรคและสารพิษท่ีเปนอันตรายตอชีวิต

มนุษยและสัตวน้ำได  

ปจจุบัน มีสายการเดินเรือหลายสาย 

ไดตระหนักถึงประเด็นดานส่ิงแวดลอม 

เชน Royal Caribbean International ได

ลงทุนเปนเงิน 100 ลานเหรียญสหรัฐฯ ใน

การตดิตัง้ระบบกรองและเครือ่งบำบัดนำ้เสีย

ที่ทันสมัย (Advanced Wastewater 

Purification - AWP) บนเรือทุกลำพรอม

กับนำเครื่องไอพนใหมมาใช กับเรือลำใหม

เพื่อลดการปลอยกาซคารบอนไดออกไซด  
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เรือสำราญสวนใหญกำหนดเสนทาง

เดินเรือในบริเวณหลักๆ เชน 

- คลองปานามา 

- แคนาดาและเขตนิวอิงแลนด 

- แคริบเบียน 

- เม็กซิโก 

- ยุโรป 

- อลาสกา 

- ออสเตรเลีย นิวซีแลนด 

- อเมริกาใต 

- ตะวันออกกลาง (อาหรับ) 

- เอเชียกลางและเอเชียตะวันออก

เฉียงใต 

- ฮาวาย ตาฮิติ และแปซิฟกตอนใต 

ปจจุบัน มีสายเดินเรือหลายสาย  
ไดตระหนักถึงประเด็นดานสิ่งแวดลอม  
เชน Royal Caribbean International  

ไดลงทุนเปนเงิน 100 ลานเหรียญสหรัฐฯ  
ในการติดตั้งระบบกรอง 

และเครื่องบำบัดน้ำเสียที่ทันสมัย 
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ถึงแมผูโดยสารสวนใหญ 
เปนชาวสหรัฐฯ และยุโรป 
แตถือเปนสัดสวนนอยมาก 
เมื่อเทียบกับนักทองเที่ยว 

ที่มีอยูทั่วโลก 
ดังนั้นจึงมีโอกาสที่ธุรกิจน้ี 
จะขยายตัวอีกมากในอนาคต 

โดยในแตละเท่ียวจะใชเวลาเดินทาง

มากกวา 10 วนั หรอืหากเปนการเดินทางรอบ

โลกอาจใชเวลารวมถึง 100 วัน ซึ่งบริเวณ

เดินเรือสำราญท่ีเปนท่ีนิยมและมีชื่อเสียง

ทีส่ดุ คอื บรเิวณหมูเกาะแถบทะเลแคริบเบียน 

โดยจุดพักยอดนิยม ไดแก บาฮามาส 

หมูเกาะเวอรจิน เซนตมารติน เปอรโตริโก 

หมูเกาะเคยแมน และจาไมกา ซึ่งสวนใหญ

เปนเรอืทีม่ตีนทางจากไมอาม่ี สหรัฐอเมรกิา  

นอกจากน้ี สายการเดนิเรือตางๆ กำลงั

มองหาตลาดใหม เชน บราซิล รัสเซีย  

หมู เกาะในทะเลเมดิเตอรเรเนียน และ 

หมูเกาะของกรซี รวมถงึภมูภิาคเอเชีย ซึง่มี

แนวโนมที่เรือสำราญจะเดินทางมามากข้ึน 

สงผลใหเอเชียกำลังจะเปนตลาดใหมท่ีมี

ศักยภาพสูงดานการทองเที่ยวทางเรือ  

โดยมีจีนและอินเดียเปนจุดจอดพักหลัก 

รองลงมา คือ ญี่ปุน ฮองกง และสิงคโปร 

นอกจากนี้ยังสามารถเดินทางเชื่อมโยง 

มาถึง มาเลเซีย อินโดนีเซีย เวียดนาม 

และไทย ไดอีกดวย 
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ที่ผานมา จังหวัดภูเก็ต พังงา และ

กระบี่เปนเปาหมายหลักของนักทองเที่ยวที่

โดยสารเรือสำราญเขามายังประเทศไทย 

สวนใหญเปนเรือของสายการเดินเรือที่มี

ศักยภาพจากสหรัฐอเมริกา ยุโรป และ

เอเชีย 

ในป 2549 การทองเท่ียวแหงประเทศไทย

ไดรายงานวา มีนักทองเที่ยวตางชาติเขามา

ดวยเรือสำราญ จอดเทียบทาท่ีทาเรือน้ำลึก

ภูเก็ต ทั้งสิ้นประมาณ 200,000 คน โดย

เรือท่ีเขามาเปนประจำทุกสัปดาห คือ เรือ 

Superstar Gemini และ Superstar Virgo 

ของ Star Cruises ซึ่งมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักดี

ของคนไทย มีตนทางมาจากประเทศสิงคโปร

โดยนำผูโดยสารมาจากประเทศออสเตรเลีย 

และประเทศในแถบเอเชียเขามารวมกัน

ประมาณ 3,000 คนตอสัปดาห  

และเ ม่ือวัน ท่ี 12 มีนาคม 2552 

ประเทศไทยไดมีโอกาสตอนรับเรือ RMS 

Queen Mary 2 ของ Cunard Line ที่ 

เดนิทางเขามาจอดพกัเทียบทาบรเิวณทาเรอื

แหลมฉบงั จงัหวดัชลบุร ีโดยไดนำผูโดยสาร

กวา 2,600 คน และลูกเรอื 1,300 คน เขามา

พักเปนเวลา 1 วัน ซึ่งถือวาเปนเรือสำราญ

ขนาดใหญ ท่ีสุด ท่ี เคยเดินทางมาเยือน

ประเทศไทย  
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ธุรกิจเรือสำราญมีบทบาทสำคัญใน

อตุสาหกรรมทองเทีย่ว โดยผูโดยสารสวนใหญ

เปนนักทองเที่ยวกลุม High End หรือเปน 

กลุมนักทองเที่ยวท่ีมีคุณภาพ มีการใชจาย

ในการเดินทางทองเท่ียวสงู จากการคาดการณ

ของ Cruise Market Watch คาดวาปนี้ 

ธุรกิจเดินเรือสำราญจะทำรายไดมากกวา 

29.4 พันลานเหรียญสหรฐัฯ และมีผูโดยสาร

มากกวา 19 ลานคน หรือเพ่ิมขึ้นรอยละ 

6.6 จากปที่แลว ซึ่งธุรกิจนี้มีการเติบโต

ตลอดเวลา ดังจะเห็นไดจากตั้งแตป 2544 

เปนตนมา มีการตอเรือสำราญไมนอยกวา 

9 ลำในแตละป โดยผูโดยสารเรือสำราญ

สวนใหญเปนชาวสหรฐัฯ ตามดวยชาวยโุรป  

จาก Cruise Lines International 

Associations (CLIA) และ Flor ida-

Caribbean Cruise Association (FCCA) 

ไดรายงานวาในป 2551 มีผูโดยสารใช

บริการเรือสำราญมากถึง 13.2 ลานคน 

เมื่อเทียบกับ 12.6 ลานคนในป 2550 ใน

จำนวนนี้ราว 10.6 ลานคน เปนชาวสหรัฐฯ 

ที่สวนใหญจองเสนทางเดินเรือบริ เวณ

แคริบเบียน ตามดวยเมดิเตอรเรเนียน

และอลาสกา 
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นอกจากนี้ สมาคมอุตสาหกรรม 

เดินเรือสำราญของสหรัฐฯ ระบุวา ถึงแม 

ผูโดยสารสวนใหญเปนชาวสหรฐัฯ และยโุรป 

แตถือเปนสัดสวนนอยมากเม่ือเทียบกับ 

นกัทองเท่ียวทีม่อียูทัว่โลก ดงันัน้จงึมโีอกาส

ที่ธุรกิจนี้จะขยายตัวอีกมากในอนาคต  
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การใหบริการเดินเรือสำราญสามารถ

ขอรับการสงเสริมการลงทุนไดในประเภท 

7.3 กิจการเ พ่ือสงเสริมการทองเ ท่ียว 

ประเภทยอย 7.3.2 กิจการเดินเรือทองเที่ยว

หรือใหเชาเรือทองเท่ียว โดยมีเงื่อนไข คือ 

จะตองไดรับความเห็นชอบจากหนวยงาน

ของรัฐท่ีเก่ียวของ คือ กรมเจาทา และได

รับสิทธิและประโยชน ดังนี้ 

- ยกเวนอากรขาเขาสำหรบัเครือ่งจกัร 

(เรือ) ทุกเขต 

- ยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคล 5 ป 

ทุกเขต 

- สิทธิและประโยชนอื่นใหไดรับตาม

หลักเกณฑประกาศคณะกรรมการ

สงเสรมิการลงทุนที ่1/2543 ลงวนัท่ี 

1 สิงหาคม 2543 

นอกจากน้ี ตามพระราชบญัญัตเิรอืไทย 

(ฉบับท่ี 6) พ.ศ. 2540 ไดกำหนดคุณสมบัติ

ผูที่จะถือกรรมสิทธิ์ เรือจดทะเบียนเปน 

เรือไทยซ่ึงทำการคาไดในนานน้ำไทย โดย

หากเปนบริษัทจำกัด กรรมการไมนอยกวา

กึง่หนึง่ ตองมสีญัชาตไิทย และทนุจดทะเบียน

ไมนอยกวารอยละ 70 ตองเปนของบุคคล

ซึ่งมิใชคนตางดาว ตามกฎหมายวาดวย 

การประกอบธุรกิจของคนตางดาว 

 บริษัท เงินลงทุน 
(ลานบาท) รูปแบบ จำนวนเรือ 

(ลำ) 

1 ดิวา ไดฟว่ิง จำกัด 14.0 Yacht Rental 1 

2 ซีทราน ไลน จำกัด 15.2 Tour Boat 1 

3 นองมายด ภูเก็ต เซลล่ิง ครุยส จำกัด 25.9 Yacht Rental 2 

4 ซีทราน เฟอรรี่ จำกัด 23.2 Tour Boat 1 

5 สยาม คอมเมอรเชียล โบท ชารเตอร จำกดั 3.0 High Speed Boat 1 

6 ดรมี ยอชท ชารจเตอร (ไทยแลนด) จำกัด 42.4 Yacht Rental 5 

7 อีโคยอรช จำกัด 21.0 Yacht Rental 2 

8 เซ็นทรัลกระบ่ีเบยรีสอรท จำกัด 5.0 Tour Boat 2 

9 วิมานใตทะเล จำกัด 80.0 Submarine 1 

10 ซีทราน ทราเวิล จำกัด 28.0 Tour Boat 1 

11 ซีทราน ทราเวิล จำกัด 24.5 Tour Boat 1 

12 ซันเซล (ประเทศไทย) จำกัด 170.7 Yacht Rental 26 

13 ครุยส เอเซีย จำกัด 18.2 River Cruise 1 

14 ไฮเทค ซับมารีน จำกัด 291.3 Submarine 2 

15 นัมเบอรวัน เฟอรรี่ จำกัด 70.0 Boat Service 2 

การใหบริการเดินเรือสำราญ 
สามารถขอรับการสงเสริมฯ 

ไดในประเภท 7.3.2  
โดยจะตองไดรับความเห็นชอบ 

จากหนวยงานของรัฐ 
ที่เกี่ยวของ คือ กรมเจาทา 

ปจจบุนั มโีครงการท่ีไดรบับตัรสงเสรมิฯ 

ในประเภท 7.3.2 ตั้งแตวันท่ี 1 สิงหาคม 

2543 จนถึงปจจุบัน เปนดังน้ี 
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 hotel หรือ โรงแรม มาจาก
ภาษาฝรัง่เศสซึง่แปลวา  คฤหาสน 
โรงแรมแหงแรกในยุโรปคือ Hotel 
de Hanri IV (โฮเทล เดอ อองรี กตั) 
เมือ่ป 2331 บริเวณ Central Paris 
โดยในสมัยกอนใชคำวา hÔtel  
และภายหลังได เปลี่ยนตัวโอใน
ภาษาฝรั่งเศสมาเปนโอในภาษา
อังกฤษเปน hotel เหมือนปจจุบัน 

ใชระบบลงทะเบียนผูเขาพัก จนธุรกิจนี้

แพรหลายและทำกำไร 

จากนั้นไมนานธุรกิจนี้จึงถือกำเนิดขึ้น

และเริ่มแพรหลายไปยังประเทศเยอรมนี 

ฝรั่งเศส จนถึง อังกฤษ โดยมีการพัฒนา

มาอยางตอเนื่อง จากเดิมที่มีหองพักเพียง

อยางเดียว สำหรับนกัเดินทาง ก็พฒันาใหมี

ความหรหูรา สะดวกสบาย และมีการบรกิาร

ที่ดี  

โดยเฉพาะในสหราชอาณาจกัรฯ โรงแรม

เปนที่สำหรับผูมีชนชั้นทางสังคม ขุนนาง 

และนักการเมืองเทานั้น โรงแรมที่มีชื่อเสียง

เรือ่งความหรูหราท่ีสดุของสหราชอาณาจักรฯ 

คือ โรงแรมซาวอย (Savoy Hotel) กอตั้ง

เมื่อป 2423 ซึ่งเปนโรงแรมแหงเดียวท่ีมี

เครือ่งกำเนดิไฟฟาและโรงละคร แตโรงแรม

ไมมีการพัฒนาและไปมากนัก จนกระท่ัง 

นายเซซาร ริทซ (Ce’Sar Ritz) ชาวสวิต-

เซอรแลนด ผูซึ่งเปนบิดาของการโรงแรม 

ไดนำวิทยาการใหมๆ มาใช 

¸ØÃ¡Ô¨âÃ§áÃÁä·ÂàÃÔèÁμ Ñé§áμ ‹
ÊÁÑÂÃÑª¡ÒÅ·Õè 4 

ประเทศไทยเร่ิมมีธุรกิจโรงแรมอยาง

เปนเรื่องเปนราวในสมัยรัชกาลท่ี 4 โดย 

ธุรกิจโรงแรมเกิดข้ึนในชวงยุคของ

อาณาจักรกรีกที่คนเราเร่ิมเดินทางระหวาง

เมือง แตเดิมนั้นผูเดินทางจะนอนตามถนน

หรือนอนตามบานเรือนของประชาชนท่ัวไป

หรือตามโบสถ โดยเปนการใหที่พักพิง มี

อาหารใหตามอัตภาพ และไมมีคาบริการ  

จนกระทั่งมีแนวคิดเปนธุรกิจขึ้นมา 

โดยเริ่มตนจากเมืองฟลอเรนซ ประเทศ

อิตาลี จนกระท่ังป 1825 เมื่อสมาคม

โรงแรมในสมัยนั้นถือกำเนิดขึ้น และได

เปลี่ยนแนวคิดจากไมตรีจิต มาเปนธุรกิจ 

และเร่ิมมีการขายไวน อาหารงายๆ มีการ

Savoy Hotel 
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มีโรงแรมที่เปดกิจการอยู 3 แหง ไดแก 

Union Hotel, Fisher Hotel และ Oriental 

Hotel ตอมาสมัยรัชกาลท่ี 5 มีการเปด

โรงแรมเพิ่มอีก 8 แหง โรงแรมในยุคน้ี

นอกจากจะมบีริการหองพักแลว ยงัมอีาหาร 

เครื่องด่ืม และสถานท่ีเลนกีฬาดวย 

ประเทศไทยเร่ิมมีธุรกิจโรงแรม
อยางเปนเรื่องเปนราว  
ในสมัยรัชกาลที่ 4  

มโีรงแรมท่ีเปดกจิการอยู 3 แหง 

 

ในป 2398 ซึ่งตรงกับรัชสมัยของ

พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว 

ประเทศไทยเริ่มมีสัมพันธไมตรีทางการทูต

กบัตางประเทศ โดยองักฤษเปนประเทศแรก

ที่เขามาคาขายกับไทย และมีประเทศอื่นๆ 

เขามาติดตอกับไทยอีกเปนจำนวนมาก 

บรรดาพอคาวานิชลวนไมมีที่อยูอาศัย 

พระราชวังจึงไดถูกเปลี่ยนเปนโรงแรม 

ที่พักพิงของชาวตางชาติเหลานี้ ถึงแมจะ

ไมมีหลักฐานยืนยันแนนอนนัก แตเปนที่

เชื่อกันวาพระราชวังแหงนี้ คือจุดกำเนิด

ของโรงแรมโอเรียนเต็ล ซึ่งพัฒนามาจาก

นักเดินเรือชาวสวีเดนสองคน ตกลงที่จะ

อาศัยอยูในประเทศไทย ไดสรางโรงแรม

ขึ้นในป 2419 ใกลกับกงสุลฝร่ังเศส และ

ในปน้ีนั้นเองท่ีคณะผูบริหารของโรงแรม 

โอเรยีนเต็ล เชือ่วาเปนการเร่ิมตนดำเนนิการ

ทำเปนธุรกิจอยางเปนรูปธรรมอีกครั้ง 

ปจจุบันโรงแรมโอเรียนเต็ลดำเนินการ

โดยเอกชนทัง้สิน้ มหีองพักทัง้หมด 396 หอง 

หองอาหาร 8 หอง มีบริการศูนยกีฬา 

หองจัดเลี้ยง หองประชุม และสิ่งอำนวย

ความสะดวกตางๆ อยางครบครัน นติยสาร 

“อนิสติทวิชนัแนล อินเวสเตอร” ของนวิยอรก 

สหรัฐอเมรกิา ไดจดัอนัดับใหโรงแรมโอเรียนเตล็ 

กรงุเทพฯ เปนโรงแรมท่ีดทีีส่ดุของโลกติดตอกัน

ถึง 10 ปนับตั้งแตป 2524 เปนตนมา 

อยางไรก็ตาม วันท่ี 1 กันยายน 2551 

กลุมกิจการแมนดาริน โอเรียนเต็ล ซึ่งเปน 

กลุมโรงแรมท่ีมีชื่อเสียงกลุมหน่ึงของเอเชีย 

ไดเขาซื้อกิจการของโรงแรม หลังจากน้ัน

กไ็ดมกีารเปลืย่นชือ่บรษัิทจาก บรษิทั โรงแรม

โอเรียนเต็ล ประเทศไทย จำกัด (มหาชน) 

มาเปน บริษัท OHTL จำกัด (มหาชน) 

และโรงแรมไดถูกเปลี่ยนชื่อเปน “โรงแรม

แมนดาริน โอเรียนเต็ล กรุงเทพ” ทำใหมี

การปรับภาพลักษณและกระบวนทัศนของ

การบรหิารงานโรงแรม ซ่ึงเปนการเปล่ียนแปลง

ครั้งสำคัญในรอบ 132 ป 

ในป 2485 (สมัยรชักาลที ่8) สำนกังาน

ทรัพยสินสวนพระมหากษัตริย ไดสราง

โรงแรมรัตนโกสินทรและโรงแรมสุริยานนท 

เปนท่ีรับรองแขกเมือง โดยใหบริการสังคม 

และตอมาใหเอกชนดำเนินการตอและ

เปลี่ยนชื่อจากโรงแรมรัตนโกสินทรเปน

โรงแรมรอยัล (Royal) และโรงแรมสุริยา-

นนท เปนโรงแรมมาเจสติก 

นอกจากโรงแรม หรือ Hotel แลว 

เราอาจเคยไดยินคำอื่นท่ีมีลักษณะธุรกิจ

คลายคลึงกับโรงแรม เชน Inn, Tavern, 

Accommodation, Motel หรือ Lodge 

ซึ่งสวนใหญแลวจะมีใชในตางประเทศ  

1. Inn หมายถึง ที่พักขนาดเล็ก  

ตั้งอยูริมทาง ไมมีบริการอาหาร

และเครื่องดื่ม 

สำหรับการบุกเบิกโรงแรมในยุคตอมา 

เริ่มจากในป 2460 (สมัยรัชกาลที่ 6)  

พลเอกพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระ-

กำแพงเพชรอัครโยธิน ทรงมีพระนามเดิมวา 

“พระองคเจาบุรฉัตรไชยากร” ซึ่งขณะนั้น 

ดำรงตำแหนงผูบญัชาการกรมรถไฟแผนดิน 

และไดรบัยกยองวาเปนบิดาแหงการโรงแรม

ไทย ทรงสรางบังกะโลเรือนไมที่หัวหิน เปน

โรงแรมชายทะเลแหงแรกของประเทศไทย 

ปจจบุนัโรงแรมหัวหนิใหเอกชนเชาดำเนนิการ 

พระองคเจาบุรฉัตรไชยากร  
ไดรับยกยองวาเปน 

บิดาแหงการโรงแรมไทย  
ทรงสรางบังกะโลเรือนไม 

ที่หัวหิน เปนโรงแรมชายทะเล 
แหงแรกของประเทศไทย 
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2. Tavern หมายถึง ที่พักสำหรับ 

คนเดินทางท่ีใชมาเปนพาหนะ  

มีลักษณะเหมือนโรงเต๊ียม 

3. Accommodation หมายถึง ที่พัก

ทีจ่ดัไวใหคนเดนิทาง พรอมมีบริการ

อาหารและเคร่ืองดื่ม 

4. Motel หมายถึง โรงแรมขนาดเล็ก 

ซึ่งตั้งอยูริมถนนสายสำคัญๆ เพื่อ

ใหบริการสำหรับนักเดินทางที่ 

เดินทางโดยรถยนต 

5. Lodge หมายถึง สถานท่ีใหเชา

สำหรับพักอาศัยคางคืนระหวาง

เดินทาง ใหบริการอาหารและ

เครือ่งดืม่ สระวายนำ้และคิดคาเชา

เปนคาตอบแทน 

ตามพระราชบญัญัตโิรงแรม พ.ศ. 2547 

มาตรา 4 ไดกำหนดความหมายคำวา 

“โรงแรม” หมายถึง สถานที่พักท่ีจัดต้ังขึ้น

โดยมีวัตถุประสงคในการทำธุรกิจเพื่อ 

ใหบริการที่พักชั่วคราว สำหรับคนเดินทาง

หรือบุคคลอื่นโดยมีคาตอบแทน  

»ÃÐàÀ·¢Í§âÃ§áÃÁ  

รัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทย

โดยคำแนะนำของคณะกรรมการสงเสริม

และกำกับธรุกจิโรงแรม ไดออกกฎกระทรวง

กำหนดประเภทและหลกัเกณฑการประกอบ

ธรุกจิโรงแรม พ.ศ. 2551 ตามความในมาตรา 

13 แหงพระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 2547 

แบงโรงแรมออกเปน 4 ประเภท คือ 

โรงแรมประเภท 1 10,000 บาท 

โรงแรมประเภท 2 20,000 บาท 

โรงแรมประเภท 3 30,000 บาท 

โรงแรมประเภท 4 40,000 บาท 

ÅÑ¡É³Ð¡ÒÃºÃÔËÒÃâÃ§áÃÁ  

1. ดำเนนิการเอง (Owner Operated 

System)  

ลักษณะนี้ผู เปนเจาของอาจจะเปน

คนๆ เดียว หรืออยูในรูปของบริษัทก็ได 

สำหรับในประเทศไทยโรงแรมที่ใชระบบนี้

คือ โรงแรมดุสิตธานี ขอดีคือทำใหมีอิสระ

ในการบริหารงาน แตจะเสียเปรียบเม่ือ

ตองการขยายกิจการ ซึ่งเจาของตองแบก

ภาระความเสีย่งคนเดียว และอาจมขีอจำกัด

เรื่องเงินทุน  

2. Franchise  

เจาของโรงแรมจะไดรับสิทธ์ิที่จะใชชื่อ

และโลโก ของผูประกอบการโรงแรมท่ีมีชื่อ

เสียงระดับโลก โดยผูรับสิทธิ์จะตองใช

สัญลักษณของโรงแรม และใหบริการดวย

มาตรฐานเดียวกับโรงแรมที่ใหสิทธิ์ และจะ

ตองจายเงินใหกับโรงแรมที่ใหสิทธิ์ เพื่อ

เปนคาบริการในเรื่องตลาด การบริหารงาน

และการจองหองพัก ลักษณะนี้จะเปนการ

สรางเครอืขายทีม่ากขึน้ พรอมกบัไดแบรนด

ที่เปนที่ยอมรับโดยไมตองเสียเวลาสราง 

แบรนดใหม รวมทั้งไดรับการดำเนินงาน

และชวยเหลือจากเจาของแบรนด  

อยางไรก็ตาม การบริหารในลักษณะน้ี

เจาของโรงแรมจะเสียอำนาจในการควบคุม 

การจัดการ และตองมีคาใชจายมากข้ึน 

เชน คาแบรนด คาบริหารเปนรายป  

3. การจางบริหารจัดการ (Manage-

ment Contract) 

โรงแรมจะวาจางทีมบริหารโรงแรมท่ี

มีชื่อเสียงมาดำเนินการให เจาของโรงแรม

เลือกใชระบบนี้ เนื่องจากตนเองขาด

ประสบการณ และขาดความชำนาญใน

การดำเนินงาน เนื่ องจากโรงแรมนั้น 

ประเภทโรงแรม ขอบเขตการใหบริการ 

ประเภท 1 - โรงแรมท่ีใหบริการเฉพาะหองพัก 

ประเภท 2 - โรงแรมท่ีใหบริการหองพักและอาหาร หรือสถานท่ีสำหรับ

บริการอาหารหรือสถานที่สำหรับประกอบอาหาร  

ประเภท 3 - โรงแรมที่ใหบริการหองพัก หองอาหาร หรือสถานที่สำหรับ

บริการอาหารหรือสถานที่สำหรับประกอบอาหาร และสถาน

บริการตามกฎหมายวาดวยสถานบริการหรือหองประชุมสัมมนา  

ประเภท 4 - โรงแรมที่ใหบริการหองพัก หองอาหาร หรือสถานที่สำหรับ

บริการอาหารหรือสถานที่สำหรับประกอบอาหาร และสถาน

บริการตามกฎหมายวาดวยสถานบริการและหองประชุมสัมมนา 

¡ÒÃ¢ÍÍ¹ØÞÒμ»ÃÐ¡Íº¡Ô̈ ¡ÒÃ
âÃ§áÃÁ  

การประกอบกิจการโรงแรมตองเปน

ไปตาม พ.ร.บ. โรงแรม พ.ศ. 2547 ในป 2552 

ประมาณวามีโรงแรมตาม พ.ร.บ. โรงแรม 

5,056 แหง ทัว่ประเทศ หองพกัรวมประมาณ 

300,000 หอง จังหวัดท่ีมีโรงแรมมากท่ีสุด 

คือ สุราษฎรธานี (331 แหง) รองมาคือ 

กรุงเทพฯ (299 แหง)  

ผูมีอำนาจอนุญาตใหจัดตั้งโรงแรม 

(นายทะเบียนโรงแรม) ในตางจังหวัด คือ 

ผูวาราชการจังหวัด ในเขตกรุงเทพฯ คือ 

อธิบดีกรมการปกครอง ในตางจังหวัดนั้น

ใหยื่นเร่ืองที่ที่วาการอำเภอ สวนในเขต

กรุงเทพฯ ใหยื่นที่สำนักการสอบสวนและ

นิติการ กรมการปกครอง (วังไชยา) ถนน

นครสวรรค นางเลิ้ง เขตดุสิต กรุงเทพฯ 

10300 (ตรงขาม ธกส. สำนักงานใหญ) 

โทรศัพท 0 2282 3751 เว็บไซต 

www.wangchaiya.com/data/47.PDF 

โดยใบอนุญาตประกอบกิจการโรงแรม

มีอายุ 5 ปนับแตวันอนุญาต  

คาธรรมเนยีมใบอนญุาตประกอบธุรกจิ

โรงแรม (ชำระเม่ือไดรับอนุญาตคร้ังแรก)  
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บริหารงานประสบผลสำเร็จมาแลว โรงแรม

ที่ใชระบบนี้ในประเทศไทยมีมากมาย เชน 

โรงแรมสีมาธานี โรงแรมพิษณุโลกธานี 

โรงแรมเจริญธานี ซึ่งวาจางโรงแรมดุสิต

ธานีเปนผูจัดการ ดำเนินการใหและใชคำ 

“ธาน”ี ลงทายช่ือโรงแรม เพือ่ใหลกูคาม่ันใจ

ในระบบหรือมาตรฐานของโรงแรมตน การ

ดำเนินงานลักษณะน้ีก็เปนการชวยขยาย

เครอืขาย และเพิม่ความมัน่ใจใหแกลกูคาได  

อยางไรก็ตาม การบริหารในลักษณะนี้

ทำใหเจาของโรงแรมขาดอำนาจในการบริหาร

จัดการ เชนเดียวกันในแบบ Franchise 

4. Chain Hotel   

เปนการลงทุนระหวางโรงแรมที่มี

เครือขายกับโรงแรมที่ตั้ งขึ้นใหม จะมี 

ผูจัดการของตนเอง โรงแรมแมจะเปน 

ที่ปรึกษาและชวยทางดานการตลาด การ

ประชาสัมพันธ และการสำรองหองพักที่

เปนรูปแบบเดียวกันหมด ในประเทศไทย

โรงแรมที่ใชระบบนี้ คือ โรงแรมแกรนด

เชอราตัน โรงแรมรอยัลออคิด เชอราตัน 

โรงแรมแกรนดไฮแอท เปนตน  

ลักษณะนี้จะเปนการงายในการเพิ่ม

สวนแบงการตลาดเน่ืองจากเปน Chain ท่ี

ได รับความนิยมอยูแล วและมี ลูกคาที่

เหนียวแนนในตางประเทศ แตก็ตองปรับ

มาตรฐานของโรงแรมใหเทาเทยีมกับ Chain 

ในประเทศอื่น  

¡ÒÃãËŒ¡ÒÃÊ‹§àÊÃÔÁ¡ÒÃÅ§·Ø¹ 

กิจการโรงแรม ใหการสงเสริมไดใน

ประเภท 7.4 กิจการเพื่อสนับสนุนการ 

ทองเทีย่ว ประเภทยอย 7.4.3 กจิการโรงแรม 

ขนาดการลงทุนไมรวมคาท่ีดินและทุน 

หมุนเวียนไมนอยกวา 1 ลานบาท 

1) โครงการท่ีตั้งในเขต 1 หรือเขต 2 

รวมท้ังอำเภอหาดใหญและอำเภอ

เมืองเชียงใหม ใหไดรับสิทธิและ

ประโยชนท่ีไมเกี่ยวกับภาษีอากร

เทาน้ัน 

2) โครงการท่ีตั้งในเขต 3 (ไมรวมขอ 

1 และ 3) ใหไดรับยกเวนอากรขา

เขาเครื่องจักรและสิทธิประโยชนที่

ไมเกี่ยวกับภาษีอากรเทาน้ัน 

3) โครงการท่ีตั้งในจังหวัดกาฬสินธุ 

นครพนม นราธิวาส นาน บุรีรัมย 

ปตตาน ีพะเยา แพร มหาสารคาม 

ยโสธร ยะลา รอยเอ็ด ศรีสะเกษ 

สกลนคร สตลู สุรนิทร หนองบวัลำภู 

ชัยภูมิ หนองคาย อุบลราชธานี 

อุดรธานี และอำนาจเจริญ 

สิทธิและประโยชนดานอื่นจะไดรับ

ตามประกาศท่ี 1/2543 

เงื่อนไข 

ตองมีจำนวนหองพักไมต่ำกวา 100 

หอง หรือจะตองมีขนาดการลงทุนโดยไม

รวมคาท่ีดินและทุนหมุนเวียนไมนอยกวา 

500 ลานบาท 

ตั้งแตป 2543 ถึงปจจุบัน มีโครงการ

ที่ไดรับการสงเสริมฯ ในประเภทกิจการ 

เพื่อสงเสริมและสนับสนุนการทองเท่ียว 

ดังนี้ 

กิจการโรงแรม ใหการสงเสริมฯ ในประเภท 7.4 
สิทธิและประโยชนดานอื่นจะไดรับตามประกาศท่ี 1/2543 

เงื่อนไข ตองมีจำนวนหองพักไมต่ำกวา 100 หอง 
หรือจะตองมีขนาดการลงทุน 

โดยไมรวมคาที่ดินและทุนหมุนเวียนไมนอยกวา 500 ลานบาท 

ประเภท จำนวน
โครงการ ประเภท จำนวน

โครงการ 

กจิการบริการทีจ่อดเรอืทองเท่ียว 3 กจิการหอประชมุขนาดใหญ 3 

กจิการเดินเรือทองเท่ียวหรอื 

ใหเชาเรอืทองเทีย่ว 

16 กจิการแสดงสินคานานาชาติ - 

กจิการสวนสนุก 7 กจิการโรงแรม 109 

กจิการแสดงศลิปวัฒนธรรม 

หรือศูนยศลิปหตัถกรรม 

4 กจิการบานพักและศนูยสวสัดกิาร

แกผูสงูอาย ุ

15 

กจิการอุทยานสัตวน้ำ 2 กจิการศนูยฟนฟสูขุภาพ 7 

กจิการแขงขนัยานยนต - กจิการสนบัสนนุการพำนักระยะยาว 3 

กจิการสวนสัตวเปด - กจิการกระเชาไฟฟา - 
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วันวาเลนไทน หรือ วันแหง
ความรกั ตรงกบัวนัที ่14 กมุภาพนัธ
ของทุกป ไดกลายเปนวันที่มี
ความหมายวันหนึ่งสำหรับคนไทย
หลายๆ คนในปจจุบัน โดยเฉพาะ
กลุมวัยรุน และคนวัยหนุมสาว 
หลายคนตางเฝารอวันนี้เปนพิเศษ 
ที่จะแสดงออกถึงความรักของตน 
และมอบของท่ีระลึกใหคนที่ตนรัก 
เชน ชอ็กโกแลตหรือการดอวยพร 

การขยายตัวของพื้นที่มากที่สุดในอำเภอ

พบพระ จังหวัดตาก ปจจุบันประมาณวามี

พืน้ทีก่ารผลิตถงึ 3,000 ไร เนือ่งจาก อำเภอ

พบพระ มีสภาพภูมิอากาศท่ีเหมาะสม 

พื้นท่ีไมสูงชัน และคาจางแรงงานต่ำ  

แตการมอบทีเ่ปนสญัลกัษณทีส่ำคญัทีส่ดุ

คือดอกกุหลาบสีแดง ที่แสดงถึงความรัก

เปนพิเศษ ทำใหราคาของดอกกุหลาบสี

แดงในชวงกอนและในวันวาเลนไทน มี

ราคาเพิ่มสูงข้ึนมากอยางนาตกใจ 

จากขอมลูของศนูยวจิยักสกิรไทย พบวา

ในชวงวันท่ี 14 กุมภาพันธของปท่ีแลว มี

มูลคาของตลาดดอกไมสูงถึง 270 ลานบาท

เพ่ิมขึ้นเกือบ 10 เทาจากชวงเวลาปกติที่มี

มลูคาประมาณ 30 ลานบาท ในขณะเดียวกนั

หากพิจารณาเฉพาะยอดขายดอกกุหลาบ 

จะมีการซื้อขายถึงประมาณรอยละ 90 ของ

ในชวงวันที่ 14 กุมภาพันธ ปที่แลว 
มูลคาของตลาดดอกไมสูงถึง 

270 ลานบาท เพ่ิมขึ้นเกือบ 10 เทา 
จากชวงเวลาปกติ 

มลูคาดอกไมรวมหรอืคิดเปนมลูคาประมาณ 

245 ลานบาท 

ยอนกลับไปสองปกอนหนา คือ ในป 

2551 และป 2552 ถึงแมวาเศรษฐกิจโดย

รวมจะชะลอตัว แตมูลคาของตลาดดอกไม

ในวันวาเลนไทนกลับไมไดรับผลกระทบแต

อยางใด กลาวคือ ในป 2552 ตลาดรวม

ดอกไมในชวงเทศกาลวาเลนไทน มีมูลคา

ประมาณ 230 ลานบาท สวนในป 2551 มี

มูลคาประมาณ 200 ลานบาท  

¾º¾ÃÐ - áËÅ‹§»ÅÙ¡ 
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ปจจบุนั ประเทศไทยมีพืน้ทีป่ลกูกหุลาบ

ตัดดอกประมาณ 5,500 ไร กระจายอยูทั่ว

ทุกภาคของประเทศ แหลงปลูกท่ีสำคัญ

ไดแก เชียงใหม เชียงราย ตาก นครปฐม 

สมุทรสาคร ราชบุรี และกาญจนบุรี โดยมี
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การผลิตกุหลาบในประเทศไทยแบง

เปน 2 ลักษณะคือ การผลิตกุหลาบใน 

เชงิปรมิาณ และการผลิตกหุลาบเชิงคณุภาพ  

- การผลติกหุลาบเชงิปริมาณ หมายถึง 

การปลูกกุหลาบในพ้ืนที่ขนาดใหญ 

หรือปลูกในพ้ืนที่ราบ ซึ่งจะให

ผลผลิตในปริมาณมาก แตผลผลิต

ไมไดคุณภาพ เชน ดอกและกาน

มีขนาดเล็ก มีตำหนิจากโรคและ

แมลง หรือการขนสง อายุการปก

แจกันสั้น ทำใหราคาต่ำ การผลิต

ชนดินีต้องอาศัยการผลิตในปริมาณ

มากเพื่อใหเกษตรกรอยูได  

- การผลิตกุหลาบในเชิงคุณภาพ 

นิยมปลูกในเขตภาคเหนือ และ

บนท่ีสูง โดยปลูกภายใตไโรงเรือน

พลาสติก ในพื้นท่ีจำกัด มีการ

จัดการการผลิตและการปฏิบัติ

หลังการเก็บเก่ียวท่ีดี ใชแรงงาน 

ที่ชำนาญ ทำให กุหลาบที่ ไดมี

คุณภาพดี และปกแจกันไดนาน  

จากไทยท่ีสำคัญคือ ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา 

อิตาลี จีน และอื่นๆ  

อยางไรก็ตาม กย็งัมกีารนำเขากุหลาบ

เชนกัน โดยมีปริมาณ 317 ตัน คิดเปน

มูลคา 12.21 ลานบาท สวนใหญนำเขา

จากประเทศจีน  

อำเภอพบพระ จังหวัดตาก 
มีพื้นที่การผลิตถึง 

3,000 ไร เน่ืองจากมี 
สภาพอากาศเหมาะสม  

พื้นที่ไมสูงชัน 
และคาจางแรงงานต่ำ 

ตลาดของกุหลาบคุณภาพปานกลาง

ถงึตำ่ (ตลาดลาง) ในปจจุบนัถงึจดุอ่ิมตวัแลว 

เนื่องจากมีราคาต่ำมาก สวนตลาดของ

กุหลาบที่มีคุณภาพสูง (ตลาดบน) ผลผลิต

ในประเทศยังไมเพียงพอ และขาดความ

ตอเนื่อง ทำใหยังตองนำเขาดอกกุหลาบ

จากตางประเทศ เชน เนเธอรแลนด และ

มาเลเซีย เปนตน 

ประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต

กุหลาบคุณภาพสูงอยางตอเน่ือง หากแต

จะตองผลิตในพื้นท่ีที่เหมาะสม คือพื้นท่ีสูง

มากกวา 800 เมตรเหนือระดับน้ำทะเล 

หากปลูกในท่ีราบจะไดคุณภาพดีในชวง 

ฤดูหนาวเทานั้น ดังนั้นการผลิตกุหลาบมี

แนวโนมเพ่ิมพื้นท่ีการผลิตบนท่ีสูงมากขึ้น 
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เชนเดยีวกบัปญหาสินคาอืน่ๆ ของไทย 

ที่ถูกสินคาจากจีนตีตลาด ในปท่ีผานมามี

การนำเขากุหลาบจากจีน ทำใหสงผลกระทบ

ตอตลาดกุหลาบในประเทศไทยอยางมาก 

โดยเฉพาะกุหลาบคุณภาพดีจากเชียงใหม  

การปลูกกุหลาบในประเทศไทย มี

แนวโนมการผลิตลดลง ในป 2550 พื้นที่

การผลิตประมาณ 6,600 ไร (ขอมูลศูนย

สารสนเทศ กรมสงเสริมการเกษตร, 2551) 

ป 2549 มีพื้นที่ปลูกประมาณ 7,000 ไร 

ซึ่งพื้นที่ปลูกกุหลาบที่ลดลงน้ัน สวนใหญ

เปนพื้นที่ปลูกกุหลาบคุณภาพบนที่สูง แถบ

จังหวัดเชียงใหม เชียงราย ปลูกภายใต 

โรงเรือนพลาสติก มีการดูแลอยางท่ัวถึง 

แตเม่ือตนทุนการผลิตสูงขึ้น ประกอบกับมี

การนำเขากุหลาบคุณภาพดีจากจีนเขามา

ซึ่งราคาต่ำกวาของไทย ทำใหเกษตรกร

บางรายไมสามารถแขงขันได จึงตองเลิก

กิจการไป  

ตลาดของกุหลาบมีทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ ป 2550 มีการสงออกกุหลาบ 

ปริมาณ 506 ตัน คิดเปนมูลคาประมาณ 

44.02 ลานบาท ประเทศที่นำเขากุหลาบ

ในปที่ผานมามีการ 
นำเขากุหลาบจากจีน 

สงผลกระทบตอตลาดกุหลาบ 
ในประเทศไทยอยางมาก  

โดยเฉพาะกุหลาบ 
คุณภาพดีจากเชียงใหม 

ในปท่ีผานมามีการนำเขากุหลาบจาก

จีน สงผลกระทบตอตลาดกุหลาบใน

ประเทศไทยเปนอยางมาก โดยเฉพาะ

กุหลาบคุณภาพดีจากเชียงใหม ที่ผานมา

เกษตรกรผูปลูกกุหลาบคุณภาพดีของไทย 

สามารถแขงขันกับกุหลาบนำเขาจาก

เนเธอรแลนดและยุโรปได แตการนำเขา

กุหลาบจากจีนทำใหเกษตรกร ตองหันไป

ปลูกกุหลาบคุณภาพรองแทน เนื่องจาก

กุหลาบจากจีนที่มีคุณภาพใกลเคียงของ

ไทย มีดอกใหญ กานยาว คุณภาพดีแต

ราคาต่ำกวา  
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คนรักของเธอที่ถูกหมูปาฆา เลือดและ

น้ำตาหยดลงสูพื้นแลวกลายเปนดอกไม 

สีแดงเขมหรือดอกกุหลาบนั่นเอง แตบาง

ตำนานก็เลาวาดอกกุหลาบเกิดจากเลือด

ของอโฟรไดทเองท่ีหยดลงสูพื้น เมื่อเธอ

แทงตัวเองดวยหนามแหลม 

บางตำนานกลาววากุหลาบเกิดจาก

การชุมนมุของบรรดาทวยเทพ เพ่ือประทาน

ชี วิตใหม ใหกับนางกิน รีนางห น่ึง ซึ่ ง 

เทพธดิาแหงบปุผาชาติ หรอืคลอรสิ บงัเอญิ

ไปพบนางนอนสิ้นชีพอยู  

ในตำนานน้ีกลาววา อโฟรไดท เปน

เทพผูประทานความงามให มีเทพอีกสาม

องคประทานความสดใส เสนห และความ

นาอภริมย และมีเซไฟรัส ซึง่เปนลมตะวันตก

ไดชวยพัดกลุมเมฆ เพ่ือเปดฟาใหกับแสง

ของเทพอพอลโล หรือแสงอาทิตยสอง 

ลงมา เพื่อประทานพรอมตะ 

จากนั้นไดโอนีเซียส เทพเจาแหงเหลา

องุนก็ประทานน้ำอมฤต และกล่ินหอม 

เมื่อสรางบุปผาชาติดอกใหมนี้ขึ้นมาไดแลว

เทพทั้งหลายก็เรียกดอกไมซ่ึงมีกลิ่นหอม

และทรงเสนหนีว้า Rosa และเทพธิดาคลอรสิ 

กร็วบรวมหยดนำ้คางมาประดบัเปนมงกฎุ เพือ่

มอบใหดอกไมนี้เปนราชินีแหงบุปผาชาติ

ทั้งมวล แลวประทานดอกกุหลาบใหกับ

เทพอีโรส ซึ่งเปนเทพแหงความรัก กุหลาบ

จึงกลายเปนสัญลักษณของความรัก แลว

เทพอีโรส ก็ประทานกหุลาบน้ีใหแกฮารโพ-

เครติส ซึ่งเปนเทพแหงความเงียบ เพื่อที่จะ

เก็บซอนความออนแอของทวยเทพทั้งหลาย

ดอกกุหลาบจึงกลายเปนสัญลักษณของ

ความเงียบและความเรนลับอีกอยางหน่ึง 

กุหลาบกลายเปนของขวัญ ของกำนัล

สำหรับการแสดงความรัก และมักจะมี 

ผู เปรียบเทียบความงามของผูหญิงเปน

เสมือนดอกกุหลาบ และผูหญิงคนแรกใน

ประวัติศาสตรโลกท่ีไดรับสมญาวาเปน 

ผูหญิงงามเสมือนดอกกุหลาบคือ พระนาง

คลีโอพัตรา ซึ่งพระนางยังไดเคยตอนรับ 

มารค แอนโทนี คนรักของพระนาง ในหอง

ซึ่งโรยดวยดอกกุหลาบหนาถึง 18 นิ้ว 

หอมฟุงไปดวยกล่ินกุหลาบ 
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กุหลาบมาจากคำวา “คุล” ในภาษา

เปอรเชีย แปลวา “สีแดง ดอกไม หรือ

ดอกกุหลาบ” และเขาใจวาจากเปอรเซีย

ไดแพรเขาไปในอินเดีย เพราะในภาษา 

ฮินดีมีคำวา “คุล” แปลวา “ดอกไม” และ

คำวา “คุลาพ” หมายถึง กุหลาบอยางที่

ไทยเราเรียกกัน แตออกเสยีงเปน “กหุลาบ” 

สวนคำวา “Rose” ในภาษาอังกฤษน้ันมา

จากคำวา “Rhodon” ท่ีแปลวากุหลาบใน

ภาษากรีก 

กุหลาบเขามาเมืองไทยสมัยใดไม

ทราบแนชัด แตจากบันทึกของ ลา ลูแบร 

ราชทูตฝรั่งเศสในสมัยสมเด็จพระนารายณ

มหาราช บันทึกไววา ไดเห็นกุหลาบท่ีกรุง

ศรีอยุธยา และท่ีแนนอนอีกแหงก็คือ ใน

กาพยหอโคลงนิราศธารโศกสมัยกรุ ง

ศรีอยุธยา ซึ่งเปนพระนิพนธของเจาฟา

ธรรมาธิเบศร กลาวถึงกุหลาบไววา 

กุหลาบกล่ินเฟองฟุง เนืองนอง 

หอมรื่นชื่นชมสอง สังวาส 

นึกกระทงใสพานทอง ก่ำเกา 

หยิบรอจมูกเจา บายหนาเบือนเสีย 

สำหรับตำนานดอกกุหลาบของไทย

เลากันวา เปนบทละครพระราชนิพนธของ

รัชกาลที่ 6 เรื่อง มัทนะพาธา ในเร่ืองเลา

ถึง เทพธิดาองคหนึ่ งชื่ อ “มัทนา” ซึ่ ง 

นางไดมีเทพบุตรองคหนึ่งชื่อ “สุเทษณะ” 

ซึ่งพระองคทรงหลงรักเทพธิดา “มัทนา” 

มากแตนางไมมีใจรักตอบ จึงถูกสาปใหไป

เกิดเปนดอกกุหลาบ จึงกลายเปนตำนาน

ดอกกุหลาบแตน้ันมา 

แลวเทพอีโรส 
ก็ประทานกุหลาบน้ี 

ใหแกฮารโพเครติส ซึ่งเปน 
เทพแหงความเงียบ 

เพื่อที่จะเก็บซอนความออนแอ
ของทวยเทพทั้งหลาย  

ดอกกุหลาบจึงกลายเปน
สัญลักษณของความเงียบและ
ความเรนลับอีกอยางหนึ่ง 
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ฮอลแลนด ไดควบรวมกิจการกับอาลสมีร 

ฟลาวเวอร อ็อกช่ัน ดวยมูลคากวา 4 พัน

ลานยูโร เมื่อป 2552 มีการประมูลดอกไม

ผานสองตลาดน้ีกวา 12,200 ลานดอก  

การตั้ ง ร าคาและประมู ลดอกไม  

พืชพรรณตางๆ มีขึ้นทุกวันจันทรถึงศุกร

ตั้งแตเวลา 07.30 - 11.00 น. โดยดอกไม

และพืชพรรณตางๆ มาจากประเทศในยโุรป 

เอเชีย และแอฟริกา ในแตละวันมกีารประมลู

ดอกไมกวา 19 ลานดอก และพืชพรรณกวา 

2 ลานตน 
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เนเธอรแลนด เปนประเทศท่ีปลูกและ

สงออกดอกไมมากที่สุดแหงหนึ่งของโลก 

คิดเปนสวนแบงการตลาดกวารอยละ 60 

และโดยเฉพาะในชวงกอนถึงวันวาเลนไทน 

วันแหงความรักดวยแลว ตลาดการคาและ

ประมูลดอกไมของท่ีนี่ก็ยิ่งคึกคักมากเปน

พิเศษ  

ดอกไมและพืชพรรณตางๆ 
มาจากประเทศในยุโรป 
เอเชีย และแอฟริกา  

ในแตละวันมีการประมูล 
ดอกไมกวา 19 ลานดอก  

และพืชพรรณกวา 2 ลานตน 

ในปที่สภาพเศรษฐกิจทั่วโลกซบเซา  

ก็ไมสงผลกระทบใดๆ ตอตลาดประมูล

ดอกไมที่ เมืองอาลสเมียร (Aalsmeer) 

ของเนเธอรแลนด ยิ่งในชวง 2 สัปดาหกอน

วาเลนไทน ของทุกๆ ปการซือ้ขายประมลูย่ิง

คึกคักเปนพิเศษ ซึ่งยอดประมูลทะยานข้ึน

ถึง 2 เทา เนื่องจากผูคาดอกไมจากท่ัวโลก

ตางตองการดอกไมเพื่อเก็บไวขายในชวง

เทศกาลสำคญัน้ี โดยเฉพาะดอกกุหลาบแดง

และขาวยังคงครองแชมปขายดีอันดับ 1 

ตามมาดวยดอกทิวลิปและดอกเบญจมาศ 

ดอกกหุลาบบางสวนถูกสงมาจากแหลง

เพาะปลูกในแถบแอฟริกา เชน เอธิโอเปย 

แอฟริกาใต และเคนยา 

ธุรกิจศูนยกลางคาดอกไมในเนเธอร-

แลนด เฟ องฟูมาก ภายหลั ง ฟลอร า 

จุดเดนท่ีทำใหตลาดการประมูลแหงน้ี

เปนที่ยอมรับของผูคาทั่วโลกคงเปนเพราะ

การมีวิสัยทัศนและสรางจุดเดนโดยใช

สถานท่ีตั้งที่ เหมาะสม การจัดสถานที่ 

ที่มีมาตรฐานเหมาะสม กับการเก็บรักษา 

ยืดอายุดอกไมและพืชพรรณกอนการ 

จัดสง อำนวยความสะดวกใหกับผูขาย

และผูซือ้ รวมทัง้นโยบายการประชาสัมพนัธ

อันตอเน่ืองจากภาครัฐ 

นอกจากเปนสถานท่ีประมูลซื้อขาย

ขนาดใหญแลว ตลาดประมูลดอกไม

อาลสเมียร ยังเปดเปนสถานที่ทองเท่ียว

เพือ่ชมการประมูล โดยนักทองเท่ียวสามารถ

เขาเย่ียมชมการประมูล พรอมท้ังไดชื่นชม

กับพรรณไม ดอกไม และศิลปะภาพวาดท่ี

จัดตกแตงอยางสวยงามภายในอาคาร  

นับเปนการสงเสริมท้ังการคาและการ 

ทองเที่ยวไปในคราวเดียวกันดวย  
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เมือ่ 10 ปทีแ่ลว หากมใีครกลาววาดไูบ

จะเปนศูนยกลางสงออกดอกไมของโลก  

ผูพูดคงจะไดรับเสียงหัวเราะและรับคำ

ตอบกลับไปวาเปนไปไมได แตใครจะเชื่อ

วาคำตอบเม่ือ 10 ปที่แลววา เปนไปไมได 

จะสามารถเปนจริงได ในวันนี้นครดูไบ 

กำลังจะกลายเปนศูนยกลางสงออกดอกไม

รายใหญของโลก เนื่องมาจากการจัดตั้ง 

“Dubai Flower Centre” 

จัดการดานโลจิสติกส โดยอาศัยกลยุทธที่

เปดใหม ี“ฟรโีซน” ในบรเิวณสนามบิน และ

ทาเรือ  

“ฟรโีซน” จะเปนพ้ืนท่ีปลอดภาษีอากร

ทุกชนิด เหมือนฟรีโซนท่ีพบเห็นท่ัวไป จะ

มีการใชพื้นที่เพื่อดำเนินกิจการตางๆ ไมวา

จะเปนการเก็บสต็อกสินคา การบรรจุภัณฑ 

การแปรรูปสินคา เปนตน โดยสินคาที่สง

เขามาดไูบ ไมวาจะทางเรือหรอืเครือ่งบนิ ก็

จะสามารถนำมาพักท่ีฟรโีซน เพือ่ดำเนินการ

ตางๆ ดงักลาว กอนจะขนสงหรือดำเนินการ

ตอไปยังผูบริโภคในท่ีตางๆ ท่ัวโลก  

ผลิตภัณฑดอกไม ก็ เ ช น เดี ย วกั น 

“Dubai Flower Centre” จะนำดอกไม

จากประเทศตางๆ ทั่วโลก รวมท้ังดอกไม

ที่สงมาจากประเทศไทย มารวมไวที่นี่กอน 

ทั้งๆ ที่ดูไบเปนประเทศทะเลทราย และ

ไมใชผูบริโภคดอกไมรายใหญของโลกเลย  

ระบบ “ฟรีโซน” ที่ดูไบ ชวยใหมีการ

บริหารจัดการดานโลจิสติกสไดอยางมี

ประสทิธิภาพมากขึน้ เพราะแทนท่ีจะกระจาย

สงดอกไมจากประเทศไทยไปเปนลอ็ตเล็กๆ 

เพื่อสงถึงแตละประเทศปลายทางของ 

ผูบริโภคตัวจริง ซึ่งจะมีตนทุนคาขนสงแพง 

นครดูไบกำลังจะกลายเปน
ศูนยกลางสงออกดอกไม 

รายใหญของโลก 
เนื่องมาจากการจัดต้ัง 
“Dubai Flower Centre 

สรางศูนยกลางสงออกดอกไม โดยรวมอยู

ในโครงการขยายสนามบินดูไบ ซึ่งคาดวา

จะใชงบประมาณในการกอสรางท้ังหมด 

2,500 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ดูไบตั้งเปาท่ีจะเขาไปสูตลาดการคา

ดอกไมโลก ซึ่งคาดวาจะมีมูลคารวมกันท้ัง

โลกปละไมนอยกวา 15,000 ลานเหรียญ

สหรัฐฯ และยังจะขยายตัวอยางตอเน่ือง  

มีรายงานจากผลการวิจัยในเร่ืองการ

สงออกดอกไมวา ประเทศในยุโรป โดยเฉพาะ

เมอืงอัมสเตอรดมั ในเนเธอรแลนด ไดนำเขา

ดอกไมจากประเทศในแอฟริกาและเอเชีย 

โดยสงออกตอไปยังประเทศตะวันออกกลาง 

ทำใหมีราคาและระยะเวลาในการขนสง

เพิ่มขึ้น 

ดงันัน้ รฐับาลสหรฐัอาหรบัเอมิเรตสจงึ

มีโครงการที่จะนำเขาดอกไมเพื่อสงออก

ตอไปยงัประเทศอ่ืนๆ ทัว่โลกเพ่ือแขงขนักับ

เนเธอรแลนด โดยโครงการจะประกอบไป

ดวย โกดังเก็บดอกไม สถานที่ขนสงสินคา 

โกดังเก็บผักและผลไมสด และสำนักงาน

ที่ทำการของบริษัทเอกชน ซึ่งรัฐอนุญาตให

เอกชนมีสิทธิ์เปนเจาของทั้งสิ้นได  

แมจะมีขอดอยเร่ืองสภาพภูมิประเทศ 

แตรัฐบาลของสหรัฐอาหรับเอมิเรตสได 

เล็งเห็นความไดเปรียบในดานภูมิศาสตร 

จึงไดจัดตั้ง “Dubai Flower Centre” ขึ้น 

เพื่อแสวงหาผลประโยชนจากการบริหาร

ประเทศเนเธอรแลนดเปนศูนยคา

ดอกไมระดับโลก สวนในเอเชียน้ัน รัฐบาล

ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส มีแผนท่ีจะ

สรางนครดูไบใหเปนศูนยคาดอกไมระดับ

ภมูภิาค และวางแผนไปสูระดบัโลกในอนาคต

เชนกัน  

เนือ่งจากนครดูไบเปนศนูยกลางการคา

ในภูมิภาคอาวอาหรับ รัฐบาลจึงมีโครงการ
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ก็สามารถสงเปนล็อตใหญล็อตเดียวไปยัง

ฟรีโซนของดูไบได เพื่อดำเนินการเก่ียวกับ

โลจิสติกสไดที่นั่น ไมวาจะเปนการแปรรูป 

การบรรจุภัณฑ การเก็บสต็อก ฯลฯ ซ่ึงไม

ตองเสียอากรขาเขาและภาษีดำเนินการ

ตางๆ เลย จากน้ันจึงกระจายสินคาตอไปยัง

ผูบริโภค เพื่อใหไดสินคาที่มีลักษณะตาม

ความตองการ ในเวลาท่ีผูบริโภคตองการ 

ณ สถานที่ที่ผูบริโภคตองการแทนที่จะ 

สงไปยังผูบริโภคในประเทศตางๆ โดยตรง 

ไมวาจะเปนประเทศในตะวนัออกกลาง หรอื

ยุโรป ดวยกลยุทธนี้ สามารถทำใหดูไบ

เปนศูนยกลางการสงออกดอกไมรายใหญ

ของโลกได  

สำหรับ “Dubai Flower Centre” ได

จดัสรางข้ึนเพือ่เปนศูนยกลางสงออกดอกไม

โดยเฉพาะ มีพื้นที่ 100,000 ตารางเมตร 

สามารถเก็บดอกไมไดมากกวา 500,000 ตัน 

โดยเปนอาคารควบคุมอณุหภูมอิยูในระหวาง 

4 - 6 องศาเซลเซียส 

ถึงวันนี้ “Dubai Flower Centre”  

จึงนับไดวาเปนศูนยกลางของธุรกิจคาสง 

ดอกไมรายใหญของเอเชียและของโลกท่ีใครๆ 

ก็ตองกลาวถึง ทั้งๆ ท่ีดูไบไมใชทั้งผูผลิต

และผูบริโภคดอกไมรายใหญ 

Ṏ¹ ÂÑ¡É�ãËÞ‹·Õè¹‹Ò¨ÑºμÒ 

ธุรกิจคาดอกไมสดถือไดวาเปนธุรกิจ

ที่มีความสำคัญ และโดดเดนยิ่งในมณฑล

ยนูนาน เนือ่งจากการมตีลาดรองรับขนาดใหญ 

อีกทั้งเปนธุรกิจสำคัญที่สรางรายไดใหแก

เกษตรกรชาวยูนนาน  

โดยที่ผานมา รัฐบาลมณฑลยูนนาน

จะใหเงินทุนสนับสนุน 10 ลานหยวน เพื่อ

พฒันาธรุกจิคาดอกไมสดเปนประจำทุกๆ ป 

โดยมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือนำมาพัฒนา

คุณภาพดอกไมสด พัฒนาสถานที่เพาะ

พันธุดอกไม แกปญหาตางๆ เพื่อเพ่ิม

ผลผลิต การวิจัยพันธุดอกไมสดชนิดใหมๆ 

การพัฒนาดานการขนสง และการจำหนาย

ดอกไมสดออกตางประเทศ ซ่ึงเงนิสนับสนนุ

จะเนนความสำคัญไปทีก่ารสราง และขยาย

พื้นที่ในการเพาะปลูก การพัฒนาพันธุ

ดอกไมปา และการเพาะเมล็ดพันธุดอกไม

สดที่มีคุณภาพ เปนตน  

ปจจุบันธุรกิจคาดอกไมสดในมณฑล

ยูนนาน ไดครองตลาดดอกไมสดกวา 

รอยละ 80 ในประเทศจีน รัฐบาลมณฑล

ยูนนานจึงไดสรางสถาบันเพ่ือวิจัยและ

พัฒนาพันธุดอกไม รวมทั้งจัดทำเว็บไซต

เพื่อประชาสัมพันธ และนำผลการวิจัย 

ทางวิทยาศาสตรมาชวย ในการพัฒนา

และเพาะพันธุดอกไมท่ีแปลกใหม โดยใน

ขณะน้ีมณฑลยูนนานมีการวิจัยเพาะพันธุ

ดอกไมชนิดใหมๆ  ออกมามากกวา 100 ชนิด 

และมดีอกไมจำนวน 36 ชนดิไดรบัสทิธบัิตร

คุมครองทรัพยสินทางปญญา  

รัฐบาลจีนไดสรางตลาดประมูลไมดอก 

(Flower Auction Market) ขึ้นในนคร 

คุนหมิง ตามโมเดลของเนเธอรแลนด โดย

ลงทุน 120 ลานหยวน ในเฟสแรก และยัง

ลงนามในสญัญากับบรษัิท Aalsmeer Flower 

Auction ของเนเธอรแลนด เพือ่ใหสนับสนนุ

ดานการพัฒนาทรัพยากรบุคคล สำหรับ

การจัดการระบบตลาดประมูลไมดอก 

นอกจากมณฑทยูนนานแลว อุตสาห-

กรรมดอกไมของเมืองอิ๋นชวน เขตปกครอง

ตนเองหนิงเซ่ีย ไดพัฒนาอยางรวดเร็ว 

ทำใหภาครัฐของเมอืงอ๋ินชวนไดออกมาตรการ

สนบัสนนุใหเงินอดุหนุน และเตรียมวางแผน

ใหอุตสาหกรรมดอกไมของเมืองหนิงเซี่ย 

ไดมีมูลคาการตลาด 300 ลานหยวนในอีก 

10 ปขางหนา รวมท้ังขยายพ้ืนท่ีเพาะปลูก

ดอกไมให เพิ่มขึ้นอีกเทาตัว เพื่อทำให 

เมืองหนิงเซี่ยกลายเปน “เมืองดอกไมแหง

ภาคตะวันตกเฉียงเหนือของจีน”  

เมืองอ๋ินชวนมีอากาศท่ีเหมาะสมแก

การปลูกดอกไม เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีที่ 

อุดมสมบูรณไปดวยแสงอาทิตย มีอุณหภูมิ

ของอากาศระหวางกลางวันและกลางคืนที่

แตกตางกัน ซึ่งเปนผลดีตอการปลูกดอกไม

และการเก็บรกัษา ดอกไมจึงมีคณุภาพดแีละ

สวยงาม นอกจากน้ีการขนสงจากเมืองหนงิเซ่ีย

ไปยังนครซีอาน กรุงปกกิ่งและมณฑลทาง

ตอนเหนือและกลางของจีน มีตนทุนที่ 

ถูกกวานครคุนหมิง  

ป 2553 ที่ผานมา เมืองอ๋ินชวนได

เพิ่มพื้นที่เพาะปลูกดอกไมเกือบ 2,000 ไร 

โดยใหความสำคัญกับดอกไม 3 ชนิด คือ 

ดอกเยวจี้ (กุหลาบจีน) ดอกคารเนชั่น และ

ดอกเยอบีรา ขณะเดียวกัน รัฐบาลทองถ่ิน

หนิงเซี่ยยังไดออกมาตรการสนับสนุนใหเงิน

อุดหนุนแกผูปลูกดอกไม เชน การคลังของ

เมอืงใหเงนิสนับสนนุเกษตรกรท่ีปลกูดอกไม

ในเรือนกระจกหมูละ 6,000 หยวน และ

การคลงัของเขตใหเงนิสนบัสนนุหมูละ 2,000 

หยวน นอกจากน้ี ภาครัฐอิ๋นชวนยังใหเงิน

รางวัลจำนวน 100,000 หยวนแกวิสาหกิจ

ที่คิดคนเมล็ดพันธุดอกไมใหมไดสำเร็จ 

และขยายการเพาะปลูกมากกวา 40 ไรอีก

ดวย 

รัฐบาลจีนไดสราง 
ตลาดประมูลไมดอก 

ขึ้นในคุนหมิง 
ตามโมเดลของเนเธอรแลนด 

โดยใชเงินลงทุน 
120 ลานหยวน ในเฟสแรก 
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บีโอไอ เปนหนวยงานภาครัฐที่มีหนาที่

สงเสริมและชักจูงใหเกิดการลงทุนข้ึนใน

ประเทศ โดยผูทีไ่ดรบัการสงเสริมการลงทนุ

จากบีโอไอจะไดรับสิทธิประโยชนทั้งดาน

ภาษีอากร และมิใชภาษีอากร  

บีโอไอเล็งเห็นวาวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอม หรือ SMEs มีบทบาทสำคัญ

ในการพัฒนาประเทศ จึงมีนโยบายสงเสริม

การลงทุนแกผูประกอบการ SMEs มาตั้งแต

คิดเปนรอยละ 37.8 ของมูลคาผลิตภัณฑ

มวลรวมทั้งประเทศ ที่สำคัญสรางรายได

ในการสงออก 1.69 ลานลานบาทตอป  

คิดเปนรอยละ 28.9 ของการสงออกรวมท้ัง

ประเทศ 

ในขณะท่ีตัง้แตประกาศนโยบายสงเสรมิ 

SMEs ใหมนี ้มโีครงการย่ืนขอรบัการสงเสริมฯ 

ตามนโยบายน้ี ตั้งแตเดือนมกราคมถึง

กนัยายน 2553 เพยีง 80 โครงการ เงินลงทนุ

รวม 1,458 ลานบาท คิดเปนรอยละ 7.2 

ของโครงการที่ยื่นขอรับการสง เสริมฯ  

โดยเปนการลงทุนในประเภทกิจการผลิต

ผลติภณัฑพลาสติกหรอืเคลือบดวยพลาสติก 

มากที่ สุด รองลงมาคือ กิจการผลิต 

ถนอมอาหาร สิ่งปรุงแตงอาหารโดยใช

เทคโนโลยีข้ันสูง  

บีโอไอประกาศนโยบายสงเสริม 
SMEs ปรับปรุงใหม  

โดยไดเพิ่มประเภทกิจการ SMEs 
ที่เปดใหการสงเสริมฯ จากเดิม 
10 ประเภท เปน 57 ประเภท 

ป 2535 โดยไดมีการปรับเปลี่ยนนโยบาย

ใหเหมาะสมสอดคลองกับสภาวะแวดลอม

ทางเศรษฐกิจมาอยางตอเนื่อง  

ลาสุดนี้ บีโอไอไดประกาศนโยบาย 

สงเสริม SMEs ปรับปรุงใหม ซึ่งไดประกาศ

ใชเม่ือวันที่ 5 มกราคม 2553 ที่ผานมา 

โดยไดเพิ่มประเภทกิจการ SMEs ที่เปด

ใหการสงเสริมฯ จากเดิม 10 ประเภท เปน

57 ประเภท เพ่ือใหเอ้ืออำนวยตอการลงทุน 

โดยผูประกอบการที่มีขนาดการลงทุนเพียง 

หาแสนบาทข้ึนไป (ไมรวมคาท่ีดินและทุน 

หมุนเวียน) กส็ามารถขอรับการสงเสริมฯ ได  

ปจจุบันมีผูประกอบการ SMEs ทั่ว

ประเทศประมาณ 2.82 ลานราย คิดเปน

รอยละ 99.7 ของวิสาหกิจท่ัวประเทศ มี

การจางงานจำนวน 8.9 ลานคน คิดเปน

รอยละ 76 ของการจางงาน กอใหเกิดมูลคา

ผลิตภัณฑมวลรวม 3.44 ลานลานบาท 

นางอรรชกา สีบุญเรือง เลขาธิการคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน กลาวเปดการสัมมนา 

ผูเขารวมการสัมมนา 

นางวชัร ีถิน่ธานี ผูอำนวยการสำนักพฒันาปจจยั
สนับสนุนการลงทุน บรรยายนโยบายสงเสริม
กิจการ  SMEs 
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การขอรับการส ง เสริมฯ ของผู

ประกอบการ SMEs ยังนอยมาก บีโอไอจึง

มุงที่จะขยายฐานการสงเสริมแก SMEs ให

มากย่ิงขึ้น จึงจัดใหมีการสัมมนาสงเสริม

การลงทุน สงเสริม SMEs เรื่อง “SMEs 

ลงทุนอยางไร...จึงไดรับสิทธิประโยชนดาน

ภาษี” ขึ้นเมื่อวันท่ี 18 พฤศจิกายน 2553 

ณ หองจูปเตอร ชั้น 3 โรงแรมมิราเคิล  

แกรนด คอนเวนชั่น กรุงเทพฯ เพ่ือให 

ผูประกอบการในพื้นท่ีกรุงเทพฯ และพื้นท่ี

ใกลเคยีง ไดรบัทราบเกีย่วกบันโยบายสงเสรมิ

การลงทุน และสิทธิประโยชนที่ไดรับ  

การสัมมนาคร้ังนี้ไดรับความรวมมือ

จากธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดยอมแหงประเทศไทย (SME 

Bank) บรรษัทประกันสินเช่ืออุตสาหกรรม

ขนาดยอม (บสย.) สำนักงานคณะกรรมการ

กำกับและสง เส ริมการประกอบธุร กิจ

ประกันภัย (คปภ.) ธนาคารกรุงไทย จำกัด 

(มหาชน) ธนาคารนครหลวงไทย (จำกัด) 

มหาชน ธนาคารกสิกรไทย จำกัด (มหาชน) 

ธนาคา ร เ พ่ื อก า รส ง ออกและนำ เ ข า 

แหงประเทศไทย บรษิัท ศรีฟา โฟรเซนฟูด 

จำกัด และหนวยพัฒนาการเ ช่ือมโยง

อุตสาหกรรม (BUILD) รวมออกบูธแสดง

ผลิตภัณฑท่ีไดรับการสงเสริมฯ และบริการ

ตางๆ  

มีผูเขารวมสัมมนาจำนวน 280 ราย 

ประกอบดวยผูประกอบการ SMEs ในพื้นที่

กรุงเทพฯ และใกลเคียง ผูแทนจากสถาบัน

การเงิน และผูแทนจากหนวยงานภาครัฐ  

ÊÃØ»¼Å¡ÒÃà» �´ãËŒ¤Ó»ÃÖ¡ÉÒ
¡ÒÃÅ§·Ø¹ 

หลังจากเปดใหคำปรึกษาการลงทุน 

ซึ่งไดรับความสนใจจากผูประกอบการและ

ประสงคจะขอรับการสงเสริมฯ จำนวน 11 

ราย ดังน้ี  

 1. กิจการผลิตอาหารสำเร็จรูปแชแข็ง 

(สัตวน้ำ) ขนาดการลงทุน 69 

ลานบาท 

 2. กจิการผลิตช้ินสวนยานยนต ขนาด

การลงทุน 30 ลานบาท 

 3. กิจการผลิตชิ้นสวนจากพลาสติก 

ขนาดการลงทุน 30 ลานบาท 

 4. กิจการผลิตอาหารสำเร็จรูปแชแข็ง 

(สัตวน้ำ) ขนาดการลงทุน 25 

ลานบาท 

การเสวนา “SMEs กับการเขาถึงแหลงเงินทุน” 

ตั้งแตประกาศนโยบาย 
สงเสริม SMEs ใหม 

มโีครงการยืน่ขอรบัการสงเสรมิฯ 
ประเภทกิจการผลิต 
ผลิตภัณฑพลาสติก 

หรือเคลือบดวยพลาสติก 
มากที่สุด 

บริการตอบคำถามดานการลงทุนในชวงบาย 
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 5. กจิการผลติเส้ือผาสำเร็จรูป จำนวน 

2 ราย ขนาดการลงทุนรายละ 20 

ลานบาท 

 6. กิจการผลิตแพ็คเก็จจิ้ง ขนาดการ

ลงทุน 18 ลานบาท 

 7. กิจการผลิตชุดชั้นใน ขนาดการ

ลงทุน 10 ลานบาท 

 8. กิจการผลิตเฟอรนิเจอรสำนักงาน 

ขนาดการลงทุน 5 ลานบาท 

 9. กิจการผลิตขนมขาวโพดอบกรอบ 

ขนาดการลงทุน 4 ลานบาท  

 10. กิจการผลิตเคร่ืองนุงหม ขนาด

การลงทุน 3 ลานบาท 

หลังจากการจัดกิจกรรมสัมมนาใน

ครั้งนี้ มีผูสนใจจะยื่นคำขอรับการสงเสริมฯ

ขนาดการลงทนุทัง้สิน้ประมาณ 234 ลานบาท 

นอกจากน้ี ในป 2554 จะมีการจัด

สัมมนาเชนเดียวกันนี้อีก 3 คร้ัง คือ  

เดือนกุมภาพันธ ที่จังหวัดชัยนาท เดือน

มถินุายน ท่ีจงัหวดัอางทอง และเดือนสงิหาคม 

ทีจ่งัหวดัสมทุรสงคราม เพ่ือเผยแพรนโยบาย

สงเสรมิ SMEs ใหเปนท่ีรูจกัทัว่ประเทศ และ

ชักจูงใหผูประกอบการ SMEs มาขอรับการ

สงเสริมฯ ใหมากยิ่งขึ้น และหากทาน 

ผูอานตองการทราบขอมูลเก่ียวกับนโยบาย

สงเสริม SMEs เพิ่มเติม สามารถติดตอ

ไดที่สำนักพัฒนาปจจัยสนับสนุนการลงทุน 

โทร. 0 2553 8247 โทรสาร 0 2553 8321 

อีเมล : facility@boi.go.th 

หลังจากจัดสัมมนาในครั้งนี้  
มีผูสนใจจะย่ืนคำขอรับ 

การสงเสริมฯ  ขนาดการลงทุน
ทั้งสิ้นประมาณ 234 ลานบาท 
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• กรมสวัสดิการและคุมครองแรงงาน 

สำนักงานประกันสังคม กระทรวง

แรงงาน  

• สำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากร-

ธรรมชาตแิละส่ิงแวดลอม กระทรวง

ทรพัยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 

• สำนักงานคณะกรรมการอาหาร

และยา กระทรวงสาธารณสุข 

• กรมการขนสงทางบก กระทรวง

คมนาคม  

• สำนักงานพัฒนาการทองเที่ยว 

กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 

นับจากเปดใหบริการนักลงทุนมาครบ 

1 ป จำนวนผูมาขอรับบริการเปนกลุม 

เปาหมายท่ีตองการ คือ นักลงทุนและ 

ผูประกอบการรอยละ 94 ตั้งแตวันที่ 23 

พฤศจิกายน 2552 ถึงวันที่ 30 พฤศจิกายน

2553 มีจำนวนผูมาใชบริการรวม 2,482 ราย 

(Visit) ดังนี้ 

ในการดำเนินการในปแรก  
ไดรวบรวมบริการที่เกี่ยวของ 

กับการเริ่มตนทำธุรกิจ 
ในประเทศไทยจาก 10 กระทรวง 

21 หนวยงาน มาใหบริการ 
นักลงทุน ณ จุดเดียว 

ทั้งเพื่อสรางความเชื่อมั่นใหนักลงทุน

เห็นวา ภาครัฐตองการมุงเนนการปรับปรุง

การใหบริการ และกระตุนใหเกิดการลงทุน 

อันจะเปนการเสริมสรางภาพลักษณและ

บรรยากาศการลงทุนที่ดีของประเทศไทย

ในภาพรวม  

การจัดตั้งศูนยประสานการ
บริการดานการลงทุน (One Start 
One Stop Investment Center: 
OSOS) เปนมาตรการปรับปรงุการ
ใหบริการของรัฐที่ เปนรูปธรรม
มาตรการหนึ่ง เพื่ออำนวยความ
สะดวกในการติดตอธุรกิจ ทั้ง 
นกัลงทนุรายเดิม (Existing Investors) 
และเปนการเรงรดัขัน้ตอนตางๆ แก
นกัลงทนุรายใหม (New Investors) 
ใหสามารถเร่ิมตนประกอบธุรกิจ
ไดเร็วข้ึน 

การดำเนินการในปแรก ไดรวบรวม

บริการท่ีเกี่ยวของกับการเร่ิมตนทำธุรกิจ

ในประเทศไทยจาก 10 กระทรวง 21 

หนวยงาน มาใหบริการนักลงทุน ณ จุด

เดียว ประกอบดวย 

• กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวง

พาณิชย 

• กรมศุลกากร กรมสรรพากร และ

กรมสรรพสามิต กระทรวงการคลัง 

• กรมธุรกิจพลังงาน และกรมเชื้อ

เพลิงธรรมชาติ กระทรวงพลังงาน 

• สำนักงานคณะกรรมการสงเสริม

การลงทุน กรมโรงงานอตุสาหกรรม 

การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศ

ไทย และกรมอุตสาหกรรมพื้นฐาน

และการเหมืองแร กระทรวง

อุตสาหกรรม 

• กรมทีด่นิ กรมโยธาธิการและผงัเมือง 

การประปาสวนภูมิภาค การไฟฟา

สวนภมิูภาค และการไฟฟานครหลวง 

กระทรวงมหาดไทย 
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1. นักลงทุน 2,332 ราย (รอยละ 94) 

2. นักวิชาการ 27 ราย (รอยละ 1) 

3. ประชาชนท่ัวไป 123 ราย (รอยละ 5) 

แยกเปนสัญชาติไทย 2,248 ราย 

(รอยละ 90.8) และนักลงทุนตางชาติ 234 

ราย (รอยละ 9.2) ดังนี้  

สัญชาติ จำนวน (ราย) 

ญี่ปุน 39 

อินเดีย 25 

จีน 22 

สหรัฐอเมริกา 19 

ฝรั่งเศส 12 

เยอรมนี 11 

มาเลเซีย 11 

สิงคโปร 10 

ไตหวัน 10 

สาธารณรัฐเกาหลี 8 

ออสเตรเลีย 8 

นอรเวย 7 

สหราชอาณาจักร 6 

สวิตเซอรแลนด 5 

อิตาลี 5 

แคนาดา 3 

อินโดนีเซีย 3 

ไอรแลนด 3 

เบลเยียม 2 

เวียดนาม 2 

เยเมน 2 

สเปน 2 

พมา 2 

ฮองกง 2 

โคลัมเบีย 1 

เดนมารก 1 

นิวซีแลนด 1 

ไนจีเรีย 1 

สวีเดน 1 

อิสราเอล 1 

อิหราน 1 

ฮอลแลนด 1 

ฮังการี 1 

ไมไดแจงสัญชาติ 7 

นักลงทุนต างชาติส วนมาก เปน 

นักลงทุนรายใหม ที่ตองการรับทราบขอมูล

ประเทศ (บริษัทแม) การย่ืนขอ

ดำเนินกิจการ ROH พรอม

เงื่อนไข สิทธิประโยชนทางภาษี 

และอนุสัญญาภาษีซอน (Double 

Taxation)  

- กรมศุลกากร ในเรื่องพิธีการ

ศลุกากร พิกัดอัตราภาษีศุลกากร

ทั่วไป ภายใตกรอบขอตกลง FTA 

กับประเทศตางๆ 

- กรมโรงงานอุตสาหกรรม ในเรื่อง

การขออนุญาตตั้งโรงงาน ระเบียบ

และขอกำหนดในเร่ืองที่ตั้งโรงงาน

ตาม พ.ร.บ.โรงงาน และประเด็น

ที่เกี่ยวของกับเรื่องสิ่งแวดลอม 

บริการของหนวยงานอ่ืนๆ ที่มีจำนวน 

ผูขอรับบริการนอย เนื่องจากในเบ้ืองตน 

นักลงทุนจะใหความสำคัญกับขอมูลและ

ขัน้ตอนเกีย่วกบัการเริม่ตนการลงทุนกอน สวน

ขอมลูทีเ่กีย่วกบัสาธารณูปโภค สาธารณูปการ 

จะเปนขอมูลในข้ันของการตัดสินใจลงทุน

แลว และบางบริการของหนวยงานเปน

บริการเฉพาะ ที่ใหกับการลงทุนในบาง

ประเภทกิจการเทานั้น  

สำหรับผูมาขอรับบริการท่ีเปนนกัลงทุน

ไทย สวนมากเปนผูประกอบการรายเดิม 

ที่ดำเนินกิจการแลวในปจจุบัน แตมีความ

ตองการรับบริการในเรื่องการขออนุมัติ - 

อนุญาตของกรมพัฒนาธุรกิจการคา ดาน 

จดทะเบยีนธุรกิจ 

ซึง่การใหบริการเบ็ดเสร็จทีศ่นูยประสาน

การบริการดานการลงทุน ณ อาคารจัตุรัส

จามจุรี มีความสะดวกในการเดินทางมา

ติดตอขอรับบริการ เนื่องจากอยูในใจกลาง

ยานธุรกิจของกรุงเทพฯ 

นอกจากน้ัน ผูทีม่าติดตอในเร่ืองวซีาและ

ใบอนุญาตทำงาน ที่ตองการใหหนวยงาน

รับรองเอกสาร ไดรับความสะดวกในการ

ขอรับบริการดังกลาวจากศูนยประสานการ

บรกิารดานการลงทุน แทนท่ีจะตองเดนิทาง

ในเบ้ืองตนเพ่ือเตรียมการลงทุน หรือทำ

ธุรกิจ อาทิ  

- บีโอไอ ในเรื่องการยื่นขอรับการ

สงเสริมการลงทุน เขตสงเสริมการ

ลงทุน กิจการที่เปดใหการสงเสริม

การลงทุน สิทธิประโยชนทั้งภาษี

อากรและมิใชภาษีอากร  

- การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศ

ไทย ในเรื่องการใชท่ีดินในนิคมฯ 

สาธารณปูโภค สาธารณปูการ ราคา 

ความเหมาะสมของนิคมฯ ตาม

ประเภทกิจการอุตสาหกรรม 

- สำ นั ก ง านน โ ยบายและแผน 

ทรพัยากรธรรมชาตแิละส่ิงแวดลอม 

ในเรื่องประเภทกิจการที่ตองทำ 

EIA หรือ HIA แนวทางการจัดทำ

รายงาน EIA 

- กรมพัฒนาธุรกิจการคา ในเรื่อง

ของการจดทะเบียนบริษัท และ

การขออนุญาตดำเนินธุรกิจของ

คนตางดาวกรณหีุนตางชาตขิางมาก 

หรือท้ังหมด  

- กรมสรรพากร ในเรื่องระบบการ

จัดเก็บภาษีของประเทศไทย เชน 

ประเภทและอัตราภาษีที่ธุรกิจ 

ตางชาติตองชำระ การเสียภาษี

เงนิไดจากการดำเนินกจิการสำนัก-

งานผูแทน และสำนักงานสาขา 

ขั้นตอนวิธีการในการย่ืนชำระภาษี

ตางๆ และการขอคืนภาษ ีขัน้ตอน

และวิธีการขออนุมัติสงรายไดกลับ
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ไปท่ีสำนักงานประกันสังคม หรือสำนักงาน

พาณิชยในเขตพื้นที่ 

จำนวนคร้ังที่มาขอรับบริการ 
แยกตามประเภท 

ประเภทบริการ จำนวน 
(ครั้ง/เรื่อง) 

1. ใหคำปรึกษา 1,346 

2. รับเรื่อง-สงตอ 59 

3. จดทะเบียน อนุมัติ-
อนุญาต 

5,050 

4. การแนะนำ OSOS 98 

5. รับคณะนักลงทุน 61 

6. จัดกิจกรรมผูซื้อพบ 
ผูขายรวมกับ BUILD 

2 

OSOS »ÃÑº»ÃØ§ºÃÔ¡ÒÃÍÂ‹Ò§
μ ‹Íà¹×èÍ§ 

ตั้งแตวันที่ 1 สิงหาคม 2553 ศูนย 

OSOS ไดรวมมือกับหนวยงานตางๆ ขยาย

การใหบริการแกนักธุรกิจใหไดรับความ

สะดวก และครอบคลุมบรกิารใหท่ัวถงึยิง่ขึน้ 

โดยการเปดใหบริการจุดเริ่มตนธุรกิจ  

ณ จุดเดียวกัน (Single Point) ดวยการรับ

จดทะเบยีนบริษทั (กรมพฒันาธรุกิจการคา) 

พรอมออกเลขประจำตัวผูเสียภาษีอากร 

(กรมสรรพากร) และเลขที่บัญชีนายจาง 

(สำนักงานประกันสังคม) โดยใชแบบ

ฟอรมรวมกัน (Single Form) และเอกสาร

ประกอบชุดเดียวกัน (Single Document) 

เพื่อลดขั้นตอนของผูที่ตองการจะเริ่มตน

ประกอบธรุกิจใหดำเนนิการไดสะดวกรวดเรว็

ยิ่งขี้น  

นอกจากน้ี ยังไดรับความรวมมือจาก

หนวยงานเดิมในการเพ่ิมบริการท่ีศูนย 

OSOS ไดแก 

1. การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศ

ไทย เพิม่การใหบริการในสวนของการพิจารณา

อนุญาตนำชางฝมือ ผูชำนาญการตางดาว 

และครอบครัว เขามาและอยูในราชอาณาจกัร 

จากเดิมท่ีใหบรกิารเฉพาะ การใหคำปรึกษา 

มาเปนการอนุมัติ-อนุญาต ไดทันที เพื่อ

ใหบริการเสร็จสิ้น ณ จุดเดียว  

2. สำนักงานประกันสังคม เปดให

บริการรับรองแบบประกันสังคม สปส. 1 - 10 

เพื่อใชยื่นตอสำนักงานตรวจคนเขาเมือง 

ศนูยบริการวซีาและใบอนุญาตทำงาน ในการ

ยื่นขออยูตอในราชอาณาจักรประเภทธุรกิจ  

¢ÂÒÂ¼ÅáÅÐμ ‹ÍÂÍ´¡ÒÃãËŒºÃÔ¡ÒÃ
ãËŒ¤ÃºÇ§¨ÃÁÒ¡ÂÔè§¢Öé¹ 

ดวยบริการดังตอไปนี้ 

1. การจัดนักลงทุนใหพบปะผูผลิต

ชิ้นสวนในประเทศ (Suppliers) ทำใหมี

การติดตอซ้ือขายกนัตอไป โดยการประสาน

หนวยพฒันาการเชือ่มโยงอตุสาหกรรม (BOI 

Unit for Industrial Linkage Development: 

BUILD) เพือ่อำนวยความสะดวกแกนกัลงทุน

ที่ตองการจัดซ้ือ/จัดหาช้ินสวนในประเทศ  

OSOS เพื่อใหสามารถใหบริการอยาง 

ครบวงจรแกนักลงทุน โดยมีบริการจาก 3 

หนวยงาน คือ 

- การพจิารณาอนุญาตใหอยูในประเทศ 

รวมถึงการอนุญาตให เ ดินทาง

กลับเขามาในราชอาณาจักร และ

การเปล่ียนประเภทของวีซา ของ

สำนักงานตรวจคนเขาเมือง 

- การพิจารณาอนุญาตใหทำงานใน

ประเทศ ของกรมการจัดหางาน  

- การพิจารณาอนุญาตใหชางฝมือ 

หรือผูชำนาญการตางชาติท่ีจะ 

เขามาทำงานในบริษัท ท่ีไดรับ 

สงเสริมฯ รวมถึงคูสมรสและผูอยู

ในอุปการะของกลุมผูชำนาญการ

ตางประเทศ 

»̃ÞËÒáÅÐÍØ»ÊÃÃ¤ 
ã¹¡ÒÃ´Óà¹Ô¹¡ÒÃ  

จากการใหบริการนักลงทุนที่ผานมา 

พบวานักลงทนุมคีวามตองการบรกิารเพิม่เตมิ

ในสวนของการเริ่มทำธุรกิจในประเทศไทย 

ทั้งจาก 21 หนวยงาน 10 กระทรวง ท่ีมา

ใหบริการที่ศูนย OSOS และท่ียังไมได 

จัดสงเจาหนาที่มาปฏิบัติงาน  

¡ÒÃá¡Œä¢»˜ÞËÒ·Õèä´Œ´Óà¹Ô¹¡ÒÃ
áÅŒÇ 4 ÇÔ¸Õ 

1) ประสานหนวยงานที่มาใหบริการ

เดมิ ขอใหพิจารณาเพิม่ภารกจิใหครอบคลมุ

กับความตองการของนักลงทุน ไดแก 

2. การนดัหมายดพูืน้ทีข่องนคิมอตุสาห-

กรรม ทั้งของการนิคมอุตสาหกรรมแหง

ประเทศไทย และเขตอตุสาหกรรมของเอกชน  

3. ตัง้แตวนัที ่4 มกราคม 2553 บโีอไอ

ไดยายที่ทำการของศูนยบริการวีซาและ 

ใบอนุญาตทำงาน มาอยูที่เดียวกับศูนย 

46



- การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศ

ไทย ในเรื่องการพิจารณาอนุมัติ

อนุญาตนำชางฝมือผูชำนาญการ

ตางดาวและครอบครัวเขามาอยู

ในราชอาณาจักร ซึ่งเดิมใหเพียง

คำปรึกษาแนะนำ 

- สำนักงานประกันสังคม ในการให

บรกิารคัดและรับรองเอกสาร ไดแก 

สำเนาแบบประกันสังคม สปส. 1 

- 10 ยอนหลัง 3 เดือน เพ่ือนำไป

ใชประกอบการพิจารณาใหอยูตอ

ของสำนักงานตรวจคนเขาเมือง 

ศูนยบริการวีซาและใบอนุญาต

ทำงาน และการอื่นที่เกี่ยวของ 

- กรมพัฒนาธุรกิจการคา ในการให

บริการ ณ จุดเดียว (Single Point)

โดยใหกรมพัฒนาธุรกิจการคาให

บริการออกเลขทะเบียนนิติบุคคล 

(กรมพัฒนาธุรกิจการคา) เลข

ประจำตัวผูเสียภาษีอากร (กรม

สรรพากร) และเลขท่ีบญัชนีายจาง 

(สำนักงานประกันสังคม) ณ ศูนย

ประสานการบริการดานการลงทุน 

2) การเพิ่มหนวยงานที่มาปฏิบัติงาน 

ไดแก 

- ศนูยบรกิารรวมกระทรวงอตุสาหกรรม 

ในการประสานหนวยงานในสังกัด

กระทรวงอตุสาหกรรม ทัง้ในระดับ

กรมและสำนักงานอุตสาหกรรม

จังหวัด ที่ไมไดสงเจาหนาท่ีมาให

บริการ ในกรณีมีการนัดหมายและ

มีประเด็นท่ีเกี่ยวของกับหนวยงาน 

รวมถึงการนัดหมายใหไปพบที่

หนวยงาน  

3) การสรางเครือขาย Network และ

ประสานขอความรวมมือจากหนวยงานอ่ืน

ที่เกี่ยวของ ทั้งขอเชิญสงเจาหนาที่มารวม

ใหคำปรึกษากับนักลงทุน หรือนัดหมายให

นักลงทุนไปพบเจาหนาท่ีที่หนวยงาน โดย

เบือ้งตนไดรวมงานกับหนวยงานตางๆ ดงัน้ี 

- สำนักงานคณะกรรมการกำกับ

กิจการพลังงาน (Office of the 

Energy Regulatory Commission) 

ในประเ ด็นเ ร่ืองใบอนุญาตต้ัง 

โรงไฟฟา  

- กรมพัฒนาพลังงานทดแทนและ

อนรุกัษพลังงาน ในประเด็นนโยบาย

และมาตรการสนบัสนนุของกระทรวง

พลังงาน ผานทางกรมฯ 

- กรมปาไม ในประเด็นท่ีเกีย่วของกบั

การขออนญุาตตัง้โรงงานแปรรปูไม 

การนำเขาไมจากตางประเทศ รายชือ่

ไมทีส่ามารถนำมาใชทำเฟอรนเิจอร 

ในกิจการผลิตเครื่องเรือนหรือ 

ชิ้นสวน 

- สำนักงานนวัตกรรมแหงชาติ ใน

ประเด็นการใหความเห็นชอบจาก

หนวยงานท่ี เกี่ ยวของ ในการ

พิจารณาใหการสงเสริมกิจการ 

6.3 ผลิตเคมีภัณฑที่เปนมิตรตอ

สิ่ งแวดลอม (Eco-F r iend ly 

Chemicals) 

- อุทยานวิทยาศาสตร (Thailand 

Science Park) ในประเด็นบุคลากร

ทางดานวิทยาศาสตร นวัตกรรม 

และเทคโนโลยี รวมถึงหลักสูตร

การอบรม การใหบริการตางๆ 
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- เ ข ต อุ ตส าหก ร รมซอฟต แ ว ร

ประเทศไทย (Software Park 

Thailand) ในประเด็นท่ีเกี่ยวของ

กับอุตสาหกรรมซอฟตแวร 

- การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศ

ไทย ฝายสงเสริมการลงทุน ใน

ประเด็นท่ีเกี่ยวของกับการใชท่ีดิน

ในนคิมฯ สาธารณปูโภค สาธารณูป-

การ ราคา และความเหมาะสม

ของนิคมฯ ตามประเภทกิจการ

อุตสาหกรรม 

- ศูนยบริการสงออกเบ็ดเสร็จ กรม

สงเสริมการสงออก ในประเด็น

เก่ียวของกับการสงออกผลิตภัณฑ 

- บริษัท กสท. โทรคมนาคม จำกัด 

(มหาชน) และบริษทั ทโีอท ีจำกดั 

(มหาชน) ในประเด็นเร่ืองของ 

Internet Broadband และ Internet 

Backbone 

- ธนาคารตางๆ อาทิ กสิกรไทย 

กรุงไทย กรุงเทพ ไทยพาณิชย 

HSBC ในประเด็นการเปดบัญชี

ธนาคาร การโอนเงินเขา-ออก 

- SME Bank ในประเด็นการใหการ

สนบัสนนุสนิเชือ่ดอกเบีย้ตำ่สำหรบั

วสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอม 

4) ประสานเพ่ือขอชื่อและท่ีติดตอ 

เจาหนาที่ที่มีความรูเฉพาะเร่ือง (Expert 

หรือ Specialist) ของหนวยงานตางๆ เพื่อ

จัดทำเปน Contact List สำหรับประสาน

เพื่อเชิญมารวมใหบริการคำปรึกษาใหกับ

นักลงทุน 

¡ÒÃÃÑº¤³Ð¹Ñ¡Å§·Ø¹ 

ผูบริหารของบีโอไอไดจัดการประชุม

และรับคณะนักลงทุนจากประเทศตางๆ ที่

ศูนย OSOS ตลอดชวงปที่ผานมา ไดแก 

รัฐมนตรีดานเศรษฐกิจและรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการตางประเทศ หอการคา 

ตางประเทศ คณะผูบริหารจากธนาคาร

ตางประเทศ คณะนักลงทุนและผูบริหาร 

คณะทูตานุทูต ที่ปรึกษาฝายเศรษฐกิจและ

พาณชิย และสือ่มวลชนตางประเทศ เปนตน 

¤ÅÔ¹Ô¡ÁÒμÃÒ 67 

รฐับาลไดจัดตัง้คลินิกมาตรา 67 ทีศ่นูย 

การใหบริการของ OSOS 
นับเปนการยกระดับ 

ความพึงพอใจในบริการ 
ที่ไดรับอยางเปนรูปธรรม  

ทั้งนี้จากผลสำรวจ 
ความพึงพอใจในรอบ 1 ป 
นับจากเริ่มเปดใหบริการ 
ในระดับมากถึงมากที่สุด 

จากผูมาขอรับบริการที่ OSOS 
สูงถึงรอยละ 99.7 

OSOS พรอมจัดใหเปนสถานท่ีจัดประชุม

คณะทำงานกลาง เพ่ือใหขอมลูและคำปรึกษา

แนะนำภาคอุตสาหกรรมเพ่ือดำเนินการให

เปนไปตามมาตรา 67 วรรค 2 ของรฐัธรรมนูญ

แหงราชอาณาจักรไทย รวมถึงการจัดประชุม

รวมกับผูประกอบการ เพื่อแกไขปญหา

นิคมอุตสาหกรรมมาบตาพุด ตลอดชวงป 

ที่ผานมา 

¼ÅÊÓÃÇ¨¤ÇÒÁ¾Ö§¾Íã¨ 

การใหบริการของศูนย OSOS นับ

เปนการยกระดับความพึงพอใจในบริการท่ี

ไดรับอยางเปนรูปธรรม ทั้งนี้จากผลสำรวจ

ความพึงพอใจในรอบ 1 ปนับจากเริ่มเปด

ใหบริการในระดับมากถึงมากที่สุดจาก 

ผูมาขอรับบริการท่ีศูนย OSOS สูงถึง 
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รอยละ 99.7 ในเรื่องสถานที่และสิ่งอำนวย

ความสะดวก และความรวดเร็วในการใหบริการ 

รอยละ 98.6 การเอาใจใส กริยามารยาทของ

เจาหนาที่ที่ใหบริการ รอยละ 98.3 การให

คำแนะนำ ตอบขอซักถาม ขอมูลชัดเจน 

รวมถึงความรูความสามารถของเจาหนาที่

ในการใหบริการ และมีความพึงพอใจ 

ในภาพรวมของบริการทั้งหมดในระดับ 

รอยละ 96.9 

ขอมูลระหวางวันท่ี 25 มกราคม - 30 พฤศจิกายน 2553 
จากจำนวนผูตอบแบบสำรวจ 286 ราย 

หนวย : รอยละ 

ระดับความพึงพอใจในบริการ ดีมาก ดี พอใช ควรปรับปรุง 

สถานที่ สิ่งอำนวยความสะดวก และส่ิงแวดลอม  89.9 9.8 0.3 - 

ความเหมาะสมของท่ีตั้ง  84.3 14.3 1.0  0.4 

ความสะดวก รวดเร็ว ดานบริการ  82.9 15.7 1.4 - 

การใหคำแนะนำ ตอบขอซักถาม และขอมูลชัดเจน  76.6 20.3 2.8  0.3 

ความรูความสามารถของเจาหนาที่ในการใหบริการ  75.9 20.6 3.5 - 

ความเอาใจใส กริยามารยาทของเจาหนาที่ที่ใหบริการ  87.8 10.5 1.4  0.3 

ภาพรวมความพึงพอใจในการใหบริการ  80.1 18.5 1.4 - 
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ÀÒ¾ÃÇÁ 

จากสถิติของ UNCTAD ประเทศไทย

มีตัวเลขมูลคาลงทุนทางตรงในตางประเทศ

(OFDI) สะสมถึงป 2552 นอยมาก คือ มี

มูลคา 16,303 ลานเหรียญสหรัฐฯ คิดเปน

สัดสวนเพียงรอยละ 6.2 ของ GDP เมื่อ

เปรียบเทียบกับตัวเลขรับการลงทุนโดยตรง

จากตางประเทศ (FDI) สะสม ซึ่งคิดเปน

สัดสวนสูงถึงรอยละ 37.5 ของ GDP ขณะ

ที่ประเทศอื่นๆ จะมีความสมดุลมากกวา 

เปนตนวา สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย 

ฯลฯ สรุปได ดังนี้  

ตัวเลขการลงทุนในตางประเทศสะสมของประเทศตางๆ 
(Outward FDI Stock) ถึงป 2552 

ประเทศ ลานเหรียญสหรัฐฯ รอยละของ GDP 

สิงคโปร 213,110 120.3 

ไตหวัน 181,008 47.8 

จีน 229,600  4.9 

เกาหลีใต 115,620 13.9 

มาเลเซีย 75,618 39.5 

อินโดนีเซีย 30,183  5.6 

ไทย 16,303  6.2 

ฟลิปปนส  6,095  3.8 

แหลงขอมูล : UNCTAD. World Investment Report 2010 

จากนโยบายการสงเสริมการ
ลงทุนไทยในตางประเทศ เพื่อชวย
เชือ่มโยงและเสรมิสรางความเขมแขง็
แกอุตสาหกรรมไทย โดยเฉพาะ
ประเภทอุตสาหกรรมท่ีหากมีการ
ลงทุน ไทย ในต างปร ะ เ ทศแลว 
สามารถเช่ือมโยงกลับมาสราง
ความเขมแข็งกับอุตสาหกรรม
ภายในประเทศได 

การลงทุนไทย 
ในตางประเทศของไทย 

มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง  
ทำใหขอมูลในป 2552 
ไทยแซงหนาอินโดนีเซีย  
กลายเปนประเทศ 

ไปลงทุนในตางประเทศ 
มากเปนอันดับ 3 ของอาเซียน 

การสงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ 

จะชวยใหเกิดการแสวงหาแหลงวัตถุดิบ

ใหมๆ เชน เกษตร เหมืองแร ประมง 

อัญมณี และพลังงาน ชวยสรางโอกาส 

ในการขยายตลาดสินคา เชน ชิ้นสวน 

ยานยนต อาหารสัตว สินคาเกษตรแปรรูป 

ทำใหเกิดฐานการผลิตท่ีมีตนทุนต่ำ หรือมี

ความพรอมดานการผลิตมากกวา เชน 

อุตสาหกรรมส่ิงทอ เคร่ืองนุงหม และ

เคร่ืองประดับ รวมท้ัง ยังชวยแสวงหา

เทคโนโลยีการผลิตใหมๆ 

การลงทุนไทยในตางประเทศของไทย

มแีนวโนมเพิม่ขึน้อยางตอเนือ่ง ทำใหขอมลู

การลงทุนในตางประเทศ เฉพาะในป 2552

ไทยแซงหนาอินโดนีเซีย กลายเปนประเทศ

ไปลงทุนในตางประเทศมากเปนอันดับ 3 

ของอาเซียน 
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โดยจากรายละเอียดของภาพรวมการไปลงทุนในตางประเทศ เปนดังน้ี 

การลงทุนของไทยไปตางประเทศในชวง 

2 - 3 ปที่ผานมา ไดเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว

และตอเน่ือง โดยตัวเลขลาสุดในป 2552 

จากขอมูลของหนวยงานสงเสริมการ

ลงทุนของประเทศตางๆ แสดงใหเห็นวา

จากมูลคาการลงทุนสะสม ของไทยใน 

ตางประเทศ ประเทศไทยเปนนักลงทุน

ตางชาติอันดับ 1 ในสหภาพพมา (2531 - 

2551) และในลาว (2543 - 2552) เปน

อนัดบั 7 ของประเทศกมัพูชา (2537 - 2550) 

เปนอันดับท่ี 10 ของประเทศเวียดนาม 

(จนถึงธันวาคม 2552) อันดับที่ 18 ของ

ประเทศจีน (2522 - 2550) และอันดับ 19 

ของประเทศอินเดีย (2534 - มนีาคม 2550) 

การลงทุนของไทยไปยังตางประเทศมีมลูคา 

3,818 ลานเหรยีญสหรฐัฯ มากเปนอันดับ 3 

ของอาเซยีน รองจากมาเลเซีย และสิงคโปร  

มูลคาการลงทุนตรง (FDI) ไปยังตางประเทศ 
(หนวย: ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ประเทศ ป 2548 ป 2549 ป 2550 ป 2551 ป 2552 

มาเลเซีย 2,972 6,084 11,280 14,988 8,038 

สิงคโปร 11,218 18,811 27,645 8,478 5,979 

ไทย 529 970 2,850 2,560 3,818 

อินโดนีเซีย 3,065 2,726 4,675 5,900 2,949 

ฟลิปปนส 189 103 3,536 259 359 

แหลงขอมูล : World Investment Report 2010 

FDI และ OFDI สะสมถึงป 2552 
% ของ GDP 
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การลงทุนจากตางประเทศ (FDI) 
การลงทุนไปยังตางประเทศ (OFDI) 

ไทย สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส 

แนวโนมสำคัญของการลงทุนไทยใน

ตางประเทศสรุปได ดังน้ี 

(1) จากการที่ภาคธุรกิจไทยมีความ

เขมแข็ งทางการ เงินมากขึ้ น  

และคาเงินบาทท่ีแข็งตัวสูงขึ้น 

ทำใหนักธุรกิจไทยสนใจลงทุนใน

ตางประเทศเพิ่มขึ้น  

(2) ภาคธุรกิจมีแนวโนมสนใจลงทุน

ในรูปแบบการซื้อกิจการมากขึ้น 

แมจะมีความเสี่ยงสูง เนื่องจาก

ทำใหสามารถขยายธุรกิจอยาง

รวดเร็ว ไดฐานลูกคา แบรนด 

ทรัพยสินทางปญญา บุคลากร 

ฯลฯ 

(3) ภาคธรุกจิสนใจไปลงทนุในประเทศ

ตางๆ ท่ีหางไกลมากขึน้ จากเดมิ

มกัลงทนุในภมูภิาคเอเชยีตะวนัออก

เฉยีงใตและจีน ไดเริม่ขยายไปยัง

อินเดีย ออสเตรเลีย และตะวัน-

ออกกลาง 

จากการที่ภาคธุรกิจไทย 
มีความเขมแข็ง 

ทางการเงินมากขึ้น 
และคาเงินบาทท่ีแข็งตัวสูงข้ึน  
ทำใหธุรกิจไทยสนใจลงทุน 
ในตางประเทศเพ่ิมขึ้น 

ประเทศไทยเปน 
นักลงทุนตางชาติอันดับ 1 
ในสหภาพพมา และในลาว 
เปนอันดับ 7 ของกัมพูชา 

37.5 37.5 

6.2 6.2 

194 194 

120.3 120.3 

39 39 39.5 39.5 

13.6 13.6 
5.6 5.6 

14.6 14.6 
3.8 3.8 
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ประเทศ จำนวน 
โครงการ 

เงินลงทุน 
(ลานเหรียญสหรัฐฯ) 

ลำดับที่ของไทย 
ในการลงทุน 

ของประเทศนั้นๆ 

พมา (2531-2551) 58  7,391.8 1 

ลาว (2543-2552) 241  2,649.6 1 (ป 2552) 

กัมพูชา (2537-2550) 65   287.4 7 (ป 2550) 

เวียดนาม (ถึงธันวาคม 2552) 220   5,774 10 (ป 2552) 

จีน (2522-2550) 3,927  3,186.2 18 (ป 2550) 

อินเดีย (2534 - มีนาคม 2550) 144  831 19 

แหลงขอมูล: หนวยงานสงเสริมการลงทุนในประเทศตางๆ  

ตอมาในป 2550 คณะกรรมการสงเสรมิ

การลงทุน โดยพลเอกสุรยุทธ จุลานนท 

เปนนายกรัฐมนตรี และประธานคณะ

กรรมการสงเสริมการลงทนุ ไดมกีารแตงตัง้

คณะอนุกรรมการสงเสริมการลงทุนไทยใน

ตางประเทศ โดยมีเลขาธิการคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุนเปนประธาน มีหนาที่ 

นำเสนอกลยุทธ มาตรการชวยเหลอื กำหนด

แนวทาง แผนงาน และประสานงานท่ีเกีย่วของ 

ทั้งภาครัฐและเอกชน ทั้งในประเทศและ

ตางประเทศ ติดตามและรายงานผลการ

ปฏิบัติงานใหเปนไป ตามนโยบายของ

คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 

เมื่อวันที่ 28 สิงหาคม 2552 คณะ 

กรรมการฯ ไดมคีำส่ังแตงตัง้คณะอนกุรรมการ

สงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ โดย

มีรัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม

เปนประธาน มีอำนาจหนาท่ีในการศึกษา 

และกำหนดยุทธศาสตรในการสงเสริม 

การลงทุนไทยในตางประเทศ เตรียมการ

รางกฎหมายเพ่ือสงเสริมการลงทุนไทยใน

ตางประเทศ รวมท้ังศึกษาความเหมาะสม 

ในการจัดตั้งองคการถาวร เพื่อรับผิดชอบ 

ดานสงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ 

คณะอนุกรรมการสงเสริมการลงทุนไทย

ในตางประเทศ ไดมีการประชุมเมื่อวันท่ี 

27 สิงหาคม 2553 และไดนำเสนอคณะ

กรรมการสงเสริมการลงทุน เมื่อวันที่ 13 

กันยายน 2553 เพื่อพิจารณายุทธศาสตร

การสงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ 

และคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนได

มอบใหสำนักงานฯ ดำเนินการดังตอไปน้ี 

1. จัดตั้งสำนักสงเสริมการลงทุนไทย

ในตางประเทศข้ึนภายในบีโอไอ โดยให

มีหนาที่ศึกษาและจัดทำขอเสนอท่ีเกี่ยวของ 

กับมาตรการสงเสริมการลงทุนไทยใน 

ตางประเทศ เปนศูนยขอมูลและฝกอบรม

ผูสนใจลงทุนตางประเทศ ใหการรับรองแก 

นักลงทุนที่ไปลงทุนตางประเทศ ประสาน

การแกไขปญหานักลงทุน  

¹âÂºÒÂÊ‹§àÊÃÔÁ¡ÒÃÅ§·Ø¹ä·Â
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บีโอไอไดมีบทบาทสงเสริมการลงทุน

ไทยในตางประเทศมาตั้งแตป 2534 โดย

จดัต้ังคณะอนุกรรมการสงเสรมิการลงทุนไทย

ในตางประเทศ โดยมี เลขาธิการคณะ

กรรมการสงเสริมการลงทุนเปนประธาน 

คณะอนุกรรมการฯ มีหนาที่ เสนอแนะ

มาตรการสงเสรมิการลงทนุตอคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุน ในระยะน้ัน บีโอไอ มี

บทบาทในการอำนวยความสะดวก ประสาน-

งานกับหนวยงานท่ีเกี่ยวของกับการลงทุน

ในตางประเทศ ใหนักลงทุนที่สนใจ 

ในชวงป 2537 - 2539 เปนชวงทีน่กัธุรกจิ

ไทยมีการต่ืนตัวอยางมาก ไดเขาไปศึกษา

โอกาสทำธุรกิจในตางประเทศโดยเฉพาะ

ในประเทศเพื่อนบาน นักธุรกิจหลายราย

เห็นโอกาสการลงทุนในกิจการตางๆ เชน 

กิจการประมง การธนาคาร เหมืองแร 

พลังงาน เกษตรแปรรูป บางรายก็ประสบ

ความสำเร็จ บางรายก็ประสบปญหากับ 

ผูรวมงาน บางรายก็มีปญหากับภาครัฐ

ของประเทศท่ีไปลงทุน 

เมือ่มคีวามสนใจจากภาคเอกชนมากข้ึน 

รัฐบาลไดเล็งเห็นวาจะเกิดประโยชนโดย

รวมตอเศรษฐกิจไทย และมีความจำเปนท่ี

ภาครัฐควรจะมีบทบาทชวยเหลือสนับสนุน 

ใหนักธุรกิจไทยไปลงทุนในตางประเทศได

สะดวก และชวยแกปญหาท่ีอาจเกิดข้ึน  

ในป 2539 บีโอไอจึงไดจัดตั้งคณะ

กรรมการสงเสรมิการลงทนุไทยในตางประเทศ

ขึ้น โดยมีนายกรัฐมนตรีเปนประธาน และ

มีหนวยงานภาคเอกชนที่เกี่ยวของรวมเปน

กรรมการ โดยบีโอไอเปนหนวยงานหลักใน

การจดักจิกรรมสงเสรมิการลงทุน วางกลยุทธ

และมาตรการในการสงเสริมการลงทุน 

ในชวงวิกฤติเศรษฐกิจป 2540 งาน 

สงเสรมิการลงทนุในตางประเทศชะลอตวัลง 

และกลับมามบีทบาทอกีคร้ังในป 2547 โดย

รองนายกรัฐมนตร ี(นายสมคดิ จาตศุรีพทิกัษ) 

ประธานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 

ไดมอบหมายใหบีโอไอรับผิดชอบ เสนอ

มาตรการท่ีจะชวยสนับสนุนการลงทุนไทย

ในตางประเทศ และบีโอไอไดเสนอกลยุทธ

และมาตรการ โดยกำหนดอุตสาหกรรม

เปาหมาย และกิจกรรมเชิงรุก ซึ่งรวมการ

จัดตั้งคณะทำงาน ดูแลตามภูมิภาค เชน 

โตะอาเซียน โตะจีน เปนตน 

ป 2539 บีโอไอไดจัดต้ัง 
คณะกรรมการสงเสริม 

การลงทุนไทยในตางประเทศขึ้น  
โดยมีนายกรัฐมนตรีเปนประธาน  
และมีหนวยงานภาคเอกชนที่
เกี่ยวของรวมเปนกรรมการ 
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2. ทำการศกึษาและจดัทำรางกฎหมาย 

และหลักเกณฑการใหการสงเสริมการ

ลงทุนไทยในตางประเทศ เนื่องจากขณะนี้

พระราชบัญญัติสงเสริมการลงทุน พ.ศ. 

2520 ยังไมมีสิทธิประโยชนสำหรับการ

ลงทุนไทยในตางประเทศ 

3. ธุรกิจหรือกิจการที่จะสงเสริมใหไป

ลงทุนในตางประเทศ ไมมกีารจำกัดประเภท

กิจการ แตเนื่องจากมีขอสังเกตของบีโอไอ 

ในเบื้องตนจึงมอบใหบีโอไอศึกษาเชิงลึกใน

กจิการ 5 ประเภท คือ สาขาการเกษตร ส่ิงทอ

และเส้ือผา ชิ้นสวนยานยนต ทองเท่ียว

และบรกิาร กจิการกอสราง กจิการท่ีปรึกษา

ดานวิศวกรรม และสถาปตยกรรม 

 4. ประสานกับกระทรวงการคลงั เพื่อ

พจิารณามาตรการดานการเงิน และปรับปรุง

มาตรการภาษีที่ใหการสนับสนุนการลงทุน

ไทยในตางประเทศ ที่มีอยูแลวในปจจุบัน

ใหสะดวกในการปฏิบตัมิากขึน้ และเพ่ิมเตมิ

มาตรการภาษี กำหนดภารกิจหลักสำหรับ

สำนักสงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ

ตามที่เสนอ 

ในปจจุบัน การดำเนินการของบีโอไอ

เปนการจัดกิจกรรม 3 กลุมหลัก คือ  

• ประชาสัมพันธและเผยแพรลูทาง

การลงทุนในประเทศเปาหมาย 

โดยการจัดสัมมนาในประเทศและ

จดัทำคูมอืการลงทุน 

• การจัดกิจกรรมพานักลงทุนไป

ประเทศเปาหมาย เพ่ือสรางเครอืขาย 

จัดหาคูรวมลงทุน และศึกษาลูทาง

การลงทุนเพ่ือประชาสัมพันธ 

• การใหคำปรึกษาและใหคำแนะนำแก 

ผูสนใจลงทนุ/ทำธรุกจิในตางประเทศ  

โดยมีรายละเอียดการจัดกิจกรรมใน

ประเทศตางๆ แสดงไวตามตารางดานลางนี ้

หนวย : ครั้ง 

ประเทศที่จัดกิจกรรม ป 2550 ป 2551 ป 2552 ป 2553 

กัมพูชา - 2 3 (44) - 

พมา 4 2 3 (56) 3 (41) 

ลาว 2 2 5 (76) 3 (25) 

เวียดนาม 2 6 5 (44) 3 (18) 

จีนและไตหวัน 4 - 2 - 

อินเดีย 4 5 - 1 

อินโดนีเซีย 1 1 2 2 

ฟลิปปนส 1 1 - 1 

มาเลเซีย 1 1 2 1 

สิงคโปร 1 1 2 - 

ไนจีเรีย - - 1 (3) - 

อุซเบกิสถาน - - 1 (3) - 

คาซัคสถาน - - 1 (2) - 

บอตสวานา - - - 1 (6) 

เอธิโอเปย - - - 1 (1) 

แทนซาเนีย - - - 1 (6) 

อิหราน - - - 1 (8) 

รวม 20 21 27 (228) 18 (105) 

หมายเหตุ ( ) หมายถึง จำนวนนักธุรกิจ/ผูประกอบการที่เขารวมกิจกรรม ไมรวมเจาหนาที่ของ
สำนักงานฯ หรือพนักงานของบริษัทที่ปรึกษาฯ  

การดำเนินการของบีโอไอ 
เปนการจัดกิจกรรม 

3 กลุมหลัก คือ 
การประชาสัมพันธและ 
เผยแพรลูทางการลงทุน 
ในประเทศเปาหมาย 
การพานักลงทุน 
ไปประเทศเปาหมาย  

และการใหคำปรึกษาแกผูสนใจ 

การสงเสริมการลงทุนไทยในตางประเทศ 

จะตองเปนยทุธศาสตรระดับชาตทิีม่เีอกภาพ 

และเชื่อมโยงเสริมสรางความเขมแข็งใหกับ

อุตสาหกรรมในประเทศ มีหนวยราชการ

ระดับสูงเปนผูขับเคล่ือน เพื่อเพ่ิมอำนาจ

การตอรองใหกับนักลงทุนไทย พรอมมี

หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนท่ีเกีย่วของ 

ทั้งในและตางประเทศรวมกันทำงานแบบ

บรูณาการ ซึง่จะทำใหในอนาคต จะสามารถ

ยกเปนยุทธศาสตรระดับชาติที่มีเอกภาพ 

เพื่อเชื่อมโยงและเสริมสรางความเขมแข็ง

ของอุตสาหกรรมไทย 
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บรษิทั ซมัซงุ อเิลค็โทร - แม็คคานิคส 

(ไทยแลนด) จำกัด (Samsung Electro - 

Mechanics (Thailand) Company Limited) 

หรือ SEMTHAI ประกอบธุรกิจผลิตชิ้นสวน

อิเล็กทรอนิกส เพื่อการสงออก ตั้งอยูที่

นคิมอตุสาหกรรมเวลโกรว จงัหวดัฉะเชงิเทรา 

มีพื้นที่ประมาณ 39,852 ตารางเมตร ไดรับ

การสงเสริมการลงทุนจากบีโอไอ เ ร่ิม

ดำเนินการกอสรางต้ังแตป 2533 และเร่ิม

ตนผลิตเม่ือเดือนกรกฎาคม 2536 ปจจุบัน

มีพนักงานรวม 1,290 คน 

ผลติภณัฑหลักของบรษัิทฯ ประกอบดวย 

อุปกรณรับสัญญาณภาพและเสียง สำหรับ

โทรทัศนและเครื่องรับสัญญาณดาวเทียม 

(Digital Tuner) แผงวงจรจายไฟ (Power 

Supply) อุปกรณ เชื่อมตอแบบไรสาย 

(Wireless LAN, Bluetooth) เครื่องหาพิกัด

ดวยดาวเทียม (GPS) โดยมีกำลังการผลิต

ผลติภัณฑตางๆ ดงันี ้Tuner และ Network 

จำนวน 100 ลานชิ้นตอป สวน Power 

Product จำนวน 14 ลานช้ินตอป 

นโยบายหลักของบริษัทแมที่ประเทศ

เกาหลีเนนใหความสำคัญเร่ือง Supply 

Chain Managements โดยในป 2010 

บริษัทแมไดใหนโยบายหลัก คือ “SEMCO 

2X” เพื่อเปนแนวทางในการบริหารจัดการ

ของบรษัิทในเครอื โดย SEMTHAI ไดกำหนด

ในการดำเนินงานของบริษัท
ตางๆ นั้น แตละบริษัทจะมีการ
กำหนดนโยบายเพื่อเปนแนวทาง 
ในการบริหารจัดการใหประสบ
ความสำเร็จ เชนเดียวกับบริษัท 
ซัมซุง อิเล็คโทร - แม็คคานิคส 
( ไทยแลนด ) จำกัด ที่ปจจุบันมี 
นายคมิ นคั ฮยอน ดำรงตำแหนง
ประธานบริษัทฯ คนลาสุด ได 
จัดทำนโยบาย “Jump up to 
Achieve SEMTHAI 2X” เพื่อมุงสู
ความเปนเลิศดานคุณภาพสูงสุด 
ดวยตนทุนต่ำสุด และตอบสนอง
ความตองการของลูกคาไดอยาง
รวดเร็ว กลายเปนผูผลิตชิ้นสวน
อิเล็กทรอนิกสอันดับ 5 ของโลก 

SEMTHAI กำหนดนโยบาย 
“Jump up to Achieve 

SEMTHAI 2X” 
เพื่อมุงสูความเปนเลิศดาน

คุณภาพสูงสุด ดวยตนทุนต่ำสุด 
และตอบสนองความตองการ
ของลูกคาไดอยางรวดเร็ว 
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นโยบาย “Jump up to Achieve SEMTHAI 

2X” เพื่อมุงสูความเปนเลิศดานคุณภาพ

สูงสุด ดวยตนทุนต่ำสุด และตอบสนอง

ความตองการของลูกคาไดอยางรวดเร็ว 

ปจจุบันประเทศไทยมีโรงงานในเครือ

ซัมซุงจำนวน 2 โรง คือ Thai Samsung 

Electronic ซึ่งเปนผูผลิตจอโทรทัศนและ

สินคาที่เปน End User และ SEMTHAI  

ผูประกอบธุรกิจผลิตช้ินสวนอิเล็กทรอนิกส 

และตดิอนัดบั 5 ของบริษทัฯ ทีผ่ลติชิน้สวน

อิเล็กทรอนิกสในโลก 

ª×èÍàÊÕÂ§à»š¹·ÕèÃÙŒ Ñ̈¡ 
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บริษัทในเครือซัมซุง มีแนวนโยบาย

ในการดำเนินงานที่แตกตางจากบริษัท

อื่นๆ จึงทำใหมีชื่อเสียงเปนที่รูจักอยาง

กวางขวาง ซึง่ SEMTHAI กไ็ดยึดแนวนโยบาย

นั้นดวยเชนกัน และกำหนดเปนแนวทางไว

ดังนี้ 

1. การทำงานในทุกชวงเวลาลวนอยู

ในภาวะวิกฤติ เพื่อจะไดดำเนินการพัฒนา

อยางตอเน่ือง โดยไมพอใจอยูกบัความสำเร็จ

ของปท่ีผานมาหรือในปนี้ก็ตาม แตจะเรง

ดำเนินการพัฒนา เพื่อเพิ่มโอกาสในการ

สรางตลาดกับลูกคาอยางตอเนื่อง 

2. ผูบริหารและพนักงานทุกคนมุงมั่น

ทีจ่ะปฏบัิตงิานใหเกดิความรวดเรว็ และเกิด

ประสิทธิภาพสูงสุด เพ่ือใหบรรลุเปาหมาย 

ตามที่บริษัทฯ กำหนดไว 

3. เพื่อตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดอยางทันทวงที พนักงานทุกคนจะ

ปฏิบัติตามตามข้ันตอนที่บริษัทฯ กำหนด

ไวอยางเครงครัด 

ปจจุบันบริษัทฯ มีการนำระบบ ERP 

(Enterprise Resource Planning) ซึ่งเปน

ซอฟตแวรที่มีการรวบรวม หรือผนวก

ฟงกชั่นงานทั้งหมดในองคกร หรือมีการ

เชื่อมโยงในสวนของโมดูลทั้ งหมดเขา 

ดวยกัน โดยมีการทำงานในลักษณะแบบ 

เรียลไทม ระบบนี้นิยมใชในระดับสากล 

เชนเดียวกับที่บริษัทในเครือซัมซุงท่ัวโลก 

โดยเปนระบบการแบงขอมูลท่ีเกี่ยวของกับ

การผลิตและคำสั่งซื้อของลูกคา เพื่อจะได

ดำเนนิการใหทนัเวลาและมีประสิทธภิาพสูงสดุ 

สำหรบัระบบ ERP นัน้ เปนทัง้ Hardware 

และ Software โดยใชทั้ง 2 ตัวควบคูกัน 

เดิมระบบ ERP เปนคำส่ังซื้อ หรือวางแผน

ของบรษัิทในเครอืซัมซงุแตละแหง แตปจจบุนั

ไดพัฒนาเปน Global ERP ทุกบริษัทฯ 

สามารถตรวจสอบขอมูลและทำงานรวมกัน 

เปนการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขัน

และบริหารธุรกิจ 

ระบบการบรหิารงานทกุสวนของบรษิทัฯ 

จะมีระบบรองรับในการทำงานท้ังซพัพลาย-

เชน การกำหนดรหัสมาตรฐานในการ

ดำเนินงาน ระบบดังกลาวสามารถท่ีจะ

เชื่ อมขอมูลเข าดวยกันแบบเ รียลไทม  

โดยสามารถแสดงขอมูล สำหรับการ

วิเคราะหและชวยในการตัดสินใจไดท้ังหมด 
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อีกทั้งยังสามารถเช่ือมโยงขอมูลทั้งภายใน

และภายนอกองคกรไดอยางมีประสิทธิภาพ 

ตั้งแตการวางแผนการผลิตและการขาย 

(Production Planning & Sales) การ 

จัดซ้ือวัตถุดิบ (Purchasing) ผูสงมอบ 

(Suppliers) ลูกคา (Customers) บริษัท

ผูรับขนสง (Broker, Forwarder) ธนาคาร 

(Bank) รวมท้ังหนวยงานราชการท่ีเกีย่วของ 

ทำใหการทำงานมีความสะดวกและรวดเร็ว 

เปนอันหน่ึงอันเดียวกันรวมเรียกวา Global 

System  

นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังใหความสำคัญ

กับงานดานโลจิสติกส เพื่อใหสินคาถึง 

มอืลกูคาไดทนัเวลาทีล่กูคาตองการมากทีส่ดุ

ดวยตนทนุทีต่ำ่ มกีารนำระบบไอทเีขามาชวย

ในกระบวนการการทำงาน ซึง่ก็คอืโปรแกรม 

SAP (System Application Products) ทัง้นี้

เพื่อใหเกิดการประสานความรวมมือทั้ง

ภายในบริษัทและระหวางบริษัทที่เกี่ยวของ 

โดยเฉพาะอยางยิง่ซพัพลายเออร ผูรบัขนสง 

ตลอดจนลูกคาของบริษัทฯ 

1. เนนเรื่องตนทุนและประสิทธิภาพ

การผลติวา ประเทศน้ันตองมคีวามสามารถ

ในการแขงขันดานตนทนุ คือ เมื่อผลิตแลว

สินคาตองมีราคาถูก 

2. มคีวามใกลชิดกบัลกูคา โดยเฉพาะ

อยางยิ่งเสนทางการขนสงตองสะดวกสบาย 

สามารถจัดสงสินคาไดทันตามกำหนดเวลา 

3. ระบบสาธารณูป โภคและการ

จัดหาวัตถุดิบในบริเวณท่ีตั้งโรงงานตอง 

พรอมเพรียง และภาครัฐมีการอำนวย

ความสะดวก รวมถึงชวยเหลือสนับสนุน

อยางไรบาง 

แตคนหรือพนักงานเปนมากกวาผิวหนัง 

บริษัทฯ จึงใหความสำคัญเปนอยางมาก 

มีนโยบายการจัดอบรม ใหกับพนักงานใน

ทุกระดับตามความเหมาะสม ซึ่งพนักงาน

คนไทยหากเทียบกับประเทศอ่ืนๆ แลว 

ถือวามีศักยภาพสูง และมีแนวโนมจะ

พัฒนาไดมากกวา 

SEMTHAI จึงกำหนดแนวทางการพัฒนา

พนักงานท่ีดีไวอยางตอเน่ือง โดยการให

นโยบายกับฝายบุคคล ใหดำเนินการ

ปรับปรุงโครงสรางการอบรมใหม ใหเนนที่

คนเปนหลักและกำหนดใหเหมาะสมกับ

ตำแหนง รวมถึงหนาที่ของแตละคนเปน

สำคญั อยางไรก็ตามหากไดกาวขึน้สูตำแหนง

หัวหนางาน ผูจัดการ ก็จะมีหลักสูตร

อบรมเฉพาะท่ีจะเนนเร่ืองการเปนผูนำ 

และการที่บริษัทฯ ใหความสำคัญกับการ

อบรมพนักงานมาก เนื่องจากบริษัทฯ เชื่อ

วาการบริหารธุรกิจใหประสบความสำเร็จ

ตองมาจากศักยภาพของพนักงาน บริษัทฯ 

จึงทุมเทกับการอบรมใหพนักงานเปน 

อยางมาก 

ส วนใน เ รื่ อ งการวิ จั ยและพัฒนา

ผลิตภัณฑตางๆ นั้น ในสวนของ SEMTHAI 

ยังไมไดดำเนินการเองท้ังหมด แตไดรับ

การสนับสนุนจากบริษัทแมที่ประเทศเกาหลี 

อยางไรก็ตาม หากบริษัทฯ แมมอบหมาย

ใหดำเนินการก็จะพยายามทำใหดีที่สุด ใน

อนาคตขางหนาการพัฒนาผลิตภัณฑตางๆ 

อาจเกดิข้ึนจาก SEMTHAI ซึง่ปจจบุนับรษัิทฯ 

ก็ไดมีการเตรียมความพรอมดานการอบรม 

เพื่อรองรับงานในสวนการวิจัย และพัฒนา

แลว นอกจากน้ัน ประธานบริษัทฯ ยังตั้ง

เปาหมายไววา ในอนาคต SEMTHAI จะตอง

บริหารจัดการทุกสวนโดยคนไทยท้ังหมด 

¡ÒÃàÅ×Í¡»ÃÐà·È·Õè̈ Ðà¢ŒÒä»Å§·Ø¹ 

สำหรับการพิจารณาวาจะเลือกลงทุน

ตั้งโรงงานผลิตในแตละประเทศนั้น มี

แนวทางดังน้ี 

บรษิทัฯ เปนโครงสราง 
ดงันัน้สิง่สำคญัทีเ่ปน
ศนูยกลางจะอยูทีค่น  
คนเปนผูพฒันา 

สวนระบบสาธารณปูโภค 
เปนตวัทีส่นบัสนนุคน 

ãËŒ¤ÇÒÁÊÓ¤ÑÞ¡Ñº¤¹ áÅÐμ ŒÍ§
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บริษัทฯ ใหความสำคัญกับคน ซึ่ง

เปรียบไดกับระบบการทำงานของบริษัทฯ 

โดยตวับรษิทัฯ เปนโครงสราง ดังนัน้สิง่สำคญั

ทีเ่ปนศนูยกลางจะอยูทีค่น การปฏิบติัตางๆ 

จะอยูบนพื้นฐานความเช่ือที่วา คนเปน 

ผูพัฒนา สวนระบบสาธารณูปโภคเปนตัว

ที่สนับสนุนคน เปรียบเทียบใหเห็นภาพ

ชัดเจนไววา บริษัทซัมซุงเปนเหมือนผิวหนัง 

ไทยมีความเส่ียงในบางเร่ือง 
เชน ทางดานการเมือง 

แตสิง่ทีส่ำคัญคือ จะมปีฏกิิรยิา 
กบัเหตกุารณนัน้อยางไร 

ปจจัยดังกลาวขางตนเปนสวนหน่ึง 

ที่ ใชในการเลือกแหลงลงทุนของซัมซุง

ประเทศไทย แตประเทศไทยกยั็งมคีวามเส่ียง

ในบางเร่ืองเชนกัน โดยเฉพาะอยางย่ิง

ความเ ส่ียงทางดานการเมืองที่ยั งไมมี

เสถียรภาพมากนัก 

แตท้ังนี้หากพิจารณาเปรียบเทียบกับ

ประเทศตางๆ ก็ลวนแตมีความเสี่ยงไมใช

แตประเทศไทยเทานั้น แตสิ่งท่ีสำคัญคือ 

จะมีปฏิกิริยากับเหตุการณ น้ันอยางไร 

หากมีอันตรายหรือความเสี่ยงมากระทบ

หรอืเกิดขึน้ เราจะมีวธิกีารปองกันหรอืแกไข

อยางไร ซึง่มีความสำคญักวา โดย SEMTHAI 

เองก็ไดมีการกำหนดแนวทางแกไขปญหา

ดงักลาว และถาคิดวาแกไขได เรือ่งดังกลาว

จึงไมใชความเสี่ยงท่ีตองกังวลมากนัก 

อยางไรก็ตาม เพื่อใหบริษัทตางๆ ที่

เขามาลงทุนในประเทศไทย ลดปญหาเรื่อง

ความกังวลดานการเมืองลง ภาครัฐตอง

ชี้แจงและใหรายละเอียดตางๆ กับบริษัท

อยางชัดเจนและรวดเร็ว เพื่อนักลงทุนจะ
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ไดนำขอมูลดังกลาวไปใชในการตัดสินใจ

ตอไป และคาดหวังวาการเมืองไทยจะเริ่ม

มั่นคงมากขึ้น เพื่อสรางความมั่นใจใหกับ

นักลงทุนตางประเทศท่ีสนใจเขามาลงทุน 

¡ÓË¹´ Ñ́ª¹ÕªÕéÇÑ´à¾×èÍ¤Çº¤ØÁ
»ÃÐÊÔ· Ô̧ÀÒ¾¡ÒÃ·Ó§Ò¹ 

บริษัทฯ มีการจัดทำดัชนีช้ีวัด (KPI) 

เพื่อควบคุมและประเมินผลการดำเนินงาน

ในทุกสวนของบริษัทฯ และมีการจัดประชุม

ผูบริหารเปนประจำทุกเดือน โดยจะ 

เปรียบเทียบผลลัพธกับเปาหมายท่ีตั้งไว  

มีการกำหนดตัวช้ีวัดไว 3 ระดับคือ สีเขียว 

ประสบความสำเร็จเกินรอยเปอรเซ็นต  

สเีหลอืง ประสบความสำเร็จรอยละ 90 - 99 

และสีแดงต่ำกวารอยละ 90 การที่กำหนด

เชนนี้เพื่อใหบรรลุ SEMTHAI 2X  

หากผลลัพธไมเปนไปตามแผนที่ตั้งไว 

จะมีการเรียกประชุมหนวยงานที่เกี่ยวของ

เพือ่ทำการวิเคราะหหาสาเหตขุองปญหา โดย

ใชเครื่องมือ 6 Sigma ในการดำเนินการ

แกไขตอไป นอกจากนี้ยังมีการเปรียบเทียบ 

KPI กบับรษิทัแมและโรงงานตางประเทศดวย 

ทำใหเราทราบสถานะผลการดำเนินงาน

ของเราวาอยูในระดับไหน ที่ผานมาบริษัท

ซมัซงุฯ ประเทศไทย มีตนทุนการดำเนนิงาน

ดานโลจิสติกสอยูที่รอยละ 1.52 ซึ่งเปน 

ตนทุนที่ต่ำที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับโรงงาน

ตางประเทศ  

¹âÂºÒÂ¡ÒÃ»ÃÐËÂÑ´¾ÅÑ§§Ò¹ 

ผลิตภัณฑของบริษัทฯ เปนชิ้นสวนที่

มีขนาดเล็ก ในเร่ืองการประหยัดพลังงาน

นั้นสามารถประหยัดไดอยูแลว เพราะใช

พลังงานนอย สวนในกระบวนการผลิตเอง

ก็ไมไดใชไฟฟา หรือน้ำมากนักเม่ือเทียบ

กับอุตสาหกรรมอื่นๆ 

ในสวนของโรงงานก็มกีารตรวจตดิตาม

เรื่องการประหยัดพลังงานอยางตอเนื่อง 

ทุกวันท่ัวท้ังโรงงานวามีสวนใดบางที่สูญเสีย

และการบริหารงานใหกับบริษัทเหลานั้น 

ตอมาได รับแต งตั้ ง เปน หัวหน าแผนก

สนับสนุน และหัวหนาแผนกมอเตอรท่ีมี

ความละเอยีดสูง ซ่ึงการผานงานในตำแหนง

ตางๆ นั้นทำใหทราบระบบการทำงานของ 

บริษัทฯ เปนอยางดี จนกระทั่งกาวขึ้นสู

ตำแหนงประธานฯ เมื่อตนป 2553 และ

ดำรงตำแหนงนี้เปนครั้งแรกในประเทศไทย 
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ในฐานะประธานฯ มองวาพนักงาน

คนไทยมีศักยภาพสูงกวาประเทศอื่นมาก 

และบริษัทฯ ก็มีความตั้งใจจริงท่ีจะพัฒนา

พนกังานของบริษัทฯ ใหมศีกัยภาพสงูข้ึนอยาง

ตอเนื่อง โดยมีเปาหมายวาพนักงานทุกคน

ที่ทำงานกับบริษัทฯ ตองมีความภาคภูมิใจ 

เพื่อจะไดประสบความสำเร็จในการทำงาน 

และใหความสำคัญในเรื่องดังตอไปน้ี 

1. เนนเร่ืองการติดตอส่ือสารระหวาง

พนักงานกับผูบริหารอยางตอเนื่อง เพื่อจะ

ไดรับทราบถึงความตองการของแตละสวน 

และนำไปประยุกตใหสอดคลองกับกลยุทธ

ของบริษัทฯ 

2. แกไขปญหาหรือขอรองเรียนตางๆ 

ของพนักงานอยางตอเนื่อง เพื่อใหพนักงาน

เกิดความรูสึกที่ดีตอบริษัทฯ เกิดความ

ภาคภูมิใจในการทำงานกับบริษัทฯ 

ทั้งนี้เปาหมายสำคัญอีกอยางหน่ึงคือ 

การทำให SEMTHAI เปนบริษัทฯ ที่คนไทย

ใหความสนใจเขามาทำงานมากท่ีสุด และ

ใหทุกคนคิดไวเสมอวา SEMTHAI ไมใช

บริษัทฯ ที่ลงทุนมาจากตางประเทศ แต

เปนบริษัทฯ ของคนไทยและประเทศไทย 

นอกจากน้ี บริ ษัทฯ ยังมีแนวคิด

สนับสนุน และชวยเหลือสังคมไทยดวย 

เพือ่เปนสวนหน่ึงในการชวยพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคมไทย ซึ่งจากจุดนี้เองที่สงผลให 

SEMTHAI ไดเติบโตจนกลายเปนบริษัทฯ 

ชั้นนำในระดับสากล 

พนกังานคนไทยมีศกัยภาพ 
สงูกวาประเทศอืน่มาก  

และบริษัทฯ ก็มีความต้ังใจ
จริงที่จะพัฒนาพนักงาน 

ของบริษัทฯ ใหมีศักยภาพสูง
ขึ้นอยางตอเนื่อง 

พลังงานโดยไมจำเปน หากพบจะมีการ

เก็บหลักฐานเปนภาพถาย เพื่อนำเขา

ประชุมกรรมการในชวงเชาของทุกวันใน

การแกไขปรับปรุงตอไป รวมทั้งมีการให

ความรูกับพนักงานทุกคนดวยวาอะไรเปน

สวนที่กอใหเกิดความสิ้นเปลืองบาง โดย

สอนใหทุกคนรูจักการประหยัดพลังงาน 

รวมถึงมีการต้ังแผนกควบคุมการใชพลังงาน

ดวย ทั้งนี้เพื่อใหการใชพลังงานของบริษัทฯ 

ในทุกๆ สวนเกิดความประหยัด และมี

ประโยชนสูงสุด 

¼ÅÔμÀÑ³± �´ÒÇà´‹¹ 

สำหรับผลิตภณัฑของบรษิทัฯ สามารถ

แบงออกไดเปน 3 กลุมใหญๆ คือ 

1. Digital Tuner เปนอุปกรณรับ

สัญญาณภาพและเสียงสำหรับโทรทัศน 

และเครื่องรับสัญญาณดาวเทียมที่มีความ

แมนยำสูง 

2. Power Supply คอื แผงวงจรจายไฟ

สำหรับโทรทัศนและคอมพิวเตอร 

3. ชิ้นสวนของมือถือ เชน Bluetooth, 

Wireless Lan และ GPS Module  

·Ó¤ÇÒÁÃÙŒ̈ Ñ¡¡Ñº»ÃÐ¸Ò¹ºÃÔÉÑ·Ï 

กอนทีจ่ะเขามาดำรงตำแหนงประธานฯ 

คนปจจุบันของ SEMTHAI เริ่มตนจากการ

เปนวิศวกรดานการออกแบบมานานกวา 

10 ป จากน้ันไดเขาไปดูแลในสวนของ 

การเงิน และบัญชีของบริษัทในเครือซัมซุง

ทีต่ัง้อยูในประเทศตางๆ เพือ่กำหนดกลยทุธ
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นางบังเอิญ อุอินทร ผูจัดการกลุม 

โลจิสติกส กลาวถึง การดำเนินงานของ

บริษัทในเครือซัมซุงที่ดำเนินการผลิตและ

ประกอบชิ้นสวนตางๆ ของผลิตภัณฑนั้น 

แบงออกเปน 3 สวนคือ Plant หรือโรงงาน 

Sales Head Quarter และ Sales Office 

ปจจุบันมีโรงงานท่ีตั้งอยูในประเทศตางๆ 

จำนวน 5 แหง โดยอยูในจีน 3 แหง ที่

เมืองดองกวน 1 แหงและเทียนสิน 2 แหง 

สวนอีก 2 แหงคือ ฟลิปปนส และไทย ซ่ึง

โรงงานทัง้หมดนีจ้ะสงผลติภัณฑตางๆ ของ 

บริษัทฯ ใหกับ Sales Head Quarter และ 

Sales Office เพื่อดำเนินการจัดสงใหกับ

ลูกคาท่ัวโลกตอไป 

โครงสรางของ SEMTHAI ประกอบ

ดวย 2 สวนคือ  

1. Supporting ดูแลงานในสวนของ

ฝายขาย ฝายวางแผน การเงิน บญัช ีบคุคล 

และโลจิสติกส  

2. Production & Quality Innovation 

ดูแลงานดานการผลิตท้ังหมด รวมถึงการ

พัฒนาคุณภาพสินคา 

Ê‹§àÊÃÔÁãËŒ¾¹Ñ¡§Ò¹Ã‹ÇÁàÊ¹Í
¤ÇÒÁ¤Ô´àËç¹ 

บริษัทฯ มีนโยบายสงเสริมใหพนักงาน

ทุกคนเสนอแนวความคิด เพื่อปรับปรุงและ

เพิ่มประสิทธิภาพการทำงานของแตละคน

ใหดีขึ้น และหากพนักงานคนใดสามารถ

ทำการพัฒนางานในสวนที่รับผิดชอบบรรลุ

หรือเปนไปตามเปาหมายที่กำหนดไว 

บริษัทฯ จะมีการมอบใบประกาศนียบัตร 

และรางวัลตอบแทน  

นอกจากนี้บริษัทฯ ยังไดนำเครื่องมือที่

เรียกวา 6 Sigma เขามาใชในการปรับปรุง

ประสทิธภิาพการทำงานและพฒันาผลติภัณท 

มีการจัดอบรมหลักสูตร 6 Sigma โดย 

ผูเชี่ยวชาญใหกับพนักงาน เพื่อใหพนักงาน

ไดมโีอกาสเพิม่พนูความรูความสามารถของ

ตนเองใหมากย่ิงขึ้น และการฝกอบรมเพ่ือ

เปนเทรนเนอรที่ดี ในการท่ีจะใหความรูกับ

พนักงานในแผนกซ่ึงเปนลูกนอง หรือ 

พนักงานในแผนกอื่นๆ ที่มาขอความรูได

อยางถูกตองและชัดเจน 

â¤Ã§ÊÃŒÒ§¢Í§ Logistic Group 

สำหรับการดำเนินงานในสวนของ 

Logistic Group นั้นแบงออกเปน  

- Logistic Planning ประกอบดวย

สวนหลกัๆ คอื สวนประสานงานกบั

บีโอไอ และการนำเขา - สงออก 

โดยมีฝายวางแผนท่ีจะดำเนินการ

วเิคราะหผลการการดำเนินงานทาง

ดานโลจิสติกสวา ในแตละเดือน

คาใชจายท่ีเกดิขึน้นัน้เปนคาใชจาย

ทางดานใดบาง และหากพบวา 

คาใชจายในจุดใดสูงเกินไป ตอง

ทำการวิเคราะหวามีสาเหตุมาจาก

อะไร เพื่อจะไดดำเนินการแกไข

และปรับปรุงตอไป 

- Warehouse Management จะ

รับผิดชอบใน 2 สวนคือ วัตถุดิบ 

และสินคาสำเร็จรูป มีการใชระบบ 

WMS ในการบริหารจัดการ โดย

ใชหลัก JIT & FIFO  

โดยทั้งสองสวนมีการจัดทำ KPI เปน

ตวัชีว้ดัผลการดำเนินงานในแตละเดือนดวย  

¡ÒÃ¾Ñ²¹Òá¼¹¡ÅÂØ· �̧ 
´ŒÒ¹âÅ Ô̈Êμ Ô¡Ê�  

สำหรับงานในสวนของโลจิสติกสนั้น

จะมีการวางแผนและปรับปรุงดัชนีช้ีวัด KPI 

ทุกครึ่งป โดยทุกๆ ครึ่งปจะตองไปรวม

ประชุมท่ีบริษัทแมประเทศเกาหลี รวมกับ

บริษัทในเครือทุกประเทศ ทั้งนี้เพื่อชี้แจง

ถงึผลการดำเนนิงานวาเปนอยางไร มปีญหา

หรือไม หากมีก็จะหาแนวทางแกไขรวมกัน 

รวมท้ังรวมกันวางแผนในคร่ึงปหลังดวยวา

จะดำเนินการไปในทิศทางใดตอไป สวน

ในชวงปลายปจะเปนการวางแผนรวมกัน

ในการสรางเปาหมายใหมสำหรับปตอไป 

นอกจากน้ัน ยังมีการนำระบบ MaPS 

(Masterpiece of Procurement System) 

ซึ่งเปนระบบท่ีใชในการติดตอระหวาง 

Vender หรือ Supplier กับบริษัทฯ ซึ่งจะ

ตองลงทะเบียนกอนถึงจะเขาสูระบบได 

และยังสามารถตรวจสอบไดวาบริษัทฯ  

มีผลิตภัณฑอะไรบาง แตละผลิตภัณฑมี

รายละเอียดอยางไร เพื่อเปนขอมูลในการ

ตัดสินใจท่ีจะเลือกใชผลิตภัณฑของบริษัทฯ 

โดยระบบดังกลาวยังเชื่อมตอกับระบบของ

บริษัทแมที่ประเทศเกาหลีดวย จึงเปนอีก

ชองทางหนึ่งที่ชวยอำนวยความสะดวกให

กับ Vender หรือ Supplier 
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ตางๆ ของซัมซุงอันเกี่ยวกับการควบคุม

คุณภาพและความพึงพอใจของลูกคา  

ภายใตระบบ VOC (Voice of Customer) 

เปนตน  

ตลอดระยะเวลาทีผ่านมากวา 30 เดอืน 

ยังไมมีปญหาท่ีไดรับการรองเรียนจาก

ลูกคา (VOC) ซึ่งเปนการรับประกันถึง

ความพึงพอใจท่ีลูกคามีตอบริษัทฯ  

บริษัทฯ ยังใหความสำคัญตอการทำ

ธุรกิจแบบ WIN-WIN Partnership โดยมี

โครงการและกิจกรรมที่หลากหลายเพ่ือการ

พฒันาขดีความสามารถในกระบวนการผลติ

ของบริษัทฯ ที่รวมธุรกิจ เพื่อใหสามารถ

เติบโตและเจริญกาวหนาไปพรอมๆ กัน 

โดยการจัดอบรม 6 Sigma เพื่อนำความรู

ไปใช ในการแกปญหาด าน คุณภาพ ท่ี 

เกิดขึ้นกับบริษัทฯ ผูรวมธุรกิจ และพัฒนา

คุณภาพของสินคา การจัดสงสินคาใหมี

ประสิทธิภาพสูงข้ึน รวมท้ังลดคาใชจายใน

การดำเนินงาน  

นอกจากน้ียังมีการจัดทำ SQ Market 

ซึ่งเปนการนำเสนอผลการปรับปรุงคุณภาพ

ในกระบวนการผลิต ของบริษัทฯ ผูรวม

ธรุกจิกบับรษัิทซมัซงุฯ และมกีารมอบรางวลั

คุณภาพในแตละไตรมาสใหกับบริ ษัท  

ผูรวมธุรกิจดวย 

¡ÒÃ Ñ̈´¡ÒÃÍ§¤�¤ÇÒÁÃÙŒ  

SEMTHAI มีการบริหารองคความรูของ

พนักงานในทุกสวนอยางตอเน่ือง โดยการ

เสนทางในการจัดสงอยางละเอียดเพ่ือ 

ตอบสนองความตองการของลูกคาไดทุก

ชวงเวลา 

ãËŒ¤ÇÒÁÊÓ¤ÑÞ¡Ñº¡ÒÃÊÃŒÒ§
¤ÇÒÁ¾Ö§¾Íã¨ 

SEMTHAI มุงเนนใหความสำคัญใน

การสรางความพึงพอใจในคุณภาพของ

ผลิตภัณฑและการใหบริการแกลูกคา โดย

การดูแลประสานงานของทีม CS (Customer 

Satisfaction Team) ซึ่งเปนหนวยงานท่ี

รับผิดชอบดูแลการจัดการปญหารองเรียน

และการรองขอตางๆ จากลูกคา รวมกับ

หนวยงานฝายวิศวกรรมผลิตภัณฑ (PE) 

ฝายการผลติ ฝายขายและฝายสนับสนนุอืน่ๆ  

โดยลกูคาสามารถตดิตอสือ่สารกบัซมัซงุ

ไดอยางมีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย

หลายชองทาง หรือส่ือสารผานทาง E-mail 

หรือผ านทาง Samsung My S ing le  

อนัเปนระบบสารสนเทศมาตรฐานของซัมซงุ

ที่ใชเปนหน่ึงเดียวกันในเครือกลุมซัมซุง 

ทั่วโลก และสามารถเชื่อมโยงเขาสูระบบ 

Q-Portal อนัเปนประตูเขาสูระบบการจดัการ

à»‡ÒËÁÒÂ¢Í§âÅ Ô̈Êμ Ô¡Ê� 
μ ŒÍ§ºÃÔ¡ÒÃÃÇ´àÃçÇ 

การใหบริการดานโลจิสติกสนั้น มี

การกำหนดเปาหมายไวอยางชัดเจน โดย

ใหความสำคัญในเรือ่งการบริการ และความ

รวดเร็วเปนอันดับแรก เนื่องจากผลิตภัณฑ

ทางดานอิเล็กทรอนิกสนั้น อาจกลาวไดวา 

“แคกะพริบตา ก็อาจเปลี่ยนรูปแบบแลว” 

สวนเรื่องเทคโนโลยีและราคา ก็เปนเรื่อง 

ที่สำคัญดวยเชนกัน หากบริษัทใดไมมี

ระบบไอทเีขามาใชในการบริหารจดัการแลว 

จะทำใหเกิดความยุงยากเปนอยางมาก 

โดยเฉพาะอยางยิ่งหากตองมีการประเมิน

และวิเคราะหสถานการณตางๆ ควบคูไป

กับการผลิตผลิตภัณฑของบริษัทฯ อาจ

เปนไปดวยความลาชา สวนเรื่องราคาเนน

ตนทุนที่ต่ำที่สุดแตตองสมเหตุสมผลดวย 

การใหบริการดานโลจิสติกส  
ใหความสำคัญในเร่ือง 

การบริการ และความรวดเร็ว
เปนอันดับแรก 

นอกจากนี้ ยังมีการจัดทำ Routing 

Map โดยกำหนด Standard Lead Time 

ไวทุกเสนทางที่มีการนำเขาสินคาจาก 

ตางประเทศเพื่อใหฝายจัดซื้อสามารถ

วางแผนในการส่ังซื้อสินคา และฝายขาย

สามารถวางแผนในการสงออกสินคาไปยัง

ลกูคาในตางประเทศไดอยางมปีระสทิธภิาพ 

โดยเฉพาะลูกคาสำคัญ จะมีการสำรวจ
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ดำเนินกิจกรรมฝกอบรมท้ังภายในและ

ภายนอกบริษัทฯ การอบรมผานระบบ เชน 

Logistics Cyber Classes เพื่อยกระดับ 

ขีดความสามารถของพนักงาน รวมทั้งการ

สงพนักงานไปอบรมและดูงานท่ีบริษัทแม 

ที่ประเทศเกาหลีเปนประจำทุกป บริษัทฯ 

มีการจัดทำแผนการอบรมประจำปรวมท้ัง

การประเมินผล โดยประวัติการอบรมของ

พนักงานแตละคน จะถูกบันทึกลงระบบ 

Global-HR HUB ท่ีเชื่อมโยงฐานขอมูล

ดานบุคลากรของบริษัทซัมซุงท่ัวโลก  

รวมถึงมีการจัดการองคความรูดวย

ระบบ G-PDM ซึ่งเปนนวัตกรรมดานการ

จัดเก็บองคความรู ผานระบบคอมพิวเตอร 

เพื่อจัดการองคความรูที่เกิดข้ึนในองคกร

ทั้งหมด จัดทำเปนทะเบียนและจัดเก็บ

มาตรฐานวิธกีารทำงานของพนักงานแตละสวน 

ในรูปแบบข้ันตอนทำงานที่ชัดเจน สามารถ

ใหพนักงานใหมใชเปนเอกสารอางอิงเพื่อ

การเรยีนรูไดอยางรวดเร็ว รวมทัง้การเชือ่มโยง

ขอมูล และเอกสารท่ีจำเปนตางๆ กบัระบบ 

เพื่อใหพนักงานเขาถึงขอมูล และจัดการ

ขอมูลตางๆ ไดอยางสะดวกและรวดเร็ว  

á¹Çâ¹ŒÁμÅÒ´ã¹Í¹Ò¤μ 

ในการผลติเพือ่การสงออกของ SEMTHAI 

นัน้ แตละปจะมกีารคาดการณแนวโนมของ

ตลาดวาจะเปนไปในทศิทางใด จากน้ันกต็อง

มาวางแผนรวมกัน เพื่อจะไดสนองความ

ตองการของผูบรโิภคกลุมเปาหมายได โดย

ป 2553 มียอดขายสงูกวาป 2552 ซ่ึงประกอบ

ดวยลูกคาในกลุม Network รอยละ 80 

Tuner รอยละ 20 และ Power รอยละ 10 

นอกจากการคาดการณแนวโนมตลาด

ของกลุมบริษัทซัมซุงเองแลว ยังเปดโอกาส

ใหบริษัทที่เปนลูกคารวมคาดการณดวย 

โดยลูกคาสามารถจัดสงความตองการของ

ผูบริโภคในแตละเดือนวามีความตองการ

ใชผลิตภัณฑรุนหรือประเภทใดบาง 

¡ÒÃÑ¹μ Õ¼Å§Ò¹´ŒÇÂÃÒ§ÇÑÅ¨Ò¡
Í§¤�¡Ãμ ‹Ò§æ 

SEMTHAI ใหความสำคัญกับเ ร่ือง 

การจัดกิจกรรมตางๆ โดยกำหนดเปน

แผนพัฒนาอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ เพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการบริหารงาน และเพิ่ม

ผลผลิตใหบรรลุตามวัตถุประสงค ท่ีตั้ ง 

เปาหมายไว โดยผานกิจกรรมตางๆ ที่มา

จากบริษัทแม และกิจกรรมท่ีดำเนินการ

โดยบริษัทซัมซุงฯ ประเทศไทย กิจกรรม

ตางๆ นัน้ จะมกีารตัง้เปาหมายและรายงาน

ผลการดำเนินการตั้งแตเริ่มดำเนินการ  

จนกระท่ังจบโครงการ  

จากการทำกิจกรรมตางๆ ทำใหบริษทัฯ 

ไดรับรางวัลอุตสาหกรรมดีเดนและรางวัล

อุตสาหกรรมยอดเย่ียม เชน 

- รางวัลดีเดนประเภทเพิ่มผลผลิต 

(ป 2538 และ 2543)  

- รางวัลดีเดนประเภทบริหารคุณภาพ 

(ป 2541 และ 2552)  

- รางวัลดีเดนประเภทบริหารความ

ปลอดภัย (ป 2546)  

- รางวัลยอดเยี่ยมจากกระทรวง

อุตสาหกรรม (ป 2547)  

- ลาสุดไดรับรางวัลอุตสาหกรรม 

ดีเดนการจัดการโลจิสติกส (ป 2553)  

นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังใหความสำคัญ

กับกิจกรรมชวยเหลือสังคมอยางตอเนื่อง

มาตลอด 17 ป ของการประกอบธุรกิจใน

ประเทศไทย จนทำใหไดรับรางวัลท้ังจาก

บรษิทัแมท่ีประเทศเกาหล ีและจากกระทรวง

แรงงานของไทย 

จัดการองคความรู 
ดวยระบบ G - PDM 
ซึ่งเปนนวัตกรรม 

ดานการจัดเก็บองคความรู 
ผานระบบคอมพิวเตอร 

เพื่อจัดการองคความรูที่เกิดขึ้น
ในองคกรทั้งหมดและพนักงาน
สามารถใชเปนเอกสารอางอิง

เพื่อการเรียนรูได 
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 ในฉบับที่แลว ไดกลาวถึงการ
เพิกถอนสิทธิประโยชน วามีการ
ดำเนินการอยางไรมาบางแลวนั้น 
ในฉบับนี้จะเพิ่มเติมขอมูลในเรื่อง
ของการนับอายุความ การเรียกเก็บ
ภาษียอนหลัง 

ตามมาตรา 55 ในกรณท่ีีคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุน สั่งเพิกถอนสิทธิและ

ประโยชนเก่ียวกับภาษีอากร สำหรับของท่ี

นำเขาหรือสงออกท้ังหมด ใหถือวาผูไดรับ

การสงเสริม ไมเคยไดรบัยกเวนหรือลดหยอน

ภาษอีากรมาแตตน และใหผูไดรบัการสงเสริม

เสียภาษีอากร โดยถือสภาพของของราคา 

และอตัราภาษีอากรทีเ่ปนอยูในวนันำเขา หรอื

สงออกเปนเกณฑในการคำนวณภาษีอากร 

สำหรับกรณีที่ไดรับลดหยอนภาษีอากร  

โดยตองชำระ ณ ที่ทำการศุลกากร

ซึ่งกรมศุลกากรกำหนด ใหเสร็จสิ้นภายใน

หนึ่งเดือน นับแตวันท่ีไดรับแจงจำนวนเงิน

ภาษีอากร หรือภาษีอากรเพิ่มอันจะพึงตอง

ชำระ ถาผูไดรับการสงเสริมมิไดแจงหรือ

ชำระภาษีอากร หรือภาษีอากรเพิ่มภายใน

กำหนดเวลาดังกลาว ใหเสยีเงินเพิม่ในอัตรา

รอยละหนึ่งตอเดือน ของคาภาษีอากรที่

ตองชำระโดยไมคิดทบตน นับแตวันที่ 

พนกำหนดเวลาแจงหรือชำระแลวแตกรณี 

จนถึงวันที่นำเงินภาษีอากรหรือภาษีอากร

เพิ่ม และเงินเพ่ิมมาชำระซ่ึงตองไมเกิน

สามเดือน นับแตวันที่พนกำหนดเวลาแจง

หรือชำระดังกลาว  

ถามิไดมีการชำระในเวลาที่กำหนดให

ถอืวาของนัน้ไดนำเขามา หรอืสงออกไปเปน 

การปฏิบัติโดยหลีกเลี่ยงการเสียภาษีอากร 

และใหนำกฎหมายวาดวยศุลกากรมาใช

บังคับ ทั้งนี้ ในการคำนวณเงินเพิ่มดังกลาว 

ถามีเศษของเดือนใหนับเปนหนึ่งเดือน 

ในกรณีท่ีผูไดรบัการสงเสริม ไมปฏบัิติ

ตามคำเตือนของบีโอไอ ตามมาตรา 54 

วรรคสอง คณะกรรมการจะใหผูไดรับการ

สงเสริม เสียเงินเพ่ิมภาษีอากรใหแกรัฐ 

โดยชำระแกกรมศุลกากรพรอมกับเงินภาษี

อากร หรือภาษีอากรเพิ่มที่ตองนำไปชำระ 

ใหเสียภาษีอากรเพ่ิมจากท่ีไดเสียไวแลว 

ใหครบถวน ตามจำนวนเงินภาษีอากรท่ีจะ

พึงตองเสียทั้งหมด เมื่อไดคำนวณตาม

เกณฑเชนวานั้น 

ผูไดรับการสงเสริมตองแจงขอชำระ

ภาษีอากร หรือชำระภาษีอากรเพ่ิมตอกรม

ศุลกากรหรือดานศุลกากรท่ีไดนำของน้ัน

เขามา หรือสงของนัน้ออกไปภายในหน่ึงเดือน 

นับแตวันทราบคำส่ังเพิกถอนสิทธิและ

ประโยชนเก่ียวกับภาษีอากร  

ในกรณีที่คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 
สั่งเพิกถอนสิทธิและประโยชนเกี่ยวกับภาษีอากร 
สำหรับของท่ีนำเขาหรือสงออกทั้งหมด ใหถือวา 
ผูไดรับการสงเสริม ไมเคยไดรับยกเวนหรือ 

ลดหยอนภาษีอากรมาแตตน 
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ตามวรรคสามในอัตรารอยละหนึ่งตอเดือน

ของเงินภาษีอากร หรือเงินภาษีอากรเพิ่ม

อันจะพึงตองชำระ นับแตวันที่พนกำหนด

เวลาตามมาตรา 54 วรรคสองอีกดวยก็ได 

แตเงินเพิ่มภาษีอากรตามมาตราน้ี มิใหเกิน

จำนวนเงนิภาษอีากรเพิม่อนัจะพึงตองชำระ 

และเพื่อใหไดรับชำระเงินเพิ่มนี้ ใหถือวา

เงินเพิ่มเปนเสมือนเงินอากรตามกฎหมาย

วาดวยศุลกากร 

เพื่อประโยชนในการดำเนินคดี การ

นับอายุความตามมาตราน้ี ใหเร่ิมนับเม่ือ

พนหนึ่งเดือนนับแตวันทราบคำสั่ง 

ตามมาตราดังกลาว หากบีโอไอไดมี

หนังสือแจงใหกรมศุลกากรเรียกเก็บอากร

ขาเขาวัตถุดิบตามมาตรา 36 (1) แหง 

พระราชบญัญัตสิงเสริมการลงทนุ พ.ศ. 2520 

หรือเครื่องจักรตามมาตรา 28 เนื่องจาก 

ผูที่ไดรับการสงเสริมนั้น นำวัตถุดิบเขามา

แล วมิ ไดมีการผลิตเ พ่ือส งออก หรือ

เคร่ืองจักรท่ีนำเขามาดังกลาวน้ันมิไดรับ

อนญุาตใหใชสทิธแิละประโยชน กรมศลุกากร

จะใชหนังสอืท่ีบโีอไอออกดังกลาว เรยีกเกบ็

อากรขาเขาวัตถุดิบหรือเครื่องจักรกับบริษัท

ไมได เนื่องจากไมถือวาหนังสือดังกลาวนั้น 

เปนคำส่ังใหเรียกเก็บภาษีอากร  

อยางไรก็ตาม บีโอไอจะออกคำสั่ง

เพิกถอนสิทธิและประโยชน วัตถุดิบหรือ

เครื่องจักรอีกครั้ง และจะสงคำสั่งดังกลาว

ใหกรมศุลกากรๆ จึงจะมีอำนาจเรียกเก็บ

อากรขาเขาได และการคำนวณคาภาษีอากร

ที่ผูไดรับการสงเสริมตองชำระนั้น ตอง

เปนไปตามมาตรา 55 วรรคสอง คือ ตอง

คำนวณโดยถือสภาพของของราคา และ

อัตราภาษีอากรตามท่ีเปนอยูในวันนำเขา

เปนเกณฑ 

ถาผูไดรับการสงเสริมนำเคร่ืองจักร 

ที่ไดรับการยกเวนภาษีอากรไปใหผูอื่นใช1 

โดยไมไดรับอนุญาตจากคณะกรรมการ 

สงเสริมการลงทุน ตอมาคณะกรรมการ 

สงเสริมการลงทุน ไดมีคำส่ังเพิกถอนสิทธิ

และประโยชนบางสวน โดยใหเพิกถอน

เฉพาะเคร่ืองจักรท่ีใชผิดเง่ือนไข หรือที่นำ

ไปใชผิดวตัถปุระสงค สวนสทิธิและประโยชน

ในการยกเวนภาษีอากรเครื่องจักรน้ัน คง

เปนไปตามปกติ  

บีโอไอจะแจงคำสั่งใหกับกรมศุลกากร

ทราบ และเมื่อไดรับหนังสือแจงจำนวน

เงินภาษีอากรอันพึงจะตองชำระจากกรม

ศุลกากร ผูไดรับการสงเสริมตองไปชำระ

ภาษีอากรเครื่องจักร พรอมกับภาษีมูลคา

เพิม่เตม็จำนวนของมลูคาเคร่ืองจกัรดงักลาว

ภายในกำหนดระยะเวลา 1 เดือนนับจาก

วันท่ีไดรับแจงจำนวนเงินภาษีอากร  

หากมีปญหาวา ผูไดรับการสงเสริม

ไดชำระภาษีมูลคาเพ่ิม ตามหนังสือแจง

จำนวนเงินภาษีอากรที่ทางกรมศุลกากร 

ไดแจงภายในกำหนดระยะเวลาเปนไปตาม

มาตรา 55 วรรคสาม แหงพระราชบัญญัติ

สงเสริมการลงทุน พ.ศ. 2520 ผูไดรับการ

สงเสริมจะมีภาระที่จะตองเสียเบ้ียปรับและ

เงินเพ่ิมตามมาตรา 78/2 (1) แหงประมวล

รัษฎากรหรือไม 

ซึ่งปญหาดังกลาวนั้น เปนกรณีผูไดรับ

การสงเสริม ถูกเพิกถอนสิทธิและประโยชน 

และบีโอไอมีหนังสือถึงกรมศุลกากร ขอให

เรียกเก็บอากรตามสภาพ ณ วันท่ีคณะ

กรรมการกำหนด (เฉพาะเครื่องจักรสวนท่ี

ไดถูกเพิกถอน) หากผูไดรับการสงเสริมได

ชำระภาษีมูลคาเพ่ิม ตามการแจงจำนวน

เงนิภาษีอากร จากกรมศุลกากรภายในกำหนด

ระยะเวลา ตามมาตรา 55 วรรคสาม แหง

พระราชบัญญัติสงเสริมการลงทุน พ.ศ. 

2520 แลว ผูไดรับการสงเสริมไมมีภาระท่ี

ตองเสียเบ้ียปรับ และเงินเพ่ิมตามประมวล

รัษฎากรแตอยางใด ทั้งนี้ ตามมาตรา  

78/2 (1) แหงประมวลรัษฎากร 

1 หนงัสอืตอบขอหารือกรมสรรพากรเลขที ่ กค 0706/พ./1958 26 กมุภาพนัธ 2547 ภาษมีลูคาเพิม่ การเสยีเบีย้ปรบัเงินเพิม่กรณกีารถกูเพกิถอนสทิธแิละ

ประโยชน 

ผูไดรับการสงเสริม 
นำเครื่องจักร ที่ไดรับการ 
ยกเวนภาษีอากรไปใหผูอื่นใช  

โดยไมไดรับอนุญาต 
ใหเพิกถอนเฉพาะเครื่องจักร 

ที่ใชผิดเง่ือนไข 
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อยางไรก็ตาม ผูไดรับการสงเสริมฯ 

ไมสามารถอางไดวาในขณะนำเคร่ืองจักร 

เขามานั้น ตนไดกระทำการโดยสุจริตอัน

ไมตองชำระอากรขาเขา หากถูกเพิกถอน

สิทธิประโยชน 

คำพิพากษาฎีกาท่ี 715/2530 จำเลย

นำของเขามาในราชอาณาจักร โดยไดรับ

ยกเวนการเสียภาษีอากรจากบีโอไอ ตอมา

จำเลยถกูเพิกถอนสิทธิและประโยชนท่ีไดรบั

ยกเวนท้ังหมด ตามพระราชบัญญัตสิงเสริม

การลงทุน พ.ศ. 2520 มาตรา 55 ใหถือวา

ผูไดรับการสงเสริมฯ นั้นไมเคยไดรับยกเวน 

หรือลดหยอนภาษีอากรมาแตตน ฉะนั้น

จำเลยจะตองชำระภาษีอากรโดยไมคำนึงวา

เม่ือจำเลยนำของเขามาน้ันไดกระทำโดย

สุจริตหรือไม 

¡ÒÃ¹ÑºÍÒÂØ¤ÇÒÁ 

สวนการนับอายุความน้ัน ตามมาตรา 

55 วรรคทาย ใหเริ่มนับเมื่อพนหนึ่งเดือน

นับแตวันทราบคำสั่ง 

คำพิพากษาฎีกาที่ 1158/2539 แมจะ

ฟงวาตามใบขนสินคาขาเขาในคำฟองของ

โจทก จำเลยนำเขามาเกินกวา 10 ป นบัถงึ

วันฟองแลวก็ตาม แตตาม พ.ร.บ. สงเสริม

การลงทุน พ.ศ. 2520 มาตรา 55 วรรคทาย 

ใหเริ่มนับอายุความเมื่อพนหนึ่งเดือนนับ

แตวนัทราบคำส่ัง ซึง่คำสัง่ดงักลาวคอื คำสัง่

เพกิถอนสิทธแิละประโยชนเกีย่วกบัภาษีอากร

จากบีโอไอตามมาตรา 55 วรรคหน่ึง เม่ือ

ปรากฏวาจำเลยทราบคำสั่งเพิกถอนสิทธิ

และประโยชนเก่ียวกับภาษีอากรจากคณะ

กรรมการสงเสริมการลงทุน เมื่อวันที่ 6 

เมษายน 2528 การนับอายุความจึงเร่ิมนับ

เม่ือพนกำหนดหนึ่งเดือน นับแตวันที่จำเลย

ทราบคำส่ังนับถึงวันฟองยังไมครบสิบป 

คดีของโจทกจึงยังไมขาดอายุความตาม 

พ.ร.บ.ศุลกากร พ.ศ. 2469 มาตรา 10 

วรรคสาม 

จำเลยไดรบับตัรสงเสริมการลงทนุจาก

บโีอไอ จำเลยนำเครือ่งจกัรและอปุกรณตางๆ 

เกี่ยวกับเคร่ืองจักรเขามาในราชอาณาจักร 

โดยไดรับยกเวนภาษีอากร เพื่อผลิตกลอง

บรรจตุลับเทปคาสเซท และตลับเทปคาสเซท 

ตอมาวันท่ี 28 มีนาคม 2528 จำเลยถูก 

บีโอไอเพิกถอนสิทธิและประโยชนทั้งหมด 

โดยเหตุไมสงผลิตภัณฑที่ผลิตไดออกไป

จำหนายในตางประเทศ จึงถือไดวาจำเลย

ไมเคยไดรับยกเวนภาษีอากรมาแตตน  

ดังนั้น จำเลยจึงตองเสียอากรขาเขาสำหรับ

เครื่องจักร และอุปกรณตางๆ เกี่ยวกับ

เคร่ืองจักรโดยถือสภาพของของราคาและ

อัตราภาษีอากร ที่เปนอยูในวันนำเขาเปน

เกณฑในการคำนวณภาษีอากรแกโจทก 

ทั้ง 17 ใบขนสินคาที่จำเลยยังไมนำเงินมา

ชำระตาม พ.ร.บ. สงเสริมการลงทุน พ.ศ. 

2520 มาตรา 55 วรรคหน่ึง 

หลังจากกรมศุลกากรโจทกที่ 1 ไดรับ

หนงัสือจากบโีอไอวา ไดเพกิถอนสิทธปิระโยชน

ที่ใหแกจำเลยทั้งหมด โดยใหเรียกเก็บภาษี

อากรที่ไดรับยกเวนท้ังหมด โจทกที่ 1 ได

มอบหมายใหเจาหนาทีป่ระเมินอากร หนวย

สงเสรมิการลงทุนของโจทกที ่1 จดัเกบ็ภาษี

จากจำเลย เจาหนาท่ีดังกลาวไดรวบรวม

เอกสารใบขนสินคาไดจำนวน 20 ฉบับ

ประเมินภาษีอากรแลวไดแจงใหจำเลยทราบ

และใหมาชำระภาษีพรอมกับไดสงแบบแจง

การประเมินอากร โดยไดแจงอากรขาเขา 

ภาษีการคา (เดิม) และภาษีบำรุงเทศบาล 

ตามที่จำเลยสำแดงไวในใบขนสินคาขาเขา 

ขณะนำสินคาเขามาโดยแจงใหจำเลยมา

ชำระคาภาษีภายใน 15 วัน นับแตจำเลย

ไดรับหนังสือ  

กรณีเชนนี้ ยอมถือไดวามีการประเมิน

ภาษีการคาโดยเจาพนักงานประเมินตาม

ประมวลรัษฎากร มาตรา 18 ประกอบดวย

มาตรา 87 (2) แลว หากจำเลยเห็นวาการ

ประเมนิไมถูกตองอยางไร กช็อบทีจ่ะใชสิทธิ์

อุทธรณตามท่ีบัญญัติไวในประมวลรัษฎากร 

มาตรา 30 เสยีกอน แตจำเลยก็ไมไดอุทธรณ

ตอโจทกที่ 1 และโจทกท่ี 2 แตอยางใด 

เมือ่จำเลยไมไดอทุธรณตามทีป่ระมวลรษัฎากร

บัญญัติไว การประเมินของเจาพนักงาน

ประเมิน ที่เรียกเก็บภาษีการคา และภาษี

บำรงุเทศบาลจากจำเลยยอมถงึทีส่ดุ จำเลย

จึงไมมีสิทธิ์ยกขึ้นตอสู อันเปนการใชสิทธิ์

อุทธรณตอศาลได 

จำเลยตองชำระอากรขาเขา ภาษกีารคา 

และภาษบีำรุงเทศบาลตามใบขนสนิคาขาเขา

แตละฉบับ รวมทั้งสิ้น 17 ฉบับ ใหแกโจทก

ทั้งสองแตจำเลยยังมิไดชำระ จำเลยจึง

ตองชำระเงินเพ่ิมอากรขาเขา ในอตัรารอยละ

หนึ่งตอเดือนของคาอากรขาเขาที่ตอง

ชำระในแตละใบขนสินคาขาเขา นับแตวัน

ที่ ไดสงมอบของใหจำเลยรับไปจนกวา

จำเลยชำระใหเสร็จสิน้ตาม พ.ร.บ. ศุลกากร 

พ.ศ. 2469 มาตรา 112 จัตวา  

นอกจากน้ีจำเลยจะตองชำระเงินเพ่ิม

ภาษีการคาในอัตรารอยละหน่ึงตอเดือน 

หรือเศษของเดือนของเงินภาษีที่ตองชำระ

หากเห็นวาการประเมิน 
ไมถูกตองอยางไร  

ก็ชอบที่จะใชสิทธ์ิอุทธรณ 
ตามท่ีบัญญัติไวใน 
ประมวลรัษฎากร 
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ในแตละใบขนสินคาขาเขา นบัเมือ่พนกำหนด 

สิบหาวันถัดจากเดือนภาษี จนกวาจะชำระ

ใหเสร็จสิ้น แตทั้งนี้เงินเพ่ิมภาษีการคานี้

จะตองไมเกินกวาจำนวนภาษีท่ีตองชำระ

ตามประมวลรัษฎากร มาตรา 89 ทวิ 

วรรคหน่ึง และวรรคส่ี และจำเลยจะตอง

ชำระเงินเพ่ิมภาษีบำรุงเทศบาลอีกรอยละ

สิบของเงินเพ่ิมภาษีการคาที่ตองชำระตาม 

พ.ร.บ. รายไดเทศบาล พ.ศ. 2497 มาตรา 12 
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มาตรา 55/1 ในกรณีที่บีโอไอสั่งเพิก

ถอนสิทธิและประโยชน เก่ียวกับภาษีเงิน

ไดนิติบุคคล ใหถือวาผูไดรับการสงเสริมฯ

หมดสิทธ์ิ ไดรับยกเวนหรือลดหยอนภาษี

เงินไดนิติบุคคล สำหรับรอบระยะเวลา

บัญชีที่ถูกเพิกถอนสิทธิและประโยชนนั้น 

และใหนำประมวลรัษฎากรมาใชบังคับ 

บโีอไออาจสัง่เพกิถอนสทิธแิละประโยชน 

เก่ียวกับภาษีเงินไดนิติบุคคล โดยใหมีผล

ยอนหลัง ไปถึงรอบระยะเวลาบัญชีที่ผูได

รับการสงเสริมฝาฝน หรือไมปฏิบัติตาม

เงื่อนไขที่คณะกรรมการกำหนดก็ได 

ในกรณีน้ีผูไดรับการสงเสริม ตองแจง

ขอชำระภาษีอากรท่ีไดรับยกเวน หรือ 

ลดหยอนตอกรมสรรพากร สำนักงาน

สรรพากรพ้ืนที่ หรือสำนักงานสรรพากร

จังหวัด ที่ผูไดรับการสงเสริมฯ มีสำนักงาน

แหงใหญตั้งอยู โดยตองชำระใหเสร็จสิ้น

ภายในหน่ึงเดือน นับแตวันทราบคำส่ัง 

เพิกถอนสิทธิและประโยชนนั้น โดยถือ

อัตราภาษีที่เปนอยูของรอบระยะเวลาบัญชี

ที่ไดรับยกเวน หรือลดหยอนเปนเกณฑ

คำนวณ  

ถาผูไดรับการสงเสริมมิไดแจงและ

ชำระภาษีอากร หรือชำระภาษีอากรเพิ่ม

ภายในกำหนดเวลาดังกลาว ใหเสียเงิน

เพิ่มตามประมวลรัษฎากร นับแตวันพน

กำหนดเวลาแจงและชำระ จนถึงวันที่นำ

เงินภาษีอากร หรือภาษีอากรเพ่ิมและเงิน

เพิ่มมาชำระ ถามิไดมีการปฏิบัติเชนวานั้น 

ใหนำประมวลรัษฎากรมาใชบังคับ 
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การเพกิถอนสทิธแิละประโยชนเกีย่วกบั

ภาษีเงินไดนิติบุคคลตามวรรคสอง มิใหมี

ผลกระทบตอเงินปนผลจากกิจการท่ีไดรับ

การสงเสริมการลงทุน ที่ไดจายไปแลวกอน

วันที่คณะกรรมการมีคำส่ังเพิกถอน 

ตามมาตราดังกลาวเปนกรณีของผูที่

ไดรับการสงเสริมไดใชสิทธิประโยชนดาน

ภาษีเงินไดนิติบุคคลไปแลวหรือไมก็ได 

เชน โครงการท่ีมีขนาดการลงทุนตั้งแต  

10 ลานบาทขึ้นไป2 (ไมรวมคาที่ดินและ

ทนุหมุนเวียน) ตองดำเนนิการใหไดใบรบัรอง

ระบบคุณภาพตามมาตรฐาน ISO 9000 

หรือ ISO 14000 หรือมาตรฐานสากลอื่นท่ี

เทียบเทาภายในระยะเวลา 2 ป นับแตวัน

เปดดำเนินการ  

หากไมสามารถดำเนินการได จะถูก

เพิกถอนสิทธิและประโยชนการยกเวนภาษี

เงินไดนิติบุคคล 1 ป หรือกรณีที่ผูไดรับ

การสงเสรมิไดรบัการสงเสรมิในโครงการทีม่ี

เงือ่นไขกำหนด ใหมกีารดำเนินการบางอยาง

ตามเง่ือนไขท่ีไดกำหนดไวในประกาศ 

หากดำเนินการไมไดตามเกณฑ ก็ตอง 

ถูกเพิกถอนสิทธิและประโยชน ภาษีเงินได

นติบิคุคล เชน ตามประกาศคณะกรรมการ

สงเสริมการลงทุนที่ 3/2549 ลงวันท่ี 20 

มีนาคม 2549 

กรณีที่ผูไดรับการสงเสริมไดรับสิทธิ

และประโยชน ในการยกเวนภาษีเงินได

นิติบุคคล ตามมาตรา 31 แตสิทธิ์ดังกลาว

ไดส้ินสุดลงแลว ตอมาตองการโอนกิจการ

ของตนใหแกบุคคลอ่ืนตามมาตรา 56 เรื่อง 

การโอนกิจการ ผูรับโอนก็ตองรับโอนสิทธิ์

ที่เหลืออยูตามบัตรสงเสริมของผูโอน ซึ่ง

ผูรับโอนยอมมีพันธะผูกพันตองปฏิบัติตาม

เงื่อนไขของผูโอน  

เมื่อผูรับโอนไมปฏิบัติตามเงื่อนไขที่

กำหนดไวในบัตรสงเสริมในเรื่องการวิจัย

และพัฒนา ซึ่งจะไดรับสิทธิตามมาตรา 35 

(2) บีโอไอยอมมีอำนาจสั่งเพิกถอนสิทธิ-

ประโยชนไดไมวาทั้งหมดหรือบางสวน แม

สิทธิตามมาตรา 31 ของผูโอนจะหมด 

กอนที่จะมีการโอนก็ตาม บีโอไอก็สามารถ

เพิกถอนสิทธิตามมาตรา 35 (2) ที่ผูรับโอน

ไดรับอยูได  

แตอยางไรก็ตาม บีโอไอสามารถมี

หนังสือเตือนใหผูรับโอนไดทราบวา ถา

ผูรับโอนไมปฏิบัติตามเง่ือนไขการวิจัยและ

พัฒนา ผูรับโอนอาจจะถูกเพิกถอนสิทธิ

ประโยชนท่ีไดรบัอยูได ทัง้นี ้ตามมาตรา 54 

วรรคสอง เพ่ือใหผูรบัโอนมโีอกาสดำเนินการ

แกไขหรือปฏิบัติใหถูกตอง 

การที่ ผู ไ ด รั บการส ง เ ส ริ มฝ าฝ น 

หรือปฏิบัติผิดเง่ือนไข อันจะตองเพิกถอน

สิทธิประโยชนบางสวน ซึ่งการเพิกถอน 

สิทธิประโยชนบางสวนน้ันมีได 2 กรณี คือ 

1. เพิกถอนสิทธิและประโยชนบางขอ

ที่ไดรับอยูตามบัตรสงเสริม เชน ในบัตร

สงเสริมระบุสิทธิประโยชนไวหลายขอ แต 

ใหเพกิถอนสทิธิเกีย่วกบัการยกเวนภาษอีากร

สำหรับเครื่องจักรเพียงขอเดียว เปนตน 

2  ประกาศคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนที่ 6/2550 ลงวันท่ี 13 พฤศจิกายน 2550 
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2. เพิกถอนสิทธิประโยชน เฉพาะ 

บางสวน ของขอใดขอหน่ึงหรือหลายขอใน

บัตรสงเสริมฯ ซึ่งอาจทำไดหลายกรณี เชน 

• ในบัตรสงเสริมขอหน่ึงระบุวา

ผูไดรับการสงเสริม จะไดรับ

ยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคล มี

กำหนดเวลา 8 ป ปรากฏวา 

ผูไดรับการสงเสริมปฏิบัติผิด

เงื่อนไขตั้งแตปที่ 3 ของการ

ประกอบกิจการ คณะกรรมการ

ยอมมีอำนาจเพิกถอนสิทธิที่

เหลอือยูตัง้แตปที ่3 ถงึปที ่5 ได 

• เพิกถอนสิทธิประโยชนเพียง

บางรายการเทาน้ัน เชน ตาม

บัตรสงเสริมขอหน่ึงกำหนดวา

ผูไดรับการสงเสริม ไดรับสิทธิ

และประโยชนการยกเวนอากร

ขาเขา 10 รายการ แตไดเอา

ของดังกลาวไปใชในการอื่น

นอกจากกิจการที่ไดรับการ 

สงเสริมเพียง 6 รายการก็อาจ

จะเพกิถอนสิทธเิพียง 6 รายการ

นั้น 

• เพกิถอนสิทธแิละประโยชนโดย

คำนวณตามสวน เชน ผูไดรับ

การสงเสริมไดรับยกเวนไม

ตองเสียอากรขาเขา สำหรับ

เครือ่งจกัรอยางหนึง่ ทีน่ำเขามา

ใชในกิจการท่ีไดรบัการสงเสริม

คิดเปนเงินคาอากร 200,000 

บาท ซึ่งบีโอไอไดอาศัยอำนาจ

ตามมาตรา 40 แหงพระราช

บัญญตัสิงเสริมการลงทุน พ.ศ. 

2520 กำหนดใหผูไดรับการ

สงเสริมตองใชเคร่ืองจักรน้ัน

ในกิจการท่ีไดรับการสงเสริม

เปนเวลา 5 ป  

  แตถาปรากฏวาผูไดรบัการ

สงเสริมไดใชเคร่ืองจักรน้ันโดย

ถูกตองไปเพียง 3 ป แลวนำ

ไปใชในกิจการอ่ืนที่มิไดรับ

การสงเสริม ในกรณีนี้บีโอไอมี

อำนาจสัง่เพกิถอนสทิธปิระโยชน

บางสวน โดยใหผูไดรับการ 

สง เสริม เสียภาษีอากรโดย

คำนวณตามสวนของระยะเวลา

ทีถ่กูเพกิถอน คอื 2/5 * 200,000 

ทั้งนี้ เปนไปตามหลักเกณฑที่

บญัญตัไิวในมาตรา 55 วรรคสอง 

3. คณะกรรมการยอมมีอำนาจที่จะ

กำหนด วนัท่ีถกูเพิกถอนสทิธแิละประโยชน

ได โดยพจิารณาจากขอเทจ็จริงเปนกรณีๆ  ไป 

หากคณะกรรมการมิไดกำหนดวันที่เพิก

ถอนไว ก็ตองถือวาการเพิกถอนมีผลตั้งแต

วันท่ีคณะกรรมการมีมติเปนตนไป 

คณะกรรมการยอม 
มีอำนาจท่ีจะกำหนด  
วันท่ีถูกเพิกถอน 
สิทธิและประโยชนได 

โดยพิจารณาจากขอเท็จจริง
เปนกรณีๆ ไป 

คำพิพากษาฎีกาท่ี 1110/2538 ตาม

คำสั่งคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน 

อาศัยอำนาจตามมาตรา 54 แหง พ.ร.บ. 

สงเสริมการลงทุน พ.ศ. 2520 สั่งเพิกถอน

สิทธิและประโยชน ที่ไดใหแกจำเลยเทาที่

เหลืออยูตามบัตรสงเสริมฯ ตั้งแตวันที่ 28 

พฤศจิกายน 2532 ซึ่งเปนการเพิกถอน

สิทธิและประโยชนเกี่ยวกับภาษีอากรที่ได

ใหแกจำเลยบางสวน  

ดังนั้น แมพิมพและวัตถุดิบที่จำเลย 

นำเขามาในราชอาณาจักร ตั้งแตครั้งแรก

ถึงคร้ังที่ 12 ซึ่งอยูในชวงกอนวันท่ี 28 

พฤศจิกายน 2532 ยอมไดรับยกเวนภาษี

อากรตาม พ.ร.บ. สงเสริมการลงทุน พ.ศ. 

2520 มาตรา 55 วรรคสอง 
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โครงการคนไทยโครงการคนไทย
ถือหุ้นทั้งสิ้น
ถือหุ้นทั้งสิ้น


(ราย)
(ราย)


โครงการต่างชาติโครงการต่างชาติ
ถือหุ้นทั้งสิ้น
ถือหุ้นทั้งสิ้น


(ราย)
(ราย)


โครงการร่วมทุนโครงการร่วมทุน
ไทยและต่างชาติ ไทยและต่างชาติ 

(ราย)
(ราย)


จำนวนโครงการ (ราย)
จำนวนโครงการ (ราย)
 เงินลงทุน (ล้านบาท)
เงินลงทุน (ล้านบาท)
 จำนวนโครงการ (ราย)
จำนวนโครงการ (ราย)
 เงินลงทุน (ล้านบาท)
เงินลงทุน (ล้านบาท)


หมวดกิจการ

จำนวนโครงการ (ราย)
 เงินลงทุน
 ทุนจดทะเบียนไทย
 ทุนจดทะเบียนต่างชาติ
 จ้างแรงงาน (คน)

2553
 2553
 2554
 2553
 2553
 2554
 2553
 2553
 2554
 2553
 2553
 2554
 2553
 2553
 2554



 ม.ค.
 ม.ค.
 
 ม.ค.
 ม.ค.
 
 ม.ค.
 ม.ค.
 
 ม.ค.
 ม.ค.
 
 ม.ค.
 ม.ค.


เกษตรกรรมและผลติผลการเกษตร
 183 
 10 
 16 
 50,196 
 4,156 
 2,613 
 5,317 
 468 
 334 
 2,238 
 6 
 6 
 28,411 
 3,087 
 1,167 

เหมอืงแร ่เซรามกิส ์และโลหะขัน้มลูฐาน
 31 
 2 
 -
 36,761 
 618 
 - 
 1,317 
 110 
 - 
 3,220 
 100 
 - 
 4,291 
 76 
 -

อตุสาหกรรมเบา
 73 
 7 
 11 
 10,809 
 102 
 732 
 603 
 1 
 97 
 771 
 16 
 99 
 25,129 
 609 
 3,840 

ผลติภณัฑโ์ลหะ เครือ่งจกัร และอปุกรณข์นสง่
 251 
 13 
 18 
 85,784 
 1,516 
 2,834 
 1,369 
 21 
 - 
 9,224 
 216 
 479 
 35,454 
 1,377 
 1,309 

อเิลก็ทรอนกิส ์และเครือ่งใชไ้ฟฟา้
 234 
 17 
 19 
 90,164 
 19,558 
 30,147 
 472 
 24 
 99 
 1,110 
 168 
 15 
 93,243 
 6,907 
 12,275 

เคมภีณัฑ ์กระดาษ และพลาสตกิ
 160 
 15 
 14 
 37,822 
 4,020 
 1,541 
 1,396 
 217 
 10 
 1,616 
 556 
 58 
 13,581 
 2,162 
 888 

บรกิาร และสาธารณปูโภค
 406 
 30 
 39 
 176,452 
 5,873 
 8,979 
 12,362 
 1,056 
 1,110 
 3,082 
 88 
 306 
 13,543 
 713 
 1,232 


รวม
 1,338 
 94 
 117 
 487,989 
 35,843 
 46,846 
 22,835 
 1,896 
 1,649 
 21,261 
 1,150 
 964 
 213,652 
 14,931 
 20,711 
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 2552
 2553
 2553

ม.ค


2554

ม.ค.


2552
 2553
 2553

ม.ค.


2554

ม.ค.



 จำนวนโครงการ (ราย)
 ทุนจดทะเบียน (พันล้านบาท)


การขอรับการส่งเสริมฯ สุทธิ
  1,489 
  1,575 
  89 
  120 
 74.0 
 108.9 
 65.4 
 57.2 

การร่วมทุนของโครงการต่างชาติ
 
 
 
 
 43.8 
 36.0 
 22.0 
 26.3 

ต่างชาติรายใหญ่
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ญี่ปุ่น
 262 
 379 
 26 
 40 
 5.2 
 12.6 
 0.5 
 3.4 

	 ยุโรป
 213 
 191 
 11 
 13 
 5.1 
 4.6 
 0.1 
 -

	 ไต้หวัน
 70 
 44 
 2 
 4 
 4.3 
 0.5 
 -
 0.1 

	 สหรัฐอเมริกา
 81 
 61 
 1 
 1 
 6.4 
 1.4 
 -
 -

	 ฮ่องกง
 19 
 27 
 1 
 3 
 1.8 
 0.7 
 -
 -

	 สิงคโปร์
 87 
 87 
 7 
 7 
 1.1 
 2.0 
 0.6 
 0.2 


 
 เงินลงทุน (พันล้านบาท)

การกระจายของแหล่งที่ตั้ง
 
 
 
 
 
 
 
 

	 เขต 1
 452 
 475 
 26 
 41 
 80.2 
 49.6 
 8.3 
 2.7 

		  กรุงเทพมหานคร
 193 
 224 
 16 
 24 
 15.4 
 10.2 
 2.1 
 0.7 

		  ปริมณฑล
 259 
 251 
 10 
 17 
 64.8 
 39.4 
 6.3 
 2.0 

	 เขต 2
 511 
 616 
 39 
 47 
 310.2 
 230.5 
 42.8 
 15.1 

		  ระยอง
 109 
 161 
 11 
 14 
 56.2 
 95.2 
 11.1 
 3.5 

		  ภูเก็ต
 11 
 6 
 - 
 - 
 2.6 
 3.0 
 -
 -

		  อื่นๆ
 391 
 449 
 28 
 33 
 251.4 
 132.3 
 31.7 
 11.6 

	 เขต 3
 523 
 482 
 24 
 32 
 247.6 
 163.8 
 3.5 
 10.6 

		  - 36 จังหวัด
 440 
 410 
 23 
 29 
 201.6 
 148.1 
 3.4 
 10.0 

		  - 22 จังหวัด (เขต 3 พิเศษ)
 83 
 72 
 1 
 3 
 46.0 
 15.7 
 0.1 
 0.7 

		  ภาคเหนือ
 119 
 99 
 6 
 4 
 37.4 
 47.3 
 0.3 
 0.6 

		  ภาคกลาง
 31 
 18 
 - 
 3 
 28.1 
 11.1 
 -
 0.7 

		  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
 180 
 160 
 6 
 8 
 104.0 
 58.2 
 0.7 
 0.9 

		  ภาคตะวันออก
 51 
 54 
 4 
 7 
 24.1 
 9.9 
 0.8 
 6.4 

		  ภาคตะวันตก
 30 
 13 
 - 
 - 
 8.2 
 1.7 
 -
 -

		  ภาคใต้
 74 
 95 
 7 
 7 
 26.7 
 16.3 
 0.7 
 1.2 

		  อื่นๆ
 38 
 43 
 1 
 3 
 19.0 
 19.4 
 0.9 
 0.9 

		  ไม่ระบุที่ตั้ง
 3 
 2 
 - 
 -
 0.1 
 -
 -
 -
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 2552
 2553
 2553

ม.ค


2554

ม.ค.


2552
 2553
 2553

ม.ค.


2554

ม.ค.



 จำนวนโครงการ (ราย)
 ทุนจดทะเบียน (พันล้านบาท)

การอนมุ ัติให้การส่งเสริมฯ ทั้งสิ้น
  1,003 
  1,566 
  112 
  139 
 79.0 
 41.4 
 39.7 
 47.2 

การร่วมทุนของโครงการต่างชาติ
 
 
 
 
 57.2 
 16.5 
 15.9 
 20.4 

ต่างชาติรายใหญ่
 
 
 
 
 
 
 
 

	 ญี่ปุ่น
 248 
 368 
 20 
 34 
 3.4 
 6.2 
 0.3 
 0.4 

	 ยุโรป
 159 
 186 
 15 
 17 
 2.6 
 4.6 
 0.1 
 0.2 

	 ไต้หวัน
 33 
 42 
 - 
 2 
 0.6 
 0.3 
 -
 0.1 

	 สหรัฐอเมริกา
 41 
 55 
 2 
 8 
 5.7 
 0.7 
 -
 -

	 ฮ่องกง
 13 
 31 
 1 
 1 
 0.1 
 0.2 
 -
 -

	 สิงคโปร์
 65 
 79 
 5 
 9 
 0.3 
 2.2 
 0.2 
 -


 
 เงินลงทุน (พันล้านบาท)

การกระจายของแหล่งที่ตั้ง
 
 
 
 
 
 
 
 

	 เขต 1
 336 
 496 
 35 
 35 
 49.7 
 69.8 
 3.4 
 2.5 

		  กรุงเทพมหานคร
 162 
 223 
 13 
 18 
 11.9 
 11.1 
 0.5 
 0.9 

		  ปริมณฑล
 174 
 273 
 22 
 17 
 37.8 
 58.7 
 2.9 
 1.6 

	 เขต 2
 383 
 605 
 41 
 54 
 180.8 
 244.1 
 21.4 
 12.4 

		  ระยอง
 96 
 152 
 9 
 11 
 42.7 
 84.2 
 1.0 
 2.7 

		  ภูเก็ต
 11 
 9 
 1 
 1 
 1.7 
 3.0 
 -
 1.7 

		  อื่นๆ
 276 
 444 
 31 
 42 
 136.3 
 156.9 
 20.4 
 8.0 

	 เขต 3
 284 
 465 
 36 
 50 
 50.9 
 177.3 
 11.5 
 7.4 

		  - 36 จังหวัด
 244 
 410 
 32 
 40 
 46.0 
 161.5 
 11.4 
 6.4 

		  - 22 จังหวัด (เขต 3 พิเศษ)
 40 
 55 
 4 
 10 
 4.9 
 15.9 
 0.1 
 1.0 

		  ภาคเหนือ
 61 
 96 
 5 
 7 
 5.9 
 24.1 
 0.5 
 0.6 

		  ภาคกลาง
 10 
 29 
 - 
 -
 1.3 
 24.3 
 -
 -

		  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
 75 
 132 
 10 
 25 
 11.3 
 67.5 
 2.8 
 3.9 

		  ภาคตะวันออก
 40 
 44 
 - 
 3 
 7.1 
 23.5 
 -
 0.4 

		  ภาคตะวันตก
 13 
 15 
 5 
 2 
 1.3 
 3.1 
 0.8 
 0.1 

		  ภาคใต้
 62 
 102 
 6 
 7 
 11.3 
 22.3 
 2.0 
 1.6 

		  อื่นๆ
 23 
 47 
 10 
 6 
 12.7 
 12.6 
 5.4 
 0.8 
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


หมวด 1

เกษตรกรรมและผลิตผล


จากการเกษตร



 
 
 
 


	1.	พลังงานคาร์บอน จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 41.60*
 7
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	2.	นายภาคภูมิ พีรวรสกุล



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เนื้อสุกรชำแหละ
 	 1.9
 	 13.42
 16
 จ.หนองบัวลำภู


(เขต 3)


	3.	ซีทีเอ็กซ์ โฮลดิ้ง จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


บริการแช่แข็งและรับฝาก

ห้องเย็น


	 1.19
 	 94.00*
 53
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	4.	ที.เอช. แพลเล็ท จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


แป้งมันสำปะหลัง
 	 1.13
 	 79.50*
 59
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	5.	นายชูวิทย์ จึงธนสมบูรณ์



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ปุ๋ยอินทรีย์
 	 1.4
 	 20.00
 15
 จ.บุรีรัมย์


(เขต 3)


	6.	ไทยศรีทอง จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


น้ำมันปาล์มดิบและเมล็ดใน

ปาล์มอบแห้ง


	 1.12
 	 411.30*
 90
 จ.กระบี่


(เขต 3)


	7.	แหลมทองโปรตีนฟู้ด จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ผลิตภัณฑ์อาหารจาก


เนื้อสัตว์แช่เย็น


	 1.11
 	 140.00*
 159
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	8.	ซีพีเอฟ ผลิตภัณฑ์อาหาร จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ผลิตภัณฑ์อาหารสำเร็จรูป

หรือกึ่งสำเร็จรูปแช่แข็ง


	 1.11
 	 128.75*
 1,290
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	9.	พลังงานคาร์บอน จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 46.50*
 7
 จ.ฉะเชิงเทรา


(เขต 2)


	10.	พลังงานคาร์บอน จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 46.50*
 7
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	11.	พลังงานคาร์บอน จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 46.50*
 7
 จ.ร้อยเอ็ด


(เขต 3)


	12.	พลังงานคาร์บอน จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 46.50*
 7
 จ.กาฬสินธุ์


(เขต 3)


	13.	อินโนเวทีฟ โกลฟส์ จำกัด



(ร่วมทุนไทย-อินเดีย)


ถุงมือยางธรรมชาติและ

ถุงมือยางสังเคราะห์


	 1.16


และ


	 6.9


	 80.00*
 229
 จ.สงขลา


(เขต 3)


	14.	เอเป็กซ์ บรีดเดอร์ฟาร์ม จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ลูกไก่
 	 1.5
 	 195.00*
 16
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	15.	ยูนิเวอร์แซล ไรซ์ จำกัด



(ร่วมทุนไทย-ออสเตรเลีย)


คัดคุณภาพข้าวครบวงจร
 	 1.14
 	 300.00*
 123
 จ.บุรีรัมย์


(เขต 3)


	16.	นายอรรณพ จินตบุตร



(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ)


เพรียงสด และเพรียงแช่แข็ง
	 1.5
 	 160.00*
 36
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	17.	ศิควอนต้า จำกัด



(ร่วมทุนไทย-เยอรมนี)


ยางรัดของ
 	 1.16
 	 59.70*
 185
 จ.บุรีรัมย์


(เขต 3)


	18.	ท๊อป ปาล์มออยส์ จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


น้ำมันปาล์มดิบ
 	 1.12
 	 32.00
 18
 จ.ชุมพร


(เขต 3)


	19.	ที.เอช.แพลเล็ท จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ก๊าซชีวภาพ
 	 1.18
 	 40.00*
 9
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	20.	พลวิทยาฟาร์ม จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ไข่ไก่
 	 1.5
 	 126.00*
 30
 จ.ขอนแก่น


(เขต 3)


	21.	อีเกิ้ล ออตตาวา (ประเทศไทย) 

จำกัด



(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ)


หนังสัตว์แต่งสำเร็จรูป
 	 1.10
 	 300.00*
 654
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	22.	ทรี ซีซั่น ฟรุ๊ตส์ อินดัสตรี้ จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-จีน)


ผลติภณัฑจ์ากพชื ผกั ผลไม
้	 1.11
 	 80.00*
 360
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	23.	กรีนเวิลด์อินโนเวชั่น จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


แก่นปอแห้งและปุ๋ยน้ำ

ชีวภาพ


	 1.17
 	 3.30
 32
 จ.อุบลราชธานี


(เขต 3)


	 	รวม
 
 
 	 2,490.57
 3,409
 เขต	 1 	=	 2

เขต	 2 	=	 5

เขต	 3 	=	16

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -



 
 
 
 
 


หมวด 2

เหมืองแร่ เซรามิกส์


และโลหะขั้นมูลฐาน



 
 
 
 


	1.	พี.ซี.เอส. ฟอร์จจิ้ง จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนเหล็กทุบ 

(FORGING PART)



และแม่พิมพ์ (DIE)


	 2.16


และ


	 4.2


	 601.00**
 219
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	 	รวม
 
 
 	  601.00
 219
 เขต	 1 	=	 0

เขต	 2 	=	 0

เขต	 3 	=	 1

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


หมวด 3

อุตสาหกรรมเบา






 
 
 
 


	1.	ลัคกี้ โฮ จำกัด



(หุ้นไต้หวันทั้งสิ้น)


ลูกเบสบอล
 	 3.5
 	 45.00*
 212
 จ.ฉะเชิงเทรา



(เขต 2)


	2.	MR.ANDREAS GREWE



(หุ้นฮ่องกงทั้งสิ้น)


พื้นรองเท้า (OUTSOLES)
 	 3.3
 	 32.00
 22
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	3.	อัลเท็กซ์ เอ็นเตอร์ไพรซ์ (2010) 

จำกัด



(ร่วมทุนไทย-ไต้หวัน)


เครื่องนุ่งห่ม
 	 3.1
 	 15.00
 330
 จ.ตาก


(เขต 3)


	4.	คดิส ์แอนด ์คทิส ์วูด้เวอรค์ จำกดั



(ร่วมทุนไทย-ไต้หวัน-สหรัฐฯ)


ของเล่นที่ทำจากไม้และ



ชิ้นส่วน


	 3.12
 	 33.00
 40
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	5.	ดาเลี่ยน ทาเล้น โฮมเดคอร์ (ไทย) 

จำกัด



(หุ้นจีนทั้งสิ้น)


เชิงเทียนจากไม้



(CANDLE HOLDER)


	 3.15
 	 14.10
 42
 จ.เชียงใหม่


(เขต 3)


	6.	เอ็มโอดี เอเชีย จำกัด



(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ)


เครื่องประดับ
 	 3.7
 	 32.00
 75
 จ.เชียงใหม่


(เขต 3)


	7.	ดอยซิลเวอร์แฟคตอรี่ จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เครื่องประดับและชิ้นส่วน
 	 3.7
 	 2.30
 155
 จ.น่าน


(เขต 3)


	8.	เวนเจอร์ แอพพาเรล จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เครื่องนุ่งห่ม
 	 3.1
 	 11.27
 236
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	9.	ริกเตอร์ คอมโพสิทส์ จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เจ็ตสกีและชิ้นส่วน
 	 3.5
 	 38.00
 51
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	10.	ไทย จิวเวลรี่ แมนูแฟคเจอร์เรอร์ 

จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เครื่องประดับ
 	 3.7
 	 19.30
 459
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	11.	พารากอน เวิลด์ไวด์ จำกัด



(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เครื่องประดับและพลอย

เจียระไน


	 3.7
 	 5.00
 349
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	12.	เอสเซม อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-อินเดีย)


หัวปากกาลูกลื่น (BALL 

POINT PEN TIPS)


	 3.11
 	 115.00*
 50
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	13.	เอ็น เค เม็คคาทรอนิกส์ จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


อปุกรณใ์หย้า (SYRINJECTOR) 
และ/หรอื ควบคมุปรมิาณยา 
(PATIENT CONTROLLED) 

ANALGESIA SET (PCA) 

และถุงบรรจุของเสีย 

(SUCTION BAG) และ/หรือ

ท่อต่อถุงบรรจุของเสีย 

(CONNECTING TUBE)


	 3.9
 	 136.60*
 296
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


14.	MR. LEE KWOK CHOY


(ร่วมทุนมาเลเซีย-สิงคโปร์)


ไม้ยางพาราแปรรูป ไม้แผ่น

ประสาน และชิ้นส่วน

เฟอร์นิเจอร์


	 3.15
 	 292.00*
 600
 จ.สงขลา


(เขต 3)


	 	รวม
 
 
 	 790.57
 2,917
 เขต	 1 	=	 3

เขต	 2 	=	 4

เขต	 3 	=	 7

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -



 
 
 
 
 


หมวด 4

ผลิตภัณฑ์โลหะ เครื่องจักร


และอุปกรณ์ขนส่ง



 
 
 
 


	1.	เค.ซี.เมททอลชีท จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


แผ่นหลังคาเหล็กเคลือบ 

แปตัวซี แประแนง


และประตูม้วน


	 4.3
 	 36.70
 32
 จ.ขอนแก่น


(เขต 3)


	2.	ฮิโรโอกะ (ไทยแลนด์) จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


ชิ้นส่วนโลหะ
 	 4.3
 	 20.00
 26
 จ.ฉะเชิงเทรา


(เขต 2)


	3.	จินยัง ไวร์ โรป (ประเทศไทย) 

จำกัด


(หุ้นเกาหลีทั้งสิ้น)


STEEL WIRE ROPE
 	 4.3
 	 87.60*
 25
 จ.ฉะเชิงเทรา


(เขต 2)


	4.	โคอิเดะ (ประเทศไทย) จำกัด 

(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนโลหะขึ้นรูป
 	 4.3
 	 108.90*
 36
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	5.	เซ้าท์เกท อุตสาหกรรม จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ถังโลหะ
 	 4.3
 	 2.60
 40
 จ.สงขลา


(เขต 3)


	6.	เท็กซ์โฟกัส จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนโลหะปั๊มขึ้นรูป
 	 4.3
 	 9.30
 60
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	7.	MR.TOSHIHIRO KATSUMATA


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนโลหะสำหรับ


ยานพาหนะ


	 4.10
 	 38.10
 42
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	8.	MR.DAISUKE NAKAJIMA


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนโลหะขึ้นรูป
 	 4.3
 	 158.00*
 21
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	9.	อ ีแอนด ์เอช พรซีชิัน่ (ประเทศไทย) 
จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น) 


ชิ้นส่วนโลหะกลึงแต่ง
 	 4.3
 	 300.00*
 46
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	10.	MR.JENS HUHN


(หุ้นสิงคโปร์ทั้งสิ้น)


INDUSTRIAL VACUUM 

SYSTEM, INDUSTRIAL DUST 

EXTRACTION SYSTEM และ 

INDUSTRIAL VACUUM 

MACHINE


	 4.2
 	 45.40*
 28
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	11.	ซีบีไอ (ประเทศไทย) จำกัด


(ร่วมทุนสหรัฐฯ-เนเธอร์แลนด์)


โครงสร้างโลหะสำหรับงาน

ก่อสร้างหรืออุปกรณ์สำหรับ

อุตสาหกรรม


	 4.19
 	 71.70*
 300
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	12.	เอฟ ไอ ซี อินเตอร์เนชั่นแนล 

(ไทยแลนด์) จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ท่อสำหรับยานพาหนะ
 	 4.10
 	 24.00
 64
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	13.	อุตสาหกรรมการบิน จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ซ่อมบำรุงอากาศยาน
 	 4.9
 	 100.00*
 120
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	14.	สเตท อินดัสทรี (ไทยแลนด์) 

จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


แปรงสำหรับเครื่องจักร

อุตสาหกรรม


	 4.2
 	 35.00
 34
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	15.	ไวร์เมชราชสีมา จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ตะแกรงเหล็ก


(WIRE MESH)


	 4.3
 	 17.50
 40
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	16.	ดับบลิวเอ็มไอไวร์เมช จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ตะแกรงเหล็ก


(WIRE MESH)


	 4.3
 	 20.00
 40
 จ.นครสวรรค์


(เขต 3)


	17.	ไวร์เมชขอนแก่น จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น) 


ตะแกรงเหล็ก


(WIRE MESH)


	 4.3
 	 27.00
 40
 จ.ขอนแก่น


(เขต 3)


	18.	ไทย เมอิระ จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


สลักเกลียว (BOLT)
 	 4.3
 	 541.00**
 53
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	19.	แสงเจริญอีสเทิร์นกัลวาไนซ์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


การชุบเคลือบผิวด้วยโลหะ
 	 4.4
 	 216.00*
 133
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	20.	ซันเด้น (ประเทศไทย) จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-สิงคโปร์-ญี่ปุ่น)


คอมเพรสเซอร์สำหรับ


ยานพาหนะ


	 4.10
 	 548.00**
 140
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	21.	เฮชิ จำกัด


(หุ้นเกาหลีทั้งสิ้น)


แม่พิมพ์ (MOLD) ชิ้นส่วน

แม่พิมพ์ (MOLD PARTS) 

และการซ่อมแซมแม่พิมพ์ 

(MOLD REPAIRING) 


	 4.2
 	 30.00
 18
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	22.	ไทย เทคนิค อิเคดะ จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


COMPLETE SET OF 

SURFACE TREATMENT 

EQUIPMENT และ 

SURFACE TREATMENT 

EQUIPMENT PARTS


	 4.2
 	 2.30
 9
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	23.	วาย เอส ภัณฑ์ จำกัด


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


ชิ้นส่วนโลหะสำหรับ


ยานพาหนะ


	 4.10
 	 71.00*
 100
 จ.ฉะเชิงเทรา


(เขต 2)


	24.	MR.HORMPHANH THONGVILU 

(หุ้นออสเตรเลียทั้งสิ้น)


โครงสร้างโลหะสำหรับ


งานก่อสร้าง


(STEEL STRUCTURES)


	 4.19
 	 19.94
 7
 จ.อุดรธานี


(เขต 3)


	25.	พัฒนกิจบ้านโป่ง จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


รถและอุปกรณ์


เพื่อการเกษตร


	 4.2
 	 60.00*
 107
 จ.ราชบุรี


(เขต 2)


	26.	MR.TERUFUMI OHTA


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


สปริง (SPRINGS)


และชิ้นส่วนโลหะปั๊มขึ้นรูป 

(STAMPING PARTS)


	 4.3
 	 47.70*
 47
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	27.	นายไมเคิล ลี


(ร่วมทุนเยอรมนี-ออสเตรเลีย)


ชิ้นส่วนโลหะ
 	 4.3
 	 119.00*
 258
 จ.เพชรบุรี


(เขต 3)


	28.	ออโตลิฟ (ประเทศไทย) จำกัด 

(หุ้นสวีเดนทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนถุงลมนิรภัย
 	 4.10
 	 518.30**
 833
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	29.	MR.KIRO HAYAKAWA


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนโลหะสำหรับรถยนต์

ประหยัดพลังงาน 

มาตรฐานสากล


	 4.10
 	 299.90*
 68
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	30.	โฟเรอเซีย อินทีเรียซิสเต็มส์ 

(ประเทศไทย) จำกัด


(หุ้นฝรั่งเศสทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนพลาสติกสำหรับ

ยานพาหนะ


	 4.10
 	 282.80*
 135
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	31.	อาโอยาม่าไทย จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


สลักเกลียวและแป้นเกลียว
 	 4.3
 	 231.90*
 134
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	32.	ซุปเปอร์ฟาสท์ เทคโนโลยี 

(ประเทศไทย) จำกัด


(ร่วมทุนไทย-ไต้หวัน) 


ชิ้นส่วนโลหะปั๊มขึ้นรูป
 	 4.3
 	 40.00*
 110
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	33.	เอ็มโก้ แอลทีดี (ไทยแลนด์) จำกัด


(ร่วมทุนไทย-อิตาลี)


โครงสร้างโลหะสำหรับ


งานอุตสาหกรรม


	 4.19
 	 54.50*
 109
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	34.	ยามาโตะ อีสเทิร์น จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


แม่พิมพ์ และการซ่อมแซม

แม่พิมพ์ที่ผลิตเอง


	 4.2
 	 45.00*
 40
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	35.	ทานาเบะ (ประเทศไทย) จำกัด 

(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


การชุบเคลือบผิว 

(SURFACE TREATMENT)


	 4.4
 	 55.00*
 30
 จ.ปราจีนบุรี


(เขต 3)


	36.	ไทย ทีอีเอส จำกัด


(ร่วมทุนไทย-เกาหลี)


ชิ้นส่วนแม่พิมพ์
 	 4.2
 	 10.00
 7
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	37.	พีเอ็นไครส์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เครื่องจักรและอุปกรณ์

สำหรับระบบคลังสินค้า 

(AUTOMATIC MACHINE & 

EQUIPMENT FOR 

INVENTORY SYSTEM)


	 4.2
 	 6.00
 39
 จ.ประจวบคีรีขันธ์


(เขต 3)


	38.	กราเวีย อาร์ต เซ็นเตอร์ จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ลูกกลิ้งสำหรับพิมพ์


หรืออัดลาย


	 4.2
 	 62.00*
 85
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	39.	โตว่องไว จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


รถตอกเสาเข็ม
 	 4.2
 	 7.90
 14
 จ.สุพรรณบุรี


(เขต 2)


	 	รวม
 
 
 	 4,370.04
 3,470
 เขต	 1 	=	 5

เขต	 2 	=	25

เขต	 3 	=	 9

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -



 
 
 
 
 


หมวด 5

อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์
และเครื่องใช้ไฟฟ้า	 



 
 
 
 


	1.	พลัสพลัสเอ จำกัด


(ร่วมทุนไทย-พม่า)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 1.40
 14
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	2.	MR.MADS DANESOE


(หุ้นเดนมาร์กทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 1.50
 10
 จ.เชียงใหม่


(เขต 3)


	3.	โก คีรี จำกัด


(หุ้นเกาหลีใต้ทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 4.91
 68
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	4.	 เซ็นต์-เอ็นจิเนียริ่ง (ประเทศไทย) 
จำกัด


(ร่วมทุนญี่ปุ่น-อังกฤษ)


ชิ้นส่วนพลาสติกสำหรับ 

HARD DISK DRIVE 


	 5.5
 	 27.00
 30
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	5.	เอ็นอีซี อินฟรอนเทียไทย จำกัด 

(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


SENSOR
 	 5.3
 	 7.90
 24
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	6.	ฟูจิคูระ อิเล็กทรอนิกส์


(ประเทศไทย) จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


FIEXIBLE PRINTED CIRCUIT 

(FPC)


	 5.5
 	 2,724.90**
 657
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	7.	พีเอสแอล อินเตอร์คูล จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


FIN COIL และชิ้นส่วนของ 

FIN COIL


	 5.3
 	 170.00*
 181
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	8.	เพลนเน็ท จี จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 2.50
 15
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	9.	บลู วิซาร์ด สตูดิโอ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 2.50
 30
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	10.	MR.AKRAM MAXIMILIAN 

TRAMBOO


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 4.70
 26
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	11.	เอ็ม เอ็ม ซี อีเล็คโทรนิคส์ 

(ประเทศไทย) จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


THERMISTOR
 	 5.5
 	 45.90*
 35
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	12.	MR.MARCO CALABRESE


(หุ้นอิตาลีทั้งสิ้น)


ENCODER
 	 5.4
 	 5.00
 6
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	13.	MR.NORIO ISHIUCHI


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนพลาสติกสำหรับ

เครื่องใช้ไฟฟ้า และ

ผลิตภัณฑ์อิเล็กทรอนิกส์


	 5.3


และ


	 5.5	 


	 45.00*
 37
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	14.	แฟมิลี่ คอร์ปอเรชั่น จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


มอเตอร์และพัดลม
 	 5.3


และ


	 5.2


	 14.20
 227
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	15.	ฟลักซ์ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด 
(ร่วมทุนเดนมาร์ก-มาเลเซีย)


MAGNETIC 

COMPONENTS


	 5.5
 	 20.00
 251
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	16.	เอสวีไอ จำกัด (มหาชน)


(ร่วมทุนไทย-อังกฤษ-อินเดีย)


PRINTED CIRCUIT BOARD 

ASSEMBLY (PCBA) และ 

ELECTRONIC PRODUCTS 


	 5.4

และ


	 5.5


	 1,000.00**
 1,630
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	17.	MR.HUNG HA


(หุ้นเวียดนามทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 9.70
 14
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	18.	นายเอกวุฒิ สุทธเลิศ


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 1.50
 18
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	19.	MR.MICHAEL JOSEF WINTER 

(หุ้นเยอรมนีทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 1.00
 6
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	20.	นายชอล พอล เวอร์เวนบอส


(หุ้นสิงคโปร์ทั้งสิ้น)


พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์


(E-COMMERCE)


	 5.9
 	 3.00
 6
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	21.	นายณัฐธีร์ โกศลพิศิษฐ์


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ซอฟต์แวร์
 	 5.8
 	 5.25
 15
 จ.นนทบุรี


(เขต 1)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	22.	มูราตะ อิเล็กทรอนิกส์


(ประเทศไทย) จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ULTRASONIC SENSOR
 	 5.5
 	 43.10*
 51
 จ.ลำพูน


(เขต 3)


	 	รวม
 
 
 	 4,140.96
 3,351
 เขต	 1 	=	15

เขต	 2 	=	 5

เขต	 3 	=	 2

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -



 
 
 
 
 


หมวด 6

เคมีภัณฑ์ กระดาษ


และพลาสติก	 



 
 
 
 


	1.	MR.HIDETOSHI HOTTA


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


ชิ้นส่วนยางสังเคราะห์ต่างๆ
	 6.12
 	 67.00*
 17
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	2.	เอ็กซ์วาย พี บี (เอเชีย) จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-ไต้หวัน)


ฉลากสินค้าพิมพ์


(PRINTED LABEL)


	 6.16
 	 149.60*
 20
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	3.	จุลพัฒน์พลาสติก จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนพลาสติกสำหรับ 

อุตสาหกรรมต่างๆ


	 6.12
 	 6.00
 42
 จ.ฉะเชิงเทรา


(เขต 2)


	4.	นางาโน่ พรีซิชั่น (ประเทศไทย) 

จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนพลาสติก
 	 6.12
 	 60.00*
 32
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	5.	ออรัส สเปเชียลลิตี้ จำกัด


(หุ้นมอริเชียสทั้งสิ้น)


FURFURAL/FURFURYL 

ALCOHOL


	 6.2
 	 195.00*
 127
 จ.สระบุรี


(เขต 2)


	6.	โคะคุชิน (ไทยแลนด์) จำกัด


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


สิ่งพิมพ์ต่างๆ 
 	 6.16
 	 7.50
 10
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	7.	ทรอยสยาม จำกัด


(หุ้นสหรัฐฯ ทั้งสิ้น)


สารเติมแต่งสำหรับ


การเคลือบผิว


	 6.2
 	 336.00*
 42
 จ.ปราจีนบุรี


(เขต 3)


	8.	บางกอก อินดัสเทรียลแก๊ส จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ)


ก๊าซออกซิเจน
 	 6.1
 	 117.20*
 2
 จ.สระบุรี


(เขต 2)


	9.	นายศิริศักดิ์ ศรีวิไลลักษณ์


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


แคลเซียมออกไซด์และ

แคลเซียมไฮดรอกไซด์


	 6.2
 	 337.00*
 39
 จ.เลย


(เขต 3)


	10.	นายศิริชัย ศรีมหัทธชัย


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ถ้วยกระดาษ
 	 6.12
 	 2.00
 6
 จ.เชียงใหม่


(เขต 3)


	11.	นากาชิมา รับเบอร์ (ประเทศไทย) 

จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนยางสังเคราะห์

สำหรับยานพาหนะและ


งานอุตสาหกรรมต่างๆ


	 6.12
 	 77.00*
 875
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	12.	เดอะ เพ็ท จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ชวดพลาสติก (PET) และ

แผ่นพลาสติกลูกฟูก


	 6.12
 	 11.70
 126
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	13.	ฟินิคซ พัลพ แอนด์เพเพอร์ จำกัด 
(มหาชน)


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เยื่อกระดาษ
 	 6.13
 	 649.40**
 878
 จ.ขอนแก่น


(เขต 3)


	14.	นวพลาสติก อุตสาหกรรม จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ผลิตภัณฑ์พลาสติกและ


ชิ้นส่วนพลาสติกสำหรับ

อุตสาหกรรมต่างๆ


	 6.12
 	 256.80*
 13
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	15.	ศรไีทยซปุเปอรแ์วร ์จำกดั (มหาชน)


(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ-


สวิตเซอร์แลนด์)


ผลิตภัณฑ์เมลามีน
 	 6.12
 	 170.00*
 512
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	16.	บางกอก อินดัสเทรียลแก๊ส จำกัด 

(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ)


ก๊าซออกซิเจนและ


ก๊าซไนโตรเจน


	 6.1
 	 171.10*
 2
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	17.	พรีซิชั่น พลาสติก จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ฝาขวดพลาสติก
 	 6.12
 	 200.00*
 25
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	18.	นติโต ้มาเทค (ประเทศไทย) จำกดั


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ผลิตภัณฑ์เคลือบ


กาวพอลิเมอร์


	 6.12
 	 32.10
 10
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	19.	ไทยออยล์ จำกัด (มหาชน)


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


กลั่นน้ำมันดิบ
 	 6.10
 	 4,234.30**
 127
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	20.	ไอ.เอ็น. พรีซิชั่น จำกัด


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


ชิ้นส่วนพลาสติก
 	 6.12
 	 3.70
 78
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	21.	สยามคราฟท์ อุตสาหกรรม 

จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


กระดาษคราฟท์
 	 6.14
 	 45.50*	 
 573
 จ.ราชบุรี


(เขต 2)


	22.	ไทยคอนเทนเนอร์สระบุรี จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ผลิตภัณฑ์จาก


กระดาษลูกฟูก


	 6.15
 	 84.60*
 8
 จ.สระบุรี


(เขต 2)


	23.	โพลีมาเทค (ไทยแลนด์) จำกัด 

(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ชิ้นส่วนพลาสติกและ


ชิ้นส่วนยางสังเคราะห์

สำหรับอุตสาหกรรมต่างๆ


	 6.12
 	 90.00*
 97
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	24.	ไออาร์พีซี จำกัด (มหาชน)


(ร่วมทุนไทย-สหรัฐฯ-สิงคโปร์)


ตัวเร่งปฏิกิริยา
 	 6.2
 	 74.00*
 9
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	25.	ขอนแก่นเพชรแพค จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ขวดพลาสติก (PET)
 	 6.12
 	 11.00
 37
 จ.ขอนแก่น


(เขต 3)


	 	รวม
 
 
 	 7,388.50
 3,707
 เขต	 1 	=	 2

เขต	 2 	=	17

เขต	 3 	=	 6

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 -
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


หมวด 7

กิจการบริการ


และสาธารณูปโภค	 	 



 
 
 
 


	1.	บางกอก ไซโตเจเนติกซ์ เซ็นเตอร์ 

จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


บริการทดสอบทาง

วิทยาศาสตร์


	 7.21
 	 14.00
 10
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	2.	พฤกษา เรียลเอสเตท จำกัด 
(มหาชน)


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 70.70*
 -
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	3.	พฤกษา เรียลเอสเตท จำกัด 
(มหาชน)


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 118.10*
 -
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	4.	ซี.แอนด์ พี. จำกัด


(ร่วมทุนไทย-สิงคโปร์-ญี่ปุ่น) 


ขนส่งทางเรือ
 	 7.9
 	 180.00*
 20
 ไม่ระบุที่ตั้ง


	5.	ยูนิไวส์ ออฟชอร์ จำกัด


(ร่วมทุนไทย-สิงคโปร์)


ขนส่งทางเรือ
 	 7.9
 	 139.92*
 7
 ไม่ระบุที่ตั้ง


	6.	นนทลิน จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ขนถ่ายสินค้าสำหรับเรือเดิน

ทะเล


	 7.1
 	 430.00*
 30
 ไม่ระบุที่ตั้ง


	7.	จีเดค จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ผลติไฟฟา้จากขยะและกจิการ

กำจัดขยะโดยการเผา


	 7.1
 	 660.98**
 46
 จ.สงขลา


(เขต 3)


	8.	ไซเบอรสโค โซโลโต้ จำกัด


(หุ้นรัสเซียทั้งสิ้น)


สวนสนุก
 	 7.3
 	 900.00**
 124
 จ.ชลบุรี


(เขต 2)


	9.	เดอะ คอนฟิเด้นซ์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 52.50*
 42
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	10.	เดอะ คอนฟิเด้นซ์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 92.80*
 42
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	11.	เดอะ คอนฟิเด้นซ์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น) 


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 102.20*
 42
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	12.	ดีพซี เอ็นจิเนียริ่ง (ประเทศไทย) 

จำกัด


(ร่วมทุนมาเลเซีย-บริติชเวอร์จิน

ไอร์แลนด์)


สนับสนุนการค้าและ


การลงทุน


	 7.15
 	 4.97
 28
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	13.	อิมเพรสเทคโนโลยี จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ไฟฟ้าจากพลังงานลม
 	 7.1
 	 75.00*
 12
 จ.สมุทรสาคร


(เขต 1)
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บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	14.	ดับบลิว เอ็ม เอส ดีโป จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


การบำบัดของเสียที่มี


การปนเปื้อนของสารปรอท


	 7.26
 	 80.00*
 7
 จ.สงขลา


(เขต 3)


	15.	รีเจ้นท์ กรีน เพาเวอร์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 204.00*
 -
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	16.	รีเจ้นท์ กรีน เพาเวอร์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 196.00*
 -
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	17.	สวนอุตสาหกรรมโรจนะ จำกัด 

(มหาชน)


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น-อินเดีย-

Maritian)


เขตอุตสาหกรรม
 	 7.8
 	 560.00**
 17
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	18.	อัลไลแอนซ์ คลีนเพาเวอร์ จำกัด 

(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ไฟฟ้าจากเชื้อเพลิงชีวมวล
 	 7.1
 	 490.00*
 40
 จ.หนองคาย


(เขต 3)


	19.	เคียวซะ (ประเทศไทย) จำกัด 

(หุ้นฮ่องกงทั้งสิ้น)


ศูนย์จัดหาจัดซื้อชิ้นส่วนและ

ผลิตภัณฑ์ระหว่างประเทศ


	 7.12
 	 10.00
 2
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	20.	พุทธชาด เอสเตท จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 124.80*
 -
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	21.	พุทธชาด เอสเตท จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ที่อยู่อาศัยสำหรับผู้มีรายได้

น้อยหรือปานกลาง


	 7.5
 	 90.80*
 -
 จ.สมุทรปราการ


(เขต 1)


	22.	Mr.Roland Vogel


(หุ้นเยอรมนีทั้งสิ้น)


สนับสนุนการค้าและ


การลงทุน


	 7.15
 	 5.00
 5
 กรุงเทพมหานคร


(เขต 1)


	23.	เอนท์ (ประเทศไทย) จำกัด


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


ศูนย์จัดหาจัดซื้อชิ้นส่วนและ

ผลิตภัณฑ์ระหว่างประเทศ


	 7.12
 	 10.00
 15
 จ.พระนครศรีอยุธยา


(เขต 2)


	24.	นวคุณ ทรานสปอร์ต จำกัด


(ร่วมทุนไทย-อินเดีย)


ขนส่งทางเรือ
 	 7.9
 	 38.00
 14
 ไม่ระบุที่ตั้ง


	25.	นครราชสีมา โซล่าร์ จำกัด


(ร่วมทุนไทย-บริติชเวอร์จิน

ไอร์แลนด์)


ไฟฟ้าจากพลังงาน


แสงอาทิตย์


	 7.1
 	 733.90**
 8
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	26.	กันกุล พาวเวอร์เจน จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ไฟฟ้าจากพลังงาน


แสงอาทิตย์


	 7.1
 	 500.00**
 12
 จ.เพชรบูรณ์


(เขต 3)


	27.	รูทซัน จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


ไฟฟ้าจากพลังงาน


แสงอาทิตย์


	 7.1
 	 360.00*
 12
 จ.นครราชสีมา


(เขต 3)


	28.	นายไชยเจริญ อติแพทย์


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์

และกระบวนการผลิตเม็ด

พลาสติก


	 7.20
 	 206.50*
 5
 จ.ระยอง


(เขต 2)
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หมายเหตุหมายเหตุ	 เขต 1	 ได้แก่ กรุงเทพมหานคร นครปฐม นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรปราการ และสมุทรสาคร


	 เขต 2	 ไดแ้ก ่กาญจนบรุ ีฉะเชงิเทรา ชลบรุ ีนครนายก พระนครศรอียธุยา ราชบรุ ีสระบรุ ีสมทุรสงคราม สพุรรณบรุ ี
อ่างทอง ระยอง และภูเก็ต


	 เขต 3	 ได้แก่ 58 จังหวัดที่เหลือ


** หมายถึง	 โครงการขนาดใหญ่ คือ โครงการที่มีเงินลงทุน ตั้งแต่ 500 ล้านบาทขึ้นไป (ไม่รวมค่าที่ดิน และทุนหมุนเวียน)	 	

รวมทั้งสิ้น 14 ราย  เงินลงทุน 15,855.78 ล้านบาท  จ้างงานไทย 4,853 คน 	 	 	 	 	

ตั้งในเขต 1 = 1 โครงการ  เขต 2 = 8 โครงการ  เขต 3 = 5 โครงการ  ไม่ระบุที่ตั้ง = - โครงการ


* หมายถึง	 โครงการขนาดกลาง คือ โครงการที่มีเงินลงทุนระหว่าง 40-500 ล้านบาท (ไม่รวมค่าที่ดิน และทุนหมุนเวียน)	 	

รวมทั้งสิ้น 80 ราย  เงินลงทุน 11,214.97 ล้านบาท  จ้างงานไทย 9,374 คน 	 	 	 	 	

ตั้งในเขต 1 = 15 โครงการ  เขต 2 = 39 โครงการ  เขต 3 = 23 โครงการ  ไม่ระบุที่ตั้ง = 3 โครงการ 


ที่เหลือนอกนั้นเป็นโครงการขนาดเล็ก คือ  โครงการที่มีเงินลงทุนไม่เกิน 40 ล้านบาท (ไม่รวมค่าที่ดิน และทุนหมุนเวียน)	 	

รวมทั้งสิ้น 63 ราย  เงินลงทุน 893.66 ล้านบาท  จ้างงานไทย 3,582 คน


ตั้งในเขต 1 = 26 โครงการ  เขต 2 = 15 โครงการ  เขต 3 = 20 โครงการ  ไม่ระบุที่ตั้ง = 2 โครงการ


บริษัท / การร่วมทุน
 ผลิตภัณฑ์
 ประเภท
กิจการ


เงินลงทุน


(ล้านบาท)


การจ้างงานไทย

(คน)


ที่ตั้ง

(เขต)


	29.	MR.YASUHARU NAKAMURA


(หุ้นญี่ปุ่นทั้งสิ้น)


สนับสนุนการค้าและ


การลงทุน


	 7.15
 	 10.00
 5
 จ.ปราจีนบุรี


(เขต 3)


	30.	MR.OLIVIER QUESNEAU


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


เดินเรือท่องเที่ยวหรือให้เช่า

เรือท่องเที่ยว


	 7.3.2
 	 5.60
 4
 ไม่ระบุที่ตั้ง


	31.	อีสเทิร์น กรีน ฟิลด์ส จำกัด


(ร่วมทุนไทย-อิสราเอล)


การปรับปรุงและขยายพันธ์ุ

ไม้หายากโดยใช้เทคโนโลยี

ชีวภาพ


	 7.19
 	 8.00
 10
 จ.ปทุมธานี


(เขต 1)


	32.	ฟีชเชอร์แมนฮาร์เบอร์ จำกัด


(หุ้นไทยทั้งสิ้น)


โรงแรม
 	 7.4
 	 1,684.00**
 109
 จ.ภูเก็ต


(เขต 2)


	33.	อาโอบะเทคนอส (ไทยแลนด์) 

จำกัด


(ร่วมทุนไทย-ญี่ปุ่น)


บำบัดน้ำเสีย กำจัดหรือ


ขนถ่ายขยะอุตสาหกรรม

หรือสารเคมีที่เป็นพิษ


	 7.26
 	 25.00
 68
 จ.ระยอง


(เขต 2)


	 	รวม
 	 8,182.77
 736
 เขต	 1 	=	15

เขต	 2 	=	 6

เขต	 3 	=	 7

ไม่ระบุที่ตั้ง	=	 5


	 	รวม 7 หมวดอุตสาหกรรม
 
 	 27,964.41
 17,809
 เขต	 1 	=	42

เขต	 2 	=	62

เขต	 3 	=	48

ไม่ระบุที่ตั้ง	 =	 5
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